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บทนำ 

 ตามพระราชกฤษฎีกาจัดตั้งองค์การตลาด พ.ศ. 2496 ประกาศในพระราชกิจจานุเบกษา เมื่อวันที่ 19 

พฤศจิกายน พ.ศ. 2496 ซึ่งเป็นหน่วยงานของรัฐวิสาหกิจ ภายใต้การกำกับดูแลของกระทรวงมหาดไทย โดยมีพันธกิจ 

ส่งเสริมตลาดสาขาขององค์การตลาดให้เป็นศูนย์รวมและการกระจายสินค้าผลผลิตทางการเกษตรและสินค้าชุมชน

ของพ้ืนที่ และเชื่อมโยงกับท่องเที่ยว อีกทั้งยังเป็นผู้เชี่ยวชาญและท่ีปรึกษาด้านการบริหารจัดการตลาดให้ได้มาตรฐาน 

รวมทั้งเป็นศูนย์กลางการเรียนรู้ ตลอดจนสามารถบริหารจัดการการกระจายสินค้าให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด โดยรวม

ถึงการสร้างพันธมิตรเครือข่าย และพัฒนาการบริหารจัดการภายในให้มีประสิทธิภาพเพ่ือขับเคลื่อนองค์การตลาดสู่

วิสัยทัศน์ “องค์การตลาดเป็นกลไกหลักของภาครัฐในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก โดยการสร้างเครือข่ายตลาดที่ได้

มาตรฐานในการกระจายและจำหน่ายสินค้าเกษตร และผลิตภัณฑ์ชุมชน” 

ทั้งนี้ เพ่ือให้การดำเนินงานขององค์การตลาด เป็นไปตามแผนวิสาหกิจขององค์การตลาดในระยะ 5 ปี  

(พ.ศ. 2567-2571) และตามบันทึกข้อตกลงประเมินผลการดำเนินงานของรัฐวิสาหกิจ ประจำปีบัญชี 2567 จึงได้

ดำเนินการจัดทำแผนปฏิบัติงานประจำปีงบประมาณ 2567 สำหรับในการดำเนินงานขององค์การตลาด  
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วิสัยทัศน์ 

จากการวิเคราะห์สถานการณ์ภายนอกและภายใน จึงได้มีการปรับวิสัยทัศน์ให้มีความชัดเจนมากยิ่งข้ึน โดยมี
คำกล่าววิสัยทัศน์ดังนี้ 

 
 
 
 

 
พันธกิจ 
 

 
 

 
 
 
ค่านิยมหลัก (Core Values) 

 
 
 
 
 
 
 

 

 

ยุทธศาสตร์ของแผนวิสาหกิจ 

 เพ่ือให้สามารถดำเนินการบรรลุตาม วัตถุประสงค์ พันธกิจ ของการดำเนินงานขององค์การตลาด โดยให้มี

ความสอดคล้องตามแผนยุทธศาสตร์กระทรวงมหาดไทย พ.ศ. 2560-2564 และแผนวิสาหกิจองค์การตลาดระยะ 5 ปี 

(พ.ศ. 2567-2571) จึงได้กำหนดประเด็นยุทธศาสตร์ไว้ 3 ข้อ คือ 

• ยุทธศาสตร์ที่ 1 ตลาดอัตลักษณ์ "บำบัดทุกข์ บำรุงสุข" ยุคดิจิทัล (Community based market in 

digital era) 

• ยุทธศาสตร์ที่ 2 เร่งรัดการพัฒนา คุณภาพ ภาพลักษณ์  (Re -inventing ,Re-image)  

• ยุทธศาสตร์ที่ 3 สร้างและใช้เครือข่ายและหุ้นส่วนยุทธศาสตร์ (Strategic Partner) 

“องค์การตลาดเป็นแหล่งสร้างรายได้ของผู้ผลิต ผู้ค้า ผู้บริโภคสมประสงค์ อย่างยั่งยืน” 

“องค์การตลาดมุ่งม่ันในการ นำสินค้าสู่ผู้บริโภค อย่างมืออาชีพ” 

iMarkets: 
I = Integrity  ซื่อตรง 
M = Marketing Boldness  จริงใจ 
A = Accountability  จิตสำนึกพร้อมรับการตรวจสอบ 
R = Result oriented  มุ่งผลสัมฤทธิ์ 
K = Knowledge  รอบรู ้
E = e-Commerce  เก่งพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 
T = Trustworthy Advisory  เป็นที่ปรึกษาท่ีน่าเชื่อถือและไว้ใจได้ 
S = Self-Discipline & Social responsibility  มีวินัย&รับผิดชอบต่อสังคม 
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แผนปฏิบัติการประจำปี 2567 

ตัวช้ีวัดและค่าเป้าหมายตามกรอบแผนวิสาหกิจในปีงบประมาณ พ.ศ.2567 

ยุทธศาสตร์ที่ 1 ตลาดอัตลักษณ์ "บำบัดทุกข์ บำรุงสุข" ยุคดิจิทัล   

(Community based market in digital era)   

 

 

 

 

 

 

 

 

เป้าหมาย ตัวช้ีวัด 

ความสำเร็จในการพัฒนาตลาดต้นแบบ (Go Green 6G) 

ตลาดสาขาขององค์การตลาด  

 

 ความสำเร็จในการพัฒนาตลาดต้นแบบ (Go Green 6G) 

ตลาดสาขาขององค์การตลาด จำนวน 5 แห่ง 

(*พัฒนาตลาดสาขา 5 แห่งดำเนินการต่อเนื่อง) 

ความสำเร็จในการพัฒนาตลาดต้นแบบ (Go Green 6G)  

(ภายนอก)  

 

จำนวนตลาดที่เข้าร่วมโครงการ จำนวน 6 ภูมิภาค 

ประกอบด้วย 1.ภาคเหนือ 2. ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  

3. ภาคตะวันตก 4. ภาคกลาง5. ภาคตะวันออก และ6. 

ภาคใต้  

รายได้ขององค์การตลาดเพ่ิมขึ้น  

 

รายได้ขององค์การตลาดเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 10  

(*รายได้เพ่ิมข้ึนปีละ 10 % จากฐานปีก่อนหน้า) 

รายได้ของประชาชน กลุ่มเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน เพ่ิมขึ้น  

 

รายได้ของประชาชน กลุ่มเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน 

เพ่ิมข้ึน ร้อยละ 10 (*รายได้เพ่ิมข้ึนปีละ 10%) 

มีฐานข้อมูลความต้องการสินค้าและสามารถนำข้อมูลไปใช้

ส่งเสริมเกษตรกรในการผลิตสินค้าเกษตรให้ตรงตามความ

ต้องการ 

มีฐานข้อมูลความต้องการสินค้าและสามารถนำข้อมูลไป

ใช้ส่งเสริมเกษตรกรในการผลิตสินค้าเกษตรให้ตรงตาม

ความต้องการ ความสำเร็จของฐานข้อมูล ร้อยละ 80 

ตลาดที่ได้รับมาตรฐานสุขอนามัยในระดับ ดีมาก  

*พัฒนาตลาดสาขา 5 แห่ง (ดำเนินการต่อเนื่อง) 

ตลาดที่ได้รับมาตรฐานสุขอนามัยในระดับ ดีมาก  

จำนวน 5 แห่ง 

(*พัฒนาตลาดสาขา 5 แห่ง ดำเนินการต่อเนื่อง) 

พนักงานที่ผ่านการทดสอบความรู้และทักษะด้านเทคโนโลยี

ดิจิทัล 

จำนวนพนักงานที่ผ่านการทดสอบความรู้และทักษะด้าน

เทคโนโลยีดิจิทัล จำนวนพนักงาน 60 ราย   
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ยุทธศาสตร์ที่ 2 เร่งรัดการพัฒนาคุณภาพ ภาพลักษณ์ (Re-inventing, Re-image) 

 

ยุทธศาสตร์ที่ 3  สร้างและใช้เครือข่ายและหุ้นส่วนยุทธศาสตร์ (Strategic Partner) 

 

 

 

 

 

เป้าหมาย ตัวช้ีวัด 

ความพึงพอใจของประชาชนที่ได้รับการบริการที่

สะดวก รวดเร็ว 

ร้อยละความพึงพอใจของประชาชนที่ได้รับการบริการที่สะดวก 

รวดเร็ว ร้อยละ 75 

การประชาสัมพันธ์สร้างภาพลักษณ์องค์กรในแต่ละ

ช่องทาง 

การประชาสัมพันธ์สร้างภาพลักษณ์องค์กรในแต่ละช่องทาง 

จำนวน 20 ครั้ง   

ความพึงพอใจของผู้ใช้บริการแพลตฟอร์มอยู่ในระดับ"

ดีมาก" 

ความพึงพอใจของผู้ใช้บริการแพลตฟอร์มอยู่ในระดับ"ดีมาก"  

ร้อยละ 75 

ความสำเร็จในการพัฒนาเว็บไซต์องค์การตลาดใหม่ให้

ได้มาตรฐานเว็บไซต์ภาครัฐ 

ร้อยละความสำเร็จในการพัฒนาเว็บไซต์องค์การตลาดใหม่ให้ได้

มาตรฐานเว็บไซต์ภาครัฐ ร้อยละ 100  

เป้าหมาย ตัวช้ีวัด 

เครือข่ายและหุ้นส่วนที่ร่วมขับเคลื่อนเศรษฐกิจเพ่ิมข้ึน

จากปีก่อน 

จำนวนเครือข่ายและหุ้นส่วนที่ร่วมขับเคลื่อนเศรษฐกิจเพ่ิมขึ้นจาก

ปีก่อน จำนวน 20 ราย 

ความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่เข้าร่วมโครงการ   ความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่เข้าร่วมโครงการ  ร้อยละ 75 

ผู้เข้าร่วมอบรมโครงการ มีความเข้าใจในหลักปรัชญา

เศรษฐกิจพอเพียง 

ร้อยละของผู้เข้าร่วมอบรมโครงการ มีความเข้าใจในหลักปรัชญา

เศรษฐกิจพอเพียง ร้อยละ 85 

1.สามารถตรวจมาตรฐานการจัดส่งสินค้าขององค์การ

ตลาดเป็นไปด้วยความเรียบร้อย 

2.การติดตั้งระบบติดตาม GPS การส่งสินค้าของ

องค์การตลาดเป็นไปด้วยความเรียบร้อย 

1.สามารถตรวจมาตรฐานการจัดส่งสินค้าขององค์การตลาดได้ไม่

น้อยกว่า 20 แห่ง/ปี    

2. จำนวนการติดตั้งระบบติดตาม GPS การส่งสินค้าขององค์การ

ตลาด จำนวน 15 คัน/ปี 

หน่วยงานภายใน มีระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ

สนับสนุนกระบวนการปฏิบัติงานที่เพียงพอและทันสมัย  

 จำนวนหน่วยงานภายใน มีระบบเทคโนโลยีสารสนเทศสนับสนุน

กระบวนการปฏิบัติงานที่เพียงพอและทันสมัย จำนวน 6 ระบ  

(* พัฒนาระบบแล้วเสร็จภายในปี 2567)  
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ยุทธศาสตร์ที่ 1  

ตลาดอัตลักษณ์ "บำบัดทุกข์ บำรุงสุข" ยุคดิจิทัล (Community based market in digital era) 
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แผนปฏิบัติการประจำปี 2567 

ยุทธศาสตร์ที่ 1 ตลาดอัตลักษณ์ "บำบัดทุกข์ บำรุงสุข" ยุคดิจิทัล (Community based market in digital era) 

จำนวน 15 โครงการ งบดำเนินการ 103,165,500.-บาท งบลงทุน 29,642,904.-บาท งบประมาณรวมทั้งสิ้น  132,808,404.-บาท  

วัตถุประสงค์เชิงยุทธศาสตร์ โครงการ ตัวชี้วัด 
งบประมาณ 

(บาท) 
ผู้รับผิดชอบ 

 

ยกระดับตลาดเป็นตลาดต้นแบบ 

Go Green 6G เพื่อมุ่งสู่การเป็น 

Zero food waste 

และ Neutrality carbon 

1. โครงการพัฒนาตน้แบบ Go Green 6G 

(ตลาดสาขา 5 แห่งขององค์การตลาด) 

*พัฒนาตลาดสาขา 5 แห่งดำเนนิการต่อเนื่อง 

ความสำเร็จในการพฒันาตลาดต้นแบบ  

(Go Green 6G) ตลาดสาขาขององค์การ

ตลาด จำนวน 5 แห่ง 

 

งบดำเนนิการ 

ตลิ่งชนั 60,000.- 

บางคลา้ 100,000.- 

ลำพูน 62,000.- 

หนองม่วง 30,000.-  

ตลาดสาขาทุกสาขา 

2. โครงการพัฒนาตน้แบบ Go Green 6G 

(ภายนอก) 

ความสำเร็จในการพฒันาตลาดต้นแบบ  

(Go Green 6G)  ในแต่ละภูมิภาค จำนวน 6 

ภูมิภาค ประกอบด้วย 

1. ภาคเหนือ 2. ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

3. ภาคตะวันตก 4. ภาคกลาง 

5. ภาคตะวันออก 6. ภาคใต้ 

ใช้งบประชาสัมพนัธ์ 

ฝ่ายประชาสัมพนัธ ์

องค์การตลาดมีรายได้เพิ่มข้ึนจากการ

ดำเนินงานตามภารกิจขององค์การตลาด 

3. โครงการสนับสนุนและสง่เสริมการตลาด

ให้แก่สินค้าไทย   

รายได้ขององค์การตลาดเพิ่มข้ึน 

*รายได้เพิ่มข้ึนปีละ 10 % จากฐานปีก่อน

หน้า  

100,000,000. - 

(วงเงินหมุนเวียน) 

ฝ่ายกิจการพิเศษ 

4. โครงการบริหารจัดการพื้นที่เช่าตลาดสาขา

ขององค์การตลาด 

งบดำเนนิการ 

-หนองม่วง 20,000.- 

งบลงทุน 

-บางคลา้ 499,904 

-ตลิ่งชนั 6,153,000 

-หนองม่วง 2,2990,000 

ตลาดสาขาตลิ่งชนั 

ตลาดสาขาหนองม่วง 

ตลาดสาขาบางคล้า 
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วัตถุประสงค์เชิงยุทธศาสตร์ โครงการ ตัวชี้วัด 
งบประมาณ 

(บาท) 
ผู้รับผิดชอบ 

5. โครงการสร้างรักษาฐานรายได้จากการจัดส่ง

เครื่องอุปโภคบริโภค 

ไม่ใช้งบประมาณ ฝ่ายตลาดและจัดสง่สินคา้ 

6. โครงการ E-Commerce 2,000,000. - ฝ่ายกิจการพิเศษ 

7. โครงการ Life DD Market Roadshow by 

อต.     

 

รายได้ของประชาชน กลุ่มเกษตรกร 

วิสาหกิจชุมชน เพิ่มข้ึนปลีะ 10 % 

500,000. - ฝ่ายกิจการพิเศษ 

8. โครงการมหกรรมสินค้า 200,000. - ฝ่ายตลาดและจัดส่งสินค้า 

องค์การตลาดเกิดการพัฒนาด้วยเทคโนโลยี

และนวัตกรรม จนเป็นองค์กรต้นแบบของการ

พัฒนาสู่ Market 4.0 

9. โครงการ “Demand Driven by Data : 

DDD” 

มีฐานข้อมูลความต้องการสินคา้และสามารถ

นำข้อมูลไปใช้สง่เสริมเกษตรกรในการผลิต

สินค้าเกษตรให้ตรงตามความตอ้งการ  

ไม่ใช้งบประมาณ -ฝ่ายวางแผนและ

งบประมาณ 

-ฝ่ายกิจการพิเศษ   

-ฝ่ายตลาดและจัดส่งสินค้า  

จัดให้ตลาด มีมาตรฐาน  สะอาด  มั่นคง 

10. โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐาน

ตลาดสาขาตลิ่งชนั 

 

ตลาดทีไ่ด้รับมาตรฐานสุขอนามยัในระดับ  

ดีมาก จำนวน 5 แห่ง 

*พัฒนาตลาดสาขา 5 แห่ง 

 (ดำเนินการต่อเนื่อง) 

36,400.- ตลาดสาขาตลิ่งชนั 

11. โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐาน

ตลาดสาขาบางคล้า 

30,000.- ตลาดสาขาบางคล้า 

12. โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐาน

ตลาดสาขาหนองม่วง 

46,000.- ตลาดสาขาหนองม่วง 

13. โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐาน

ตลาดสาขาลำพนู 

81,100.- ตลาดสาขาลำพนู 

14. โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐาน

ตลาดสาขาปากคลองตลาด 

ไม่ใช้งบประมาณ ตลาดสาขาปากคลองตลาด 

พัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและบุคลากรด้าน

ดิจิทัล (Digital Infrastructure and Literacy)  

15. โครงการพัฒนาทักษะการใช้เทคโนโลยี

ดิจิทัล   

จำนวนพนักงานที่ผ่านการทดสอบความรู้และ

ทักษะด้านเทคโนโลยีดิจิทัล  

ไม่ใช้งบประมาณ คณะทำงานโครงการ

ขับเคลื่อนนวัตกรรมฯ 
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ชื่อโครงการ : 1. โครงการพัฒนาตลาดต้นแบบ Go Green 6G  

หลักการและเหตุผล : องค์การตลาด มีบทบาทหน้าที่รับผิดชอบส่งเสริมตลาดภาครัฐ และตลาดเอกชน ให้มีการพัฒนาตลาดตามมาตรฐานที่กำหนด  สามารถขับเคลื่อนตลาดให้เป็น
แหล่งเรียนรู้เป็นตลาดสินค้าเกษตรปลอดภัย เพื่อช่วยระบายสินค้าทางการเกษตรและยกระดับราคาสินค้าให้กับเกษตรกรในพื้นที่ โดยการพัฒนาตลาดขององค์การตลาดให้สามารถ
รองรับเกษตรกรที่จะนำสินค้ามาจำหน่ายเพื่อตอบสนองนโยบายของรัฐบาลและเป็นการสร้างรายได้ให้กับองค์การตลาดอีกทางหนึ่งด้วยจากบริบทข้ างต้น องค์การตลาดเล็งเห็น
ความสำคัญ เก่ียวกับการส่งเสริมและพัฒนาเกษตรกรในชุมชนและผู้ประกอบการ ให้มีความรู้ความเข้าใจในมาตรฐานสินค้าเกษตรปลอดภัย อันจะนำ ไปสู่การสร้างสินค้าเกษตรที่มี
คุณภาพเพื่อเป็นการสร้างรายได้ให้กับผู้ประกอบอาชีพเกษตรกร และส่งเสริมให้เกิดการผลักดันเศรษฐกิจฐานรากในชุมชนการสร้างรายได้ให้มีความยั่งยืน จำเป็นต้องพัฒนาในทุก ๆ 
ด้าน โดยมีการดำเนินการพัฒนาตลาดต้นแบบ (GO Green 6G) ให้เป็นตลาดเกษตรสินค้าปลอดภัย และเป็นการสร้างองค์ความรู้ให้กับเกษตรกร ทั้งนี้ จากการขาดความเชื่อมโยง
ระหว่างผู้ผลิตผู้ค้าและผู้บริโภค ทำให้ตลาดสินค้าเกษตรปลอดภัยในประเทศไทยมีข้อจำกัด การพัฒนาดังกล่าวข้างต้น ถือเป็นหัวใจ หลักให้แก่เกษตรกรและผู้ประกอบการ ได้ตระหนัก
ถึงความสำคัญและให้ความร่วมมือในการพัฒนาและยกระดับตลาด ให้เป็นตลาดที่ส่งเสริมเกษตรปลอดภัยอย่างยั่งยืน ต่อไป         

วัตถุประสงค์ : 1. เพื่อเพิ่มช่องทางการตลาดให้แก่ชุมชนที่ประกอบอาชีพด้านเกษตรปลอดภัย และสินค้าแปรรูปทางการเกษตรเสริมสร้างความเข้มแข็ง  ยั่งยืนให้แก่เศรษฐกิจฐานราก
ตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง       

                     2. เพื่อสร้างความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับหลักการพัฒนาสินคา้เกษตรปลอดภัยให้เกษตรกรและผู้ประกอบการ           

                   3. เพื่อปรับปรุงตลาดสาขา 5 แห่ง ให้พร้อมสำหรับการดำเนินกิจกรรมตลาด พัฒนาตลาดให้เป็นตลาดต้นแบบ (Go Green 6G)    

                   4. เพือ่เพิ่มรายได้ และส่งเสริมให้เกิดการผลักดันเศรษฐกิจฐานรากในชุมชน         

                   5. เพื่อเสริมสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับองค์การตลาด              

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ:  1. สร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับองค์การตลาดในการพัฒนาเปน็ตลาดต้นแบบ (Go Green 6G)        
                        2. ส่งเสริมให้เกิดการผลักดันเศรษฐกิจฐานรากในชุมชน           
              3. สามารถบูรณาการ เร่ืองเศรษฐกิจชีวภาพ (Bio Economy) หรือ เศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) หรือ เศรษฐกิจสีเขียว (Green Economy) 
ตามยุทธศาสตร์ของประเทศและยุทธศาสตร์ของสำนักงานคณะกรรมการนโยบายรัฐวสิาหกิจ         

ผลผลิต (Output) :  ระดับความสำเร็จในการดำเนินงานพัฒนาตลาดต้นแบบ (Go Green 6G)  

ผลลัพธ์ (Outcome) : 1. มีช่องทางการตลาดให้แก่ชุมชนที่ประกอบอาชีพด้านเกษตรปลอดภัย และสินคา้แปรรูปทางการเกษตร เสริมสร้างความเข้มแข็งยั่งยืนให้แก่เศรษฐกิจฐานราก
ตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง 

                             2. เกษตรกรและผู้ประกอบการ มีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับหลักการพัฒนาสินคา้เกษตรปลอดภัย 

                             3. ตลาดสาขา 5 แห่ง ได้รบัการปรับปรุงและพัฒนาเปน็ตลาดตน้แบบ (Go Green 6G) 

                             4. เกษตรกรและผู้ประกอบการมีรายได้เพิ่มจากการจำหน่ายสินคา้ปลอดภัย 
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ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ (โครงการพัฒนาตลาดต้นแบบ Go Green 6G) 

กิจกรรม  
ประเภทความเสี่ยง 

(S,O,F,C) 
เหตุการณ์ความเสี่ยง 

ผลกระทบ 

(Impact) 

โอกาสเกิด 

(Likelihood) 

ระดับความรุนแรง 

(IxL) 
แนวทางจัดการความเสี่ยง 

1. ดำเนินการตามหลักเกณฑ์/

คุณสมบัต/ิตัวช้ีวัด/เงื่อนไข 

O การดำเนินการพัฒนาตลาด

ต้นแบบไมเ่ป็นไปตาม

เป้าหมาย 

5 3 15 

(สีส้ม) 

1. ศึกษาหลักเกณฑ์มาตรฐาน Go Green 6G ให้

ครบถ้วนสมบรูณ์ก่อนดำเนินการ  

2. จัดทำแบบรายงานตรวจ (Check List) หลักเกณฑ์

มาตรฐาน เพื่อใช้เป็นเครื่องมือในการควบคุมการ

ดำเนินงาน      

3. ทำการประเมินตลาดต้นแบบลว่งหน้าเพื่อ มีเวลา

ปรับปรุงแก้ไข  

 

แผนการดำเนินงาน (โครงการพัฒนาตลาดต้นแบบ Go Green 6G) 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนดำเนินงาน 
ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ  

ต.ค. พ.ย ธ.ค. ม.ค ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 
ความสำเร็จในการ

พัฒนาตลาดต้นแบบ 

(Go Green 6G) 

ตลาดสาขาของ

องค์การตลาด 

*พัฒนาตลาดสาขา 

5 แห่งดำเนินการ

ต่อเนื่อง 

จำนวน  

5 แห่ง 

 

กิจกรรมหลักที่  1 : การดำเนินงานพัฒนาตลาด

ต้นแบบ (GO Green 6G)  

       
    

 252,000.- ตลาดสาขา 

ทุกสาขา 

กิจกรรมย่อย  1.1 : คณะทำงานขับเคลื่อนตลาด

ต้นแบบ Go Green 6G เขียนแผนปฏิบัติการ  

Go Green 6G เสนอผู้อำนวยการ 

             

กิจกรรมย่อย 1.2 : คณะทำงานขับเคลื่อนตลาด

ต้นแบบ Go Green 6G ลงพื้นที่ตลาดเพื่อสำรวจความ

พึงพอใจของผู้เช่า และผู้ใช้บริการในแต่ละตลาด  

       

    

  

กิจกรรมหลกั 2 : ดำเนินการตามหลักเกณฑ์/

คุณสมบัติ/ตัวชี้วัด/เงื่อนไข ของตลาดต้นแบบ (Go 

Green 6G) ดังนี ้

       
    

  

กิจกรรมย่อย 2.1 : สินค้าปลอดภัย (G1)                  
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แผนการดำเนินงาน (โครงการพัฒนาตลาดต้นแบบ Go Green 6G) 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนดำเนินงาน 
ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ  

ต.ค. พ.ย ธ.ค. ม.ค ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

2.1.1 ดำเนินการตรวจสารปนเปื้อนให้ขึ้นอยู่กับสินค้า

และการให้บริการของแต่ละตลาดสาขาให้เป็นไปตาม

หลักเกณฑ์และมาตรฐานตลาดสินค้าปลอดภัย (G1)                          

 

 

 

 

 

 

 

 

 2.1.2 ตลาดสาขา 5 แห่ง จัดส่งรายงานผลการสุ่ม

ตรวจสินค้าและเก็บตัวอย่างสินค้าที่ผ่านการตรวจสาร

ปนเปื้อนเป็นไปตามหลักเกณฑ์และมาตรฐานตลาด

สินค้าปลอดภัย(G1) จากหน่วยงานที่รับผิดชอบในพื้น

ตามกฎหมายกำหนด ทุกไตรมาสเสนอให้คณะทำงาน

ขับเคลื่อนตลาดต้นแบบ Go Green 6G ทุกไตรมาส                         

2.1.3 คณะกรรมการตรวจประเมินตลาดต้นแบบ Go 
Green 6G ลงพื้ นที่ ร่ วมกับ เจ้ าหน้ าที่ ต รวจสาร

ปนเปื้อนของตลาดสาขา5 แห่ง รอบ 6 เดือน และ 

รอบ 12 เดือน   

       

    

 

             (1) คณะกรรมการตรวจประเมินตลาด

ต้นแบบ Go Green 6G ลงพื้นที่ร่วมกับเจ้าหน้าที่

ตรวจสารปนเปื้อนของตลาดสาขา 5 แห่ง ครั้งที่ 1 

โดยผลการประเมินแบ่งออกเป็น 2 กรณี ดังนี้ ตรวจ

รอบ 6 เดือน ดังนี้  

       

    

  

             - กรณีผ่านมาตรฐานตามหลักเกณฑ์ ผู้ถูก

ประ เมิ นจะได้ รับ ใบ รับ รองมาตรฐาน  6G ด้ าน

มาตรฐานสินค้าปลอดภัย (G1) Green Product 

       
    

  

           - กรณีไม่ผ่านมาตรฐานตามหลักเกณฑ์ ผู้ถูก

ประเมินจะได้รับการตักเตือนจากคณะกรรมการตรวจ

ประเมินตลาดต้นแบบ Go Green 6G ทั้งนี ้
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แผนการดำเนินงาน (โครงการพัฒนาตลาดต้นแบบ Go Green 6G) 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนดำเนินงาน 
ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ  

ต.ค. พ.ย ธ.ค. ม.ค ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 
          (2) คณะกรรมการตรวจประเมินตลาดต้นแบบ 

Go Green 6G ลงพื้นที่ร่วมกับเจ้าหน้าที่ตรวจสาร

ปนเปื้อนของตลาดสาขา 5 แห่ง รอบ 12 เดือน ดังนี้ 

       
    

  

              - ก รณี ร้ าน ค้ าผู้ ป ร ะก อบ ก ารที่ ผ่ า น

มาตรฐานตามหลัก เกณ ฑ์  จะได้ รับการรับรอง 

มาตรฐาน 6G ด้านสินค้าปลอดภัย (G1) ปีละ 1 ดาว 

ต่อเนื่องจนครบ 5 ดาว มาตรฐาน 6G ด้านสินค้า

ปลอดภัย (G1) ปีละ 1 ดาว ต่อเนื่องจนครบ 5 ดาว 

       

    

  

             - กรณี ห าก ไม่ ผ่ านการตรวจประ เมิ น

หลักเกณฑ์ ต้องทำการแก้ไขในระยะเวลาที่กำหนด

หากไม่ดำเนินการแก้ ไข จะถูกยกเลิกใบรับรอง

มาตรฐาน 6G ด้านมาตรฐานตลาดสินค้า ปลอดภัย 

(G1) 

       

    

 

กิจกรรมย่อย 2.2 : ราคาเป็นธรรม (G2)                

2.2.1 ตลาดสาขาสาขา 5 แห่ง นำข้อมูลราคาสินค้า

ควบคุมที่เป็นไปตามประกาศจากคณะกรรมการกลาง

ว่าด้วยราคาสินค้าและบริการของกรมการค้าภายใน 

โดยผ่านความเห็นชอบจากคณะกรรมการตรวจ

ประเมินตลาดต้นแบบ Go Green 6G 

       

    

  

2.2.2 ตลาดสาขา 5 แห่ง ทำการประชาสัมพันธ์ ติด

ประกาศ เกี่ยวกับข้อมูลราคาสินค้าควบคุมและจัด

ประชุมทำความเข้าใจกับร้านค้า ผู้ประกอบการ หาก

พบว่าไม่เป็นไปตามประกาศให้ดำเนินการตักเตือน

พร้อมทำการแก้ไขให้แล้วเสร็จภายใน 15 วัน                         
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แผนการดำเนินงาน (โครงการพัฒนาตลาดต้นแบบ Go Green 6G) 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนดำเนินงาน 
ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ  

ต.ค. พ.ย ธ.ค. ม.ค ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

2.2.3 ตลาดสาขา 5 แห่ง และคณะทำงานขับเคลื่อน

ตลาดต้นแบบ Go Green 6G ดำเนินการสำรวจความพึง

พอใจด้านราคาสินค้าควบคุมของผู้มาใช้บริการภายใน

ตลาดสาขาและสรุปผลนำส่งคณะกรรมการตรวจประเมิน

ตลาดต้นแบบ Go Green 6G ภายในไตรมาส 3 

       

    

 

2.2.4 คณะกรรมการตรวจประเมินตลาดต้นแบบ  

Go Green 6G ลงพื้นที่สุ่มตรวจ ติดตามประเมินผล 

ตามที่ตลาดสาขาขององค์การตลาดรายงาน และแจ้ง

ผลการตรวจพร้อมข้อเสนอแนะที่ต้องดำเนินการ

ปรับปรุงแก้ไขให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์/มาตรฐาน

ตลาดต้นแบบ Go Green 6G อย่างน้อยปีละ 2 ครั้ง 

       

    

 

            (1) รอบ 6 เดือน ครั้งท่ี 1               

            (2) รอบ 12 เดือน ครั้งท่ี 2              

            (3) กรณี เกณ ฑ์ ก ารป ระ เมิ น น้ อ ยกว่ า

เป้าหมายให้คณะทำงานขับเคลื่อนตลาดต้นแบบ Go 

Green 6G ลงพื้นที่ตามข้อ 9.3 (1)   

       
    

  

กิจกรรมย่อย 2.3 : สถานที่พร้อมและเป็นมิตรกับ

สิ่งแวดล้อม (G3) 

       
    

  

      2.3.1 ตลาดส าขา  5 แห่ ง  ได้ รั บ ก ารต รวจ

มาตรฐานตลาดด้านสุขอนามัยจากหน่วยงานที่

เกี่ยวข้อง และผ่านตามเกณฑ์มาตรฐาน (1) มาตรฐาน

ตลาดสดและตลาดนัดน่าซื้อ"ดีมาก" (2) มาตรฐาน

อ าห ารป ล อ ด ภั ย ข อ งก อ งสุ ข าภิ บ าล อ าห า ร 

กรุงเทพมหานคร "ผ่าน" 
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แผนการดำเนินงาน (โครงการพัฒนาตลาดต้นแบบ Go Green 6G) 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนดำเนินงาน 
ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ  

ต.ค. พ.ย ธ.ค. ม.ค ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

       2.3.2 ตลาดสาขา 5 แห่ง ร่วมกับคณะทำงาน

ขับเคลื่อนฯ ดำเนินการตามมาตรฐานสถานที่และเป็น

มิตรกับสิ่งแวดล้อม (G3) Green Place ดังนี ้

       
    

  

               ( 1 )  มี ก า ร จั ด ก า ร ข ย ะ อิ น ท รี ย์

(Compostable waste) หรือขยะย่อยสลายตั้ งแต่

เรื่องการลดปริมาณขยะให้น้อยที่สุดโดยเฉพาะของเสีย

และขยะที่ไม่สามารถนำกลับมาใช้ได้อีก ทั้งนี้กรณี

ตลาดสาขาที่มีเครื่องย่อยสลายขยะให้เป็นปุ๋ย(ตลาด

สาขาตลิ่งชัน, ตลาดสาขาลำพูนและตลาดสาขาบาง

คล้า) จะต้องสามารถลดปรมิาณขยะอินทรยี์ไดใ้นอัตรา

ร้อยละ 80 ของประมาณขยะอินทรีย์ทั้งหมดภายใน

ตลาด                         

             (2) มีการจำแนกคัดแยกขยะตามที่กรม

ควบคุมมลพิษกำหนด โดยแบ่งออกเป็น 4 ประเภท 

ได้แก่ ขยะอินทรีย์ ขยะรีไซเคิล ขยะทั่วไป และขยะ

อันตราย และสามารถจัดการขยะในแต่ละประเภทได้

อย่างถูกต้องและเหมาะสม                         

            (3) มีเสริมสร้างความรู้ ความเข้าใจและ

รณรงค์ การลด ละ เลิก การใช้ภาชนะ ที่ทำจากโฟม

สัมผัสอาหาร และการคัดแยกขยะของตลาด                          

             (4) ไม่มีเหตุรำคาญจากการประกอบกิจการ 

เช่น ควัน กลิ่น ฝุ่น สารเคมีและเสียง                         

           (5 ) ไม่ มี ส ารพิ ษหรือส าร เคมี อั นตราย

ปนเปื้อนในสินค้าและเป็นอันตรายกับสุขภาพหรือ                         
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แผนการดำเนินงาน (โครงการพัฒนาตลาดต้นแบบ Go Green 6G) 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนดำเนินงาน 
ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ  

ต.ค. พ.ย ธ.ค. ม.ค ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

สร้างความเสียหายต่อสิ่งแวดล้อม 
             2.3.3 คณะกรรมการตรวจประเมินตลาด

ต้นแบบ Go Green 6G ลงพื้นที่ตรวจ พร้อมแจ้งผล

การประเมินมาตรฐานสถานที่ และเป็นมิตรกับ

สิ่งแวดล้อม (G3) Green Placeโดยการประเมิน ดังนี้ 

รอบ 6 เดือน และรอบ 12 เดือน 

       

    

  

                 (1) รอบ 6 เดือน ครั้งท่ี 1             

                (2) รอบ 12 เดือน ครั้งท่ี 2             

                 (3) กรณีเกณฑ์การให้คะแนนตามข้อ 

6.1 ผู้ประเมินมาตรฐานตลาดด้านสุขอนามัยเป็น 

หน่วยงานเฉพาะที่มีหน้าท่ีในการตรวจ 

       
    

 

                 (4) กรณีเกณฑ์การให้คะแนนตามข้อ 6.

ผู้ ป ระ เมิ น ม าต รฐาน สถาน ที่ แ ล ะ เป็ น มิ ต รกั บ

สิ่งแวดล้อม (G3) Green Place ให้คณะกรรมการ

ตรวจประเมินตลาดต้นแบบ Go Green 6G มีหน้าที่

ในการตรวจ 

       

    

 

 กิจกรรมย่อย 2.4 : บริหารจัดการด้วยเทคโนโลยี 

(G4)   

       
    

 

2.4.1 คณะทำงานขับเคลื่อนตลาดต้นแบบ Go Green 

6G เขียนแผนปฏิบัติการบริหารจัดการด้วยเทคโนโลยี 

(G4) โดยมีองค์ประกอบ ดังนี้  1. ช่ือโครงการ 2.

วัตถุประสงค์/เป้าประสงค์ของโครงการ 3.ตัวช้ีวัดที่

สะท้อนความสำเร็จตามเป้าหมายของโครงการในเชิง

ปริมาณหรือเชิงคุณภาพที่สามารถวัดความสำเร็จได้  
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แผนการดำเนินงาน (โครงการพัฒนาตลาดต้นแบบ Go Green 6G) 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนดำเนินงาน 
ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ  

ต.ค. พ.ย ธ.ค. ม.ค ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

4.ขั้นตอนและระยะเวลาการดำเนินงานที่ชัดเจน 5. 

หน่วยงานท่ีรับผิดชอบและ6.งบประมาณ   
  2.4.2 มีการดำเนินการตามแผนปฏิบัติการพัฒนา

ระบบบริหารจัดการตลาดด้วยเทคโนโลยี (G4)   

       
    

  

       (1) มีการดำเนินการตามแผนปฏิบัติการพัฒนา

ระบบบริหารจัดการตลาดด้วยเทคโนโลยี  สามารถ

พัฒนาระบบและกระบวนการทำงาน แล้วเสร็จจำนวน 

1 ระบบ 

       

    

 

       (2) มีการดำเนินการตามแผนปฏิบัติการพัฒนา

ระบบบริหารจัดการตลาดด้วยเทคโนโลยี  สามารถ

พัฒนาระบบและกระบวนการทำงาน แล้วเสร็จจำนวน 

2 ระบบ 

       

    

 

2.4.3 ตลาดสาขา 5 แห่ ง จัดส่ งรายงานผลการ

ดำเนินการเกี่ยวกับมาตรฐานการใช้บริหารจัดการด้วย

เทคโนโลยี (G4) เสนอคณะทำงานขับเคลื่อนตลาด

ต้นแบบ Go Green 6G ทุกไตรมาส                         

2.4.4 คณะกรรมการตรวจประเมินตลาดต้นแบบ Go 

Green 6G ทำหน้าที่ในการประเมินผลมาตรฐานการ

บริหารจัดการด้วยเทคโนโลยี (G4) ตลาดสาขา 5 แห่ง  

       
    

 

       (1) คณะกรรมการตรวจประเมินตลาดต้นแบบ 

Go Green 6G ลงพื้นที่ตรวจประเมิน ครั้งที่ 1 พร้อม

แจ้งผลการประเมินมาตรฐานการบริหารจัดการด้วย

เทคโนโลยี (G4)  

       

    

 

       (2) คณะกรรมการตรวจประเมินตลาดต้นแบบ             
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แผนการดำเนินงาน (โครงการพัฒนาตลาดต้นแบบ Go Green 6G) 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนดำเนินงาน 
ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ  

ต.ค. พ.ย ธ.ค. ม.ค ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

Go Green 6G ลงพื้นที่ตรวจประเมิน ครั้งที่ 2 พร้อม

แจ้งผลการประเมินมาตรฐานการบริหารจัดการด้วย

เทคโนโลยี (G4) ทั้งนี้ตลาดสาขา 5 แห่ง ต้องผ่าน

เกณฑ์ในระดับ 3   
 กิจกรรมย่อย 2.5 : ใช้พลังงานคุ้มค่า (G5)                

  2.5.1 คณะทำงานขับเคลื่อนตลาดต้นแบบ Go Green 

6G เขียนแผนปฏิบัติการมาตรฐานการใช้พลังงาน

คุ้มค่า (G5) โดยมีองค์ประกอบดังน้ี 

       

    

   

1.ช่ือโครงการ 2. วัตถุประสงค์/เป้าประสงค์ของ

โครงการ 3.ตัวช้ีวัดที่สะท้อนความสำเร็จตามเป้าหมาย

ของโครงการในเชิงปริมาณหรือเชิงคุณภาพที่สามารถ

วัดความสำเร็จได้4 .ขั้นตอนและระยะเวลาการ

ดำเนินงานที่ชัดเจน 5. หน่วยงานที่รับผิดชอบและ6.

งบประมาณ   

       

    

 

2.5.2 มีการดำเนินการตามแผนปฏิบัติการมาตรฐาน

การใช้พลังงานคุ้มค่า (G5)    

       
    

 

       (1) มีการเผยแพร่มาตรการการใช้พลังงานอย่าง

คุ้มค่าและการรณรงค์ให้ผู้ประกอบการและผู้ใช้บริการ 

มีการให้ความรู้แก่ผู้ประกอบการ เกี่ยวกับการใช้

พลังงานอย่างคุ้มค่า 

       

    

 

       (2) ปฏิบัติตามแผนและมาตรการในการใช้

พลังงานอย่างคุ้มค่าให้สอดคล้องกับมาตรการหรือ

หลักเกณฑ์ตามที่กระทรวงพลังงานกำหนด 

       
    

 

2.5.3 ตลาดสาขา 5 แห่ ง จัดส่ งรายงานผลการ                         
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แผนการดำเนินงาน (โครงการพัฒนาตลาดต้นแบบ Go Green 6G) 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนดำเนินงาน 
ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ  

ต.ค. พ.ย ธ.ค. ม.ค ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

ดำเนินการเกี่ยวกับมาตรฐานการใช้พลังงานคุ้มค่า 

(G5) เสนอคณะทำงานขับเคลื่อนตลาดต้นแบบ  

Go Green 6G ทุกไตรมาส 
 2.5.4 คณะกรรมการตรวจประเมินตลาดต้นแบบ  

Go Green 6G ทำหน้าที่ในการ 

       
    

  

   ประเมินผลมาตรฐานการใช้พลังงานคุ้มค่า (G5) 

ตลาดสาขา 5 แห่ง 

       
    

   

       (1) คณะกรรมการตรวจประเมินตลาดต้นแบบ Go 

Green 6G ลงพื้นที่ตรวจประเมินครั้งที่ 1 พร้อมแจ้ง

ผลการประเมินมาตรฐานการช้พลังงานคุ้มค่า (G5)  

       
    

  

       (2) คณะกรรมการตรวจประเมินตลาดต้นแบบ Go 

Green 6G ลงพื้นที่ตรวจประเมินครั้งที่ 2 พร้อมแจ้ง

ผลการประเมินมาตรฐานการใช้พลังงานคุ้มค่า (G5) 

ทั้งนี้ตลาดสาขา 5 แห่ง ต้องผ่านเกณฑ์ในระดับ 3   

       

    

  

  กิจกรรมย่อย 2.6 : สร้างเครือข่ายชุมชนให้เข้มแข็ง 

(G6) 

       
    

  

       2.6.1 ตลาดสาขา 5 แห่ง จัดทำกิจกรรมความ

ร่วมมือระหว่างหน่วยงานภายใต้เครอืข่ายโครงการ Go 

Green 6G จำนวน 3 ครั้ง ต่อไตรมาส                         

 

       2.6.2 ตลาดสาขา 5 แห่ง จัดส่งรายงานผลการ

ดำเนินการเกี่ยวกับมาตรฐานการ สร้างเครือข่ายชุมชน

ใ ห้ เ ข้ ม แ ข็ ง  ( G6 ) Green Partnership เ ส น อ

คณะทำงานขับเคลื่อนตลาดต้นแบบ Go Green 6G 

ทุกไตรมาส                           
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แผนการดำเนินงาน (โครงการพัฒนาตลาดต้นแบบ Go Green 6G) 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนดำเนินงาน 
ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ  

ต.ค. พ.ย ธ.ค. ม.ค ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 
       2.6.3 คณะกรรมการตรวจประเมินตลาดต้นแบบ 

Go Green 6G ทำหน้าที่ในการประเมินผลตามเกณฑ์

มาตรฐานการสร้างเครือข่ายชุมชนให้เข้มแข็ง (G6) 

Green Partnership 

       

    

  

              (1) คณะกรรมการตรวจประเมินตลาด

ต้นแบบ Go Green 6G ลงพื้นที่ตรวจประเมินครั้งที่ 1 

พร้อมแจ้งผลการประเมินมาตรฐานการสร้างเครือข่าย

ชุมชนให้เข้มแข็ง (G6)    

       

    

 

             (2) คณะกรรมการตรวจประเมินตลาด

ต้นแบบ Go Green 6G ลงพื้นที่ตรวจประเมิน ครั้งที่ 

2 พร้อมแจ้งผลการประเมินมาตรฐานการสร้าง

เครือข่ายชุมชนให้เข้มแข็ง (G6) ทั้งนี้ตลาดสาขา 5 

แห่งต้องผ่านเกณฑ์ในระดับ 3   

       

    

 

กิจกรรมหลักที่ 3 : ดำเนินการประเมินตลาดต้นแบบ 

(GO Green 6G)     

       
    

 

กิจกรรมย่อยที่ 3.1 : คณะกรรมการตรวจประเมิน

ตลาดต้นแบบ Go Green 6G ดำเนินการประเมิน

ตลาดต้นแบบ (GO Green 6G) สรุปผลการตรวจ

ประเมินท้ังปี             

       

    

 

กิจกรรมย่อยที่ 3.2 : คณะกรรมการตรวจประเมิน

ตลาดต้นแบบ Go Green 6G แจ้งผลการประเมิน

ตลาดต้นแบบ (Go Green 6G) ให้ตลาดสาขา 

       
    

 

กิจกรรมหลักที่ 2 มาตรการการป้องกันการแพร่ระบาด

ของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) 
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แผนการดำเนินงาน (โครงการพัฒนาตลาดต้นแบบ Go Green 6G) 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนดำเนินงาน 
ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ  

ต.ค. พ.ย ธ.ค. ม.ค ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 
     กิจกรรมย่อยที่ 2.1 : จัดให้มีมาตรการการป้องกัน

การแพร่ระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 

(COVID-19) 

       
    

   

     กิจกรรมย่อยที่ 2.2 : รายงานมาตรการการป้องกัน

การแพร่ระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 

(COVID-19)  
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ชื่อโครงการ : 2. โครงการพัฒนาตลาดต้นแบบ Go Green 6 G (ภายนอก) 

หลักการและเหตุผล : องค์การตลาด กระทรวงมหาดไทย มีบทบาทหน้าที่ในการส่งเสริมและพัฒนาตลาดในการกำกับดูแลขององค์การตลาดและเครือข่ายตลาดท้องถิ่นของ
กระทรวงมหาดไทย เพื่อยกระดับตลาดเกษตรปลอดภัยให้มีมาตรฐานสูงขึ้นไปสู่ตลาดสีเขียวหรือ Green Market และยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชน โดยโครงการ Go Green 6G 
นี้เป็นการบูรณาการความร่วมมือกับหน่วยงานต่าง ๆ เพื่อให้องค์การตลาดดำเนินกิจการบรรลุวัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้ เน้นการมีส่วนร่วมในการดำเนินการจากตลาดเครือข่าย และ
สอดคล้องเชิงยุทธศาสตร์กับแนวทางของรัฐบาล และเป็นกลไกในการสร้างความเข้มแข็งให้องค์การตลาดสามารถขับเคลื่อนองค์การไปสู่เปา้หมายทีก่ำหนดไว้ได้ อย่างมีจุดมุ่งเน้นทิศทาง
ที่ชัดเจนตามที่กำหนดในแผนยุทธศาสตร์ “สำนักงานคณะกรรมการนโนบายรัฐวิสาหกิจ (สคร.) กำหนดหลักเกณฑ์ตัวชี้วัดระดับความสำเร็จในการดำเนินงานพัฒนาตลาดต้นแบบ  
(Go Green 6G) โดยองค์การตลาด ต้องมีการศึกษาและกำหนดหลักเกณฑ์/คุณสมบัติของตลาดต้นแบบ (Go Green 6G) ให้ครอบคลุม 6 มิติ ได้แก่ มิติที่ 1. สินค้าปลอดภัย (G1) มิติที่ 
2. ราคาเป็นธรรม (G2) มิติที่ 3. สถานที่พร้อมและเป็นมิตรกับสิ่งแวดลอ้ม (G3) มิติที่ 4. บริหารจัดการด้วยเทคโนโลยี (G4) มิติที่ 5. ใช้พลังงานคุ้มค่า (G5) มิติที่ 6. สร้างเครือข่ายชุมชน
ให้เข้มแข็ง (G6) โดยที่หลักเกณฑ์/คุณสมบัติต้องสอดคล้องกับมาตรฐานแนวปฏิบัติที่ดี กฎหมายที่เก่ียวข้อง และมาตรการการป้องกันการแพร่ระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 
(COVID-19) รวมถึงต้องบูรณาการเรื่อง เศรษฐกิจชีวภาพ (Bio Economy) หรือ เศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) หรือเศรษฐกิจสี เขียว (Green Economy)  
ตามยุทธศาสตร์ของประเทศ และยุทธศาสตร์ของสำนักงานคณะกรรมการนโยบายรัฐวิสาหกิจ (สคร.)"  
วัตถุประสงค์ : 1. เพื่อพัฒนาตลาดเป็นตลาดต้นแบบ Go Green 6G 
                   2. เพื่อเน้นการมีส่วนร่วมในการดำเนินการจากตลาดเครือข่าย 

                   3. เพื่อบูรณาการความร่วมมือระหว่างองค์กรและภาคีเครือข่ายการพัฒนาตลาด        

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รบั:   1. กลุ่มเป้าหมายรับรู้และเข้าใจในบทบาทภารกิจขององค์การตลาดเพิ่มมากขึ้น ก่อให้เกิดภาพลักษณ์ที่ดีและจดจำในชื่อองค์กร เกิดกระแสการพัฒนา                                            

                                    2. ตลาดอาหารปลอดภัยและการตลาดเพื่อการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนใน 5 ตลาดสาขา และพื้นที่เก่ียวข้อง อีกทั้งภาคีเครือข่ายและกลุ่มผู้มีส่ วนได้ส่วนเสีย 

                                        มีทัศนคติที่ดีต่อองค์กร ซึ่งจะนำไปสู่ความร่วมมืออย่างยั่งยืน  

ผลผลิต (Output) : ระดับความสำเร็จในการดำเนินงานพัฒนาตลาดต้นแบบ (Go Green 6G) 

ผลลัพธ์ (Outcome) : ช่วยสร้างการรับรู้ ความเข้าใจ ภารกิจ และการดำเนินงานด้านการพัฒนาตลาดขององค์การตลาด ตลอดจนช่วยสร้างภาพลักษณ์อันดีต่อองค์กรทั้งภายในและ 

ภายนอกสร้างความร่วมมือกับชุมชนและภาคีเครือข่าย อันจะนำไปสู่การพัฒนาตลาดอาหารปลอดภัยและการพัฒนาตลาดสู่รูปแบบการตลาดแบบท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนต่อไป 
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ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ : โครงการพัฒนาตลาดต้นแบบ Go Green 6 G (ภายนอก) 

กิจกรรม  
ประเภทความ

เสี่ยง (S,O,F,C) 
เหตุการณ์ความเสี่ยง 

ผลกระทบ 

(Impact) 

โอกาสเกิด 

(Likelihood) 

ระดับความรุนแรง 

(IxL) 
แนวทางจัดการความเสี่ยง 

การถ่ายทอดตลาดต้นแบบ (GO 

Green 6 G) ไปยงัตลาดเครือข่าย

อ่ืนๆ 

o การดำเนินงานไม่สำเร็จ

ตามวัตถุประสงค ์

4 2 8 

(สีเหลือง) 

ประสานความร่วมมือกับหน่วยงาน

ภายนอก และภาคีเครือข่าย  

การจัดการประกวดตลาดตน้แบบ 

(GO Green 6 G)   

s เกณ ฑ์ ก ารป ระ เมิ น ไม่

สอดคล้องกับสภาพของ

ตลาด 

3 3 9 

(สีเหลือง) 

ทบทวนหลักเกณฑ์ให้สอดคล้องกับ

สภาพตลาด 
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โครงการพัฒนาตลาดต้นแบบ Go Green 6 G (ภายนอก) 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด 
กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอน

ดำเนินงาน 
ระยะเวลา 

งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ  
ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

ความสำเร็จในการ
พัฒนาตลาดต้นแบบ 
(Go Green 6G) 
(ภายนอก)  

จำนวนตลาดที่เข้า
ร่วมโครงการ  
จำนวน 6 ภูมภิาค 
ประกอบด้วย   
1. ภาคเหนือ  
2. ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ  
3. ภาคตะวันตก  
4. ภาคกลาง 
5. ภาคตะวันออก  
6. ภาคใต ้

กิจกรรมหลัก 1 : การดำเนินงาน

พั ฒ น า ต ล า ด ต้ น แ บ บ  (GO 

Green 6 G) 

กิ จ ก ร ร ม ย่ อ ย  1.1 : จั ด ตั้ ง

คณะทำงานพัฒนาตลาดต้นแบบ 

(GO Green 6 G) 

       

    

 ใช้งบประมาณ

โครงการ

ประชาสมัพันธ์ 

 

 

 

 

 

 
 

ฝ่าย

ประชาสมัพันธ์ 

กิจกรรมย่อย 1.2 :จัดประชุม
คณะทำงานเพื่อ ศึกษาแนวทาง/ 
ดำเนินการตามหลักเกณฑ/์
คุณสมบัต/ิตัวช้ีวัด/เงื่อนไข ของ
ตลาดต้นแบบ (Go Green 6G) 
1. สินค้าปลอดภัย (G1)     
2. ราคาเป็นธรรม (G2)   
3.สถานท่ีพร้อมและเป็นมติรกับ
สิ่งแวดล้อม (G3) 
4. บริหารจัดการด้วยเทคโนโลยี 
(G4)   
5. ใช้พลังงานคุ้มค่า (G5)   
6. สรา้งเครือข่ายชุมชนให้
เข้มแข็ง (G6)  

       

    

 

กิจกรรมหลกั 2 : การถ่ายทอด

ตลาดต้นแบบ (GO Green 6 G) 

ไปยังตลาดเครือข่ายอื่น ๆ 

       

    

 

กิจกรรมหลกั 3 : การจัดการ

ประกวดตลาดต้นแบบ (GO 

Green 6 G)   

       
    

 

Mobile User

Mobile User



 

โครงการพัฒนาตลาดต้นแบบ Go Green 6 G (ภายนอก) 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด 
กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอน

ดำเนินงาน 
ระยะเวลา 

งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ  
ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

กิจกรรมหลกั 4 : การจัดพิธี

มอบตราสัญลักษณต์ลาดต้นแบบ 

(GO Green 6 G)   

       

    

 

กิจกรรมหลกั 5 : รายงาน

สรุปผลการดำเนินโครงการ 
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ชื่อโครงการ : 3. โครงการสนับสนุนและส่งเสริมการตลาดให้แก่สินค้าไทย    

หลักการและเหตุผล : องค์การตลาดมีบทบาทหน้าที่ในการกระจายสินค้า ผ่านช่องทางตลาดกายภาพต่าง ๆ ทั้งที่ประกอบการเอง และตลาดชุมชนอ่ืน ๆ ทั่วไป หรือพื้นที่ขายสินค้าที่

เปิดขึ้นไม่ประจำ เช่น การจัดงานแสดงสินค้า โดยอาจมีการประสานกับพันธมิตร ทั้งภาครัฐ และเอกชน ในการวางสินค้าชุมชน สินค้าโอทอป รวมไปถึงช่องทางการค้าส่ง ค้าปลีก ที่เป็น

ที่นิยมกัน อย่างแพร่หลายในปัจจุบัน อีก ทั้งลดอุปสรรคต่อการนำสินค้าเข้าไปวางขาย เช่น เครดิตเทอม ราคารับซื้อ คุณภาพสินค้า หรือ ค่าขนส่ง เป็นต้น องค์การตลาดจะเข้าไปเป็น

กลไกในการลดข้อจำกัดในกระบวนการดังกล่าว ในการสนับสนุนการขายสินค้าชุมชนในพื้นที่ต่าง ๆ เนื่องจากผู้ผลิตอาจรวมตัวกันได้ยาก และพบอุปสรรคต่าง ๆ ในการติดต่อเจรจานำ

สินค้าเข้าจำหน่ายตามช่องทางต่าง ๆ เอง อันเป็นแนวทางหนึ่งที่จะสร้างความเจริญแก่ชุมชนให้สามารถยกระดับฐานะความเป็นอยู่ของคนในชุมชนให้ดีขึ้น เพื่อช่วยเพิ่มโอกาสในการ

แข่งขันและขยายช่องทางให้กับสินค้าและเพิ่มยอดขายของผู้ประกอบการอีกทั้งยังทำให้ประชาชน ทั่วไปสามารถเข้าถึงสินค้าชุมชนได้มากยิ่งขึ้น       

วัตถุประสงค์:  1. เกษตรกร ผู้ประกอบการ ผู้ผลิตสนิค้าชุมชน ผู้ผลิตสินค้าโอทอป มีรายได้มากข้ึนจากการที่มีช่องทางการจำหน่ายสนิค้าเพิ่มจากเดิม    

         2. สินค้าโอทอป สนิค้าทอ้งถิ่นเป็นที่รู้จักมากข้ึน        

                   3. วิสาหกิจชุมชน เกษตรกรผู้ผลิตสินค้าในชุมชน มีองค์ความรู้ในดา้นการค้า การขายและการตลาดมากข้ึน       

                   4. สามารถต่อยอดความรู้ที่ได้รับเพื่อไปสร้างรายได้อื่นอันจะเป็นการยกระดบัรายได้และคุณภาพชีวิตให้ดียิ่งขึน้ 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ : 1. เป็นการดำเนินงานตามนโยบายรัฐบาล และกระทรวงมหาดไทยในโครงการสร้างความร่วมมือกับหน่วยงานภาครัฐและเอกชน ในการผลักดันเศรษฐกิจฐาน  

                                      รากเพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชน      

                                    2. เป็นการประชาสัมพนัธ์องค์การตลาดให้เป็นที่รู้จักมากยิ่งขึน้      

                                        3. เป็นการส่งเสริมการผลิตสินค้าชุมชน สินค้าOTOP สร้างงานสร้างอาชีพในชุมชน  

ผลผลิต (Output) :  1.รายไดข้ององค์การตลาดเพิ่มข้ึน (หน่วย : ร้อยละ)         

                           2.รายได้ของประชาชน กลุ่มเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน เพิ่มข้ึน (หน่วย: รอ้ยละ) 

ผลลัพธ์ (Outcome) : 1. วิสาหกิจชุมชน เกษตรกรผู้ผลิตสินค้าในชุมชน มีรายได้มากขึ้นจากการที่มีช่องทางการจำหน่ายสินค้าเพิ่มจากเดิม                                                                        
                                   2. วิสาหกิจชุมชน เกษตรกรผู้ผลิตสินค้าในชุมชน มีองค์ความรู้ในด้านการค้ามากขึ้นและสามารถต่อยอดความรู้ที่ได้รับเพื่อไปสร้างรายได้อ่ืน  อันจะเป็นการ
ยกระดับคุณภาพชีวิตให้ดียิ่งขึ้น 
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ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ:โครงการสนับสนุนและส่งเสริมการตลาดให้แก่สินค้าไทย   

กิจกรรม  
ประเภทความ

เสี่ยง (S,O,F,C) 
เหตุการณ์ความเสี่ยง 

ผลกระทบ 

(Impact) 

โอกาสเกิด 

(Likelihood) 

ระดับความรุนแรง 

(IxL) 
แนวทางจัดการความเสี่ยง 

กิจกรรมหลักท่ี 5 : สร้างยอด

จำหน่ายสินค้า OTOP,สินค้าชุมชน

เกษตรที่ได้รับการรับรองมาตรฐาน

ความปลอดภัยตา่งๆ  
 

F รายได้ขององค์การตลาดไม่

เป็นไปตามเป้าหมาย 

 

4 1 4 

(สีเขียว) 

1.ดำเนินการจดัหาเกษตรกรกลุ่มอื่นๆ เพื่อ

รองรับในกรณไีม่เป็นไปตามเป้าหมาย 

2.ทบทวนกิจกรรมการประสานงานเก็บ

หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง 

F รายได้กลุม่เกษตรกร วิสาหกิจ

ชุมชน ประชาชน ไม่เป็นไป

ตามเป้าหมาย 

4 1 4 

(สีเขียว) 

1.ควบคุมมาตรฐานสินค้าให้เป็นไปตาม

มาตรฐานที่ ลูกค้าต้องการ 

2.ควบคุมคุณภาพการจดัส่งสินค้าไปยังลูกค้า 
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โครงการสนับสนุนและส่งเสริมการตลาดให้แก่สินค้าไทย   

เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา  งบประมาณ 

ผู้รับผิดชอบ 
ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   

รายได้ของ
องค์การตลาด
เพิ่มขึ้น  

*รายไดเ้พิ่มขึ้นปี
ละ 10 % จาก
ฐานปีก่อนหน้า   

รายได้ของ
องค์การตลาด
เพิ่มขึ้น  
*รายไดเ้พิ่มขึ้นปี
ละ 10 % จาก
ฐานปีก่อนหน้า  
  
 

กิจกรรมหลกัที่ 1 : ขออนุมัติแผน
โครงการเพื่อใช้ในกรดำเนินงาน                         

100,000,000. - 
 

 ฝ่ายกิจการ
พิเศษ 

กิจกรรมหลกั 2 :  ขออนุมัติหลักการ
เพื่อดำเนินงานในข้ันตอนต่อไป                         
กิจกรรมหลกั 3 : จัดหาสินค้าเกษตร, 
สินค้าชุมชนหรือสินค้าOTOP พรอ้ม
จัดทำแบบสำรวจรายได้เกษตรกร 
ผู้ประกอบการก่อนเข้าร่วมโครงการ                         
กิจกรรมหลัก 4 : ดำเนินการนำเสนอ
สินค้าเกษตรที่ข้ึนทะเบียนสินค้า OTOP, 
สินค้าชุมชน หรือสินค้าเกษตร กลุ่มลูกค้า
ภาคธุรกิจ                         

กิจกรรมหลกั 5 : สร้างยอดจำหนา่ย

สินค้า OTOP, สินคา้ชุมชน หรือสนิค้า

เกษตรที่ได้การรับรองมาตรฐานความ

ปลอดภัยต่าง ๆ ผ่านช่องทางในกิจกรรม

หลัก 4                         

กิจกรรมหลกั 6 : จัดทำแบบสำรวจ

รายได้เกษตรกร ผูป้ระกอบการหลังเข้า

ร่วมโครงการ 
            

  กิจกรรมหลกั 7 : จัดทำรายงานผลการ

ดำเนินงานประจำปี 2566             
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ชื่อโครงการ : 4. โครงการบริหารจัดการพื้นที่เช่าตลาดสาขาขององค์การตลาด 

หลักการและเหตุผล : องค์การตลาด เป็นรัฐวิสาหกิจหน่วยงานหนึ่งในสังกัดกระทรวงมหาดไทย ดำเนินกิจการตามวัตถุประสงค์และอำนาจหน้าที่ที่กำหนดไว้ในกฎหมาย องค์การตลาด มี

ลักษณะการประกอบกิจการด้านการบริหารจัดการพื้นที่ตลาดโดยมีลักษณะการให้เช่าพื้นที่ภายในตลาด ที่องค์การตลาดเป็นผู้บริหารจัดการพื้นที่เอง จำนวน 4 สาขา ได้แก่ ตลาดสาขาลำพูน 

จังหวัดลำพูน, ตลาดสาขาบางคล้า จังหวัดฉะเชิงเทรา, ตลาดสาขาหนองม่วง จังหวัดลพบุรี และตลาดสาขาตลิ่งชัน กรุงเทพมหานคร โดยการนำพื้นที่ขององค์การตลาดให้ผู้ประกอบการ 

ประชาชน เกษตรกร หรือบุคคลอ่ืนใด เช่าพื้นที่แผงค้า หรือ อาคารพาณิชย์ หรือ พื้นที่ลักษณะอ่ืนใด สำหรับทำการค้าหรือประกอบกิจการ ตลอดจนที่พักอาศัย ตามสภาพพื้นที่ของตลาดแต่

ละตลาด เพื่อให้องค์การตลาดสามารถหารายได้จากดำเนินการตามภารกิจหลัก และเป็นไปตามบันทึกข้อตกลงประเมินผลการดำเนินงานขององค์การตลาดประจำปี 2567 ให้มีประสิทธิภาพ 

ประสิทธิผลมากขึ้น  

วัตถุประสงค์ :  1. มีรายได้เพิ่มขึ้นจากการดำเนินงานตามภารกิจขององค์การตลาด 

                     2. เพื่อพัฒนาและปรับปรุงลาดสาขาให้พร้อมสำหรับการดำเนินกิจกรรมของตลาด                                                                                           

                     3. เพื่อเพิ่มช่องทางการตลาด และยกกระดับรายได้ให้แก่ประชาชนและเสริมสร้างความเข้มแข็งและยั่งยืนให้แก่เศรษฐกิจฐานราก 

                     4. เพื่อสร้างภาพลักษณ์ที่ดี ให้แก่ตลาดสาขาองค์การตลาด      

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ : พื้นที่ของตลาดสาขาองค์การตลาดได้รับความสนใจจาก ผู้ประกอบการ ประชาชน เกษตรกร เข้ามาค้าขายในพื้นที่เพิ่มมากขึ้น และสามารถเป็นแหล่งสร้างรายได้ 

ให้กับชุมชนในพื้นที่อย่างยั่งยืน  

ผลผลิต (Output) : รายได้ขององค์การตลาดเพิ่มข้ึน 

ผลลัพธ์ (Outcome) : 1. ผู้ประกอบการ ประชาชน เกษตรกร มีพื้นที่สำหรับทำการค้าหรือประกอบกิจการ ช่วยกระจายรายได้ไปยังชุมชนอ่ืน ๆให้แก่ชุมชนสามารถ เลี้ยงดูตนเองได้ 

                                2. องค์การตลาดมีรายได้เพิ่มขึ้นจากการบริหารจัดการพื้นที่เช่า  

ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ: โครงการบริหารจัดการพื้นที่เช่าตลาดสาขาขององค์การตลาด 

กิจกรรม  
ประเภทความเสี่ยง 

(S,O,F,C) 
เหตุการณ์ความเสี่ยง 

ผลกระทบ 

(Impact) 

โอกาสเกิด 

(Likelihood) 

ระดับความรุนแรง 

(IxL) 
แนวทางจัดการความเสี่ยง 

กิจกรรมหลักท่ี 2 : การดำเนินการหา

รายได้ของสำนักงานตลาดสาขาลำพูน F รายได้ไม่เป็นไปตามเป้า 4 3 
12  

สีส้ม 

วางแผนดำเนินการประชาสัมพันธ์

เพื่อขยายฐานลูกค้า 
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โครงการบริหารจัดการพ้ืนที่เช่าตลาดสาขาขององค์การตลาด 

เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา 

 
งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   
รายได้ของ
องค์การตลาด
เพิ่มขึ้น  
*รายไดเ้พิ่มขึ้นปี
ละ 10 % จาก
ฐานปีก่อนหน้า  

รายได้ของ
องค์การตลาด
เพิ่มขึ้น  
*รายไดเ้พิ่มขึ้นปี
ละ 10 % จาก
ฐานปีก่อนหน้า  
  
 

กิจกรรมหลกัที่ 1 :  การพัฒนาปรับปรุง
ตลาดเพื่อรองรับภารกิจตลาด 
กิจกรรมย่อย 1.1 : ประชุมวางแผนการ
พัฒนาปรับปรุงส่วนตา่ง ๆ ภายในตลาด                         

-ไม่มี
งบประมาณ- 

ตลาดสาขาทั้ง 5 
แห่ง 

กิจกรรมย่อย 1.2 : จัดทำ layout เพื่อแบ่ง
โซนประเภทของพื้นที่ในการทำธุรกิจ             
กิจกรรมหลักที่ 2 : การหารายได้ของตลาด
สาขา 
กิจกรรมย่อย 2.1 : วางแผนเพื่อกำหนด
แนวทางในการดำเนินกิจการของตลาดสาขา             
กิจกรรมย่อย 2.2 : จัดทำกรอบราคาอัตรา
ค่าเช่าพ้ืนท่ี ตามกิจกรรมย่อย 1.2             
กิจกรรมหลกัที่ 3 : ประชาสัมพันธ์สร้างการ
รับรู้ให้แก่บุคคลทั่วไป 
กิจกรรมย่อย 3.1 : ดำเนินการ
ประชาสมัพันธ์ ผ่านช่องทางต่าง ๆ เช่น 
ช่องทางออนไลน์ เสียงตามสาย การติดปา้ย
ประชาสมัพันธ์หรือช่องอื่น ๆ เป็นต้น               
กิจกรรมหลัก 4 : สรุปผลการดำเนิน
โครงการเสนอผู้บริหาร             
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ชื่อโครงการ : 5. โครงการสร้างรักษาฐานรายได้จากการจัดส่งเครื่องอุปโภคบริโภค      

หลักการและเหตุผล :  เพื่อสร้างรายได้ และหาช่องทางการจัดส่งสินค้าเครื่องอุปโภคบริโภคให้กับกรมราชทัณฑและหน่วยงานราชการอ่ืน ๆ  

         1. องค์การตลาดทำการจะซื้อจะขายกับเรือนจำ ทัณฑสถาน สถานพินิจ สถานกักขัง และหน่วยงานราชการ                             

                                2. ในการจัดซื้อ เป็นการประกวดราคานั้น ไม่สามารถควบคุมฐานรายได้ขององค์การตลาดได้ เพราะมีการแข่งขัน      

                                3. องค์การตลาดจะเสนอราคาตามเป้าหมาย            

วัตถุประสงค์: 1. เพื่อรักษาฐานรายได้ให้กับองค์การตลาด    

                   2. เพื่อหาช่องทางใหม่ในการจัดส่งเครื่องอุปโภคบริโภค    

                   3. เพิ่มศักยภาพในการจัดส่งสินค้าเป็นการสร้างมูลค่า และความน่าเชื่อถือ   

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ :   องค์การตลาดมีรายได้เพิ่มขึ้น และมีช่องทางการจัดส่งเครื่องอุปโภคบริโภคให้กับหน่วยงานใหม่ๆ เพิ่มขึ้น 

ผลผลิต (Output) : รายได้ขององค์การตลาดเพิ่มข้ึน *รายได้เพิ่มขึ้นปีละ 10 %   

ผลลัพธ์ (Outcome) :  1. สามารถจัดหาฐานรายได้ เป็นไปตามเป้าหมาย 

                                 2. สามารถเพิ่มช่องทางใหม่ในการหารายได้ เพิ่มในการจัดส่งเครื่องอุปโภคบริโภค        

ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ : โครงการสร้างรักษาฐานรายได้จากการจัดส่งเครื่องอุปโภคบริโภค 

กิจกรรม  
ประเภทความ

เสี่ยง (S,O,F,C) 
เหตุการณ์ความเสี่ยง 

ผลกระทบ 

(Impact) 

โอกาสเกิด 

(Likelihood) 

ระดับความรุนแรง 

(IxL) 
แนวทางจัดการความเสี่ยง 

กิจกรรมหลักท่ี 1 : กระบวนการเสนอ

ราคาในการจดัซื้อเครื่องอุปโภคบริโภค

ต่อหน่วยงานต่างๆ 

 

c การดำเนินกิจกรรมไม่เป็นไป

ตามเป้าหมายเช่น ไม่

สามารถเข้าร่วมเสนอราคา

ได้ทันในเวลาที่กำหนดของ

หน่วยงานราชการต่างๆ 

4 1 4 

(สีเขียว) 

1 แต่งตั้งคณะทำงานในการเสนอ

ราคาให้เสร็จภายในเดือน ก.ค. 65 

(ล่วงหน้า 2 เดือน) เพื่อให้การเข้า

ร่วมเสนอราคาได้ทันตามเวลาที่

หน่วยงานราชการอื่นๆ กำหนด 

กิจกรรมหลักท่ี 2 : การสรรหาและ

คัดเลือกผู้ประกอบการสำหรับการจัดส่ง

สินค้า 

o ผู้ประกอบการไม่สามารถ

วางหลักประกันสัญญาได้

ตามที่องค์การตลาดกำหนด 

5 1 5 

(สีเหลือง) 

1 ยกเลิกสญัญากับผู้ประกอบการที่

ไม่สามารถวางหลักประกันสญัญาได้

ตามที่องค์การตลาดกำหนด 

2.2 คัดเลือกผู้ประกอบการรายใหม่ 

Mobile User

Mobile User



 

กิจกรรม  
ประเภทความ

เสี่ยง (S,O,F,C) 
เหตุการณ์ความเสี่ยง 

ผลกระทบ 

(Impact) 

โอกาสเกิด 

(Likelihood) 

ระดับความรุนแรง 

(IxL) 
แนวทางจัดการความเสี่ยง 

กิจกรรมหลักท่ี 3 : การบริหารสญัญา 0 การจัดส่งสินค้าไม่เป็นไป

ตามสญัญา 

3 1 3 

(สีเขียว) 

3.1 ดำเนินการลงพื้นที่สุม่ตรวจการ

จัดส่งสินคา้ของผู้ประกอบการให้

เป็นไปตามสญัญา 

กิจกรรมหลักท่ี 4 : สรุปและรายงานผล

การดำเนินการ 

o ข้อมูลในการรายงานไม่

ถูกต้องครบถ้วน 

2 1 2 

(สีเหลือง) 

4.1 ตรวจสอบรายละเอียดข้อมลูคู่

ค้า และผู้ประกอบการให้ตรงกับ

องค์การตลาดก่อนรายงานให้

ผู้บริหารทราบ 

 

โครงการสร้างรักษาฐานรายได้จากการจัดส่งเคร่ืองอุปโภคบริโภค 

เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ

โครงการ ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   
รายได้ของ
องค์การตลาด
เพิ่มขึ้น  
*รายไดเ้พิ่มขึ้นปี
ละ 10 %   

รายได้ขององค์การ
ตลาดเพิ่มขึ้น  
*รายไดเ้พิ่มขึ้นปีละ 
10 % จากฐานปี
ก่อนหน้า   
 

กิจกรรมหลักที่ 1 : กระบวนการเสนอราคาในการ
จัดซื้อเครื่องอุปโภคบริโภคต่อหน่วยงานต่าง ๆ 
กิจกรรมย่อย : 1.1 การจัดทำเอกสารเพื่อยื่น
เสนอราคาต่อหน่วยงานต่าง ๆ              

-ไม่มี
งบประมาณ- 

ฝ่ายตลาด
และจัดส่ง

สินค้า 

กิจกรรมย่อย : 1.2 ยืน่เสนอราคาต่อหน่วยงานต่าง ๆ              
กิจกรรมย่อย : 1.3 ติดตามผลการประกาศผู้
ชนะการเสนอราคา             
กิจกรรมย่อย : 1.4 ทำสัญญาในกรณีที่องค์การ
ตลาดเป็นผู้ชนะการเสนอราคา             
กิจกรรมหลกัที่ 2 : การสรรหาและคัดเลือก
ผู้ประกอบการสำหรับการจัดส่งสนิค้า 
กิจกรรมย่อย : 2.1 การขึ้นทะเบียน
ผู้ประกอบการขององค์การตลาด             
กิจกรรมย่อย : 2.2 การคัดเลือกผูป้ระกอบการ
ขององค์การตลาดสำหรับการจดัสง่สินค้า             

Mobile User

Mobile User



 

โครงการสร้างรักษาฐานรายได้จากการจัดส่งเคร่ืองอุปโภคบริโภค 

เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ

โครงการ ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   
กิจกรรมย่อย : 2.3 การทำสัญญาสำหรับการ
จัดส่งสินคา้ขององค์การตลาด ให้แก่คู่ค้าของ
องค์การตลาด             
กิจกรรมหลกัที่ 3 : การบริหารสญัญา 
กิจกรรมย่อย : 3.1 การบริหารสญัญาระหว่าง
องค์การตลาดกับคู่ค้าขององค์การตลาด             
กิจกรรมย่อย : 3.2 การบริหารสญัญาระหว่าง
องค์การตลาด กับผู้ประกอบการขององค์การ
ตลาด             
กิจกรรมหลกัที่ 4 : สรุปผลและรายงานผลการ
ดำเนินการ 
กิจกรรมย่อย : 4.1 สรุปผลและรายงานผลการ
ดำเนินการใหผู้้อำนวยการองค์การตลาดทราบ             
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ชื่อโครงการ : 6. โครงการ E-Commerce        

หลักการและเหตุผล :  องค์การตลาดมีบทบาทหนา้ที่ในการกระจายสนิค้า ผ่านช่องทาง Online และตลาดกายภาพต่าง ๆ ทั้งที่ประกอบการเอง และตลาดชุมชนอ่ืน ๆ ทั่วไป หรือพื้นที่
ขายสินค้าที่เปิดขึ้นไม่ประจำ เช่น Website Facebook การจัดงานแสดงสินค้า โดยอาจมีการประสานกับพันธมิตร ทั้งภาครัฐ และเอกชน ในการวางสินค้าชุมชน สินค้าโอทอป รวมไป
ถึงช่องทางการค้าส่ง ค้าปลีก ที่เป็นที่นิยมกันอย่างแพร่หลายในปัจจุบัน อีกทั้งลดอุปสรรคต่อการนำสินค้าเข้าไปวางขาย เช่น เครดิตเทอม ราคารับซื้อ คุณภาพสินค้า หรือ ค่าขนส่ง เป็น
ต้น องค์การตลาดจะเข้าไปเป็นกลไกในการลดข้อจำกัดในกระบวนการดังกล่าว ในการสนับสนุนการขายสินค้าทาง Online และชุมชนในพื้นที่ต่าง ๆ เนื่องจากผู้ผลิตอาจรวมตัวกันได้
ยาก และพบอุปสรรคต่าง ๆ ในการติดต่อเจรจานำสินค้าเข้าจำหน่ายตามช่องทางต่าง ๆ เองอันเป็นแนวทางหนึ่งที่จะสร้างความเจริญแก่ชุมชนให้ สามารถยกระดับฐานะความเป็นอยู่
ของคนในชุมชนให้ดีขึ้น เพื่อช่วยเพิ่มโอกาสในการแข่งขันและขยายช่องทางให้กับสินค้าและเพิ่มยอดขายของผู้ประกอบการอีกทั้งยังทำให้ประชาชนทั่วไปสามารถเข้าถึงสินค้าชุมชน
ได้มากยิ่งขึ้น   

วัตถุประสงค์ :  1. เพื่อให้ผู้ประกอบการ ผู้ผลิตสินค้าชุมชน ผู้ผลิตสินค้าโอทอป มีรายได้มากขึ้นจากการที่มีช่องทางการจำหน่ายสินค้าเพิ่มจากเดิมในการสร้างรายได้ให้กับครอบครัว และชุมชน
         2. เพื่อสนับสนนุผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อม ในการเพิ่มช่องทางการจำหนา่ยสินคา้      

                   3. สินค้าโอทอป สินคา้ท้องถิ่นเปน็ที่รู้จักมากข้ึน   

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รบั :  1. ประชาชนมีรายได้เพิ่ม เสริมสร้างความสามัคคี ความเข้มแข็ง และความยัง่ยืนให้แก่เศรษฐกิจฐานรากตาม แนวทางของประชารัฐ  
                           2. เป็นการประชาสัมพันธ์องค์การตลาดให้เป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้น      

                                     3. เป็นการส่งเสริมการผลิตสินคา้ชุมชน สนิค้า OTOP สรา้งงานสร้างอาชพีในชุมชน  

ผลผลิต (Output) : รายได้ของประชาชน กลุ่มเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน เพิ่มข้ึน รายได้เพิ่มข้ึนปีละ 10%  

ผลลัพธ์ (Outcome) : การส่งเสริมช่วยเหลือให้ประชาชน ผูป้ระกอบการ ผู้ผลิตสินค้าชุมชน ผู้ผลิตสินค้าโอทอปมีช่องทางในการจำหน่ายสินคา้  

ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ : โครงการ E-Commerce 

กิจกรรม  
ประเภทความ

เสี่ยง (S,O,F,C) 
เหตุการณ์ความเสี่ยง 

ผลกระทบ 

(Impact) 

โอกาสเกิด 

(Likelihood) 

ระดับความรุนแรง 

(IxL) 
แนวทางจัดการความเสี่ยง 

รายได้ไม่เป็นไปตาม

เป้าหมาย 

F 1.การรบัรู้หรือการเขา้ถึงเกี่ยวกับแบรนด์ 

Life DD Market by อต. (Brand 

Awareness)  ไม่เปน็ไปตามที่คาด 

2.จำนวนสนิค้าบนช่องทางตลาดออนไลน์

เพิ่มขึ้นไม่เปน็ไปตามเปา้หมาย" 

4 1 4 

(สีเขียว) 

 

-โปรโมทสินค้าบนช่องทาง Online ต่างๆ 

ที่องค์การตลาดมี  

 -จัดงาน Business Matching เพื่อหา

สินค้ามาลงบนช่องทางตลาดออนไลน์ 
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โครงการ E-Commerce 

เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ

โครงการ ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   
รายได้ของ
องค์การตลาด
เพิ่มขึ้น  
*รายไดเ้พิ่มขึ้น 
ปีละ 10 %   

รายได้ขององค์การ
ตลาดเพิ่มขึ้น  
รายได้เพิ่มขึ้นปลีะ 
10% 

กิจกรรมหลกัที่ 1 : ขออนุมัติแผนโครงการเพื่อ
ใช้ในการดำเนินงาน                         

2,000,000.- ฝ่ายกิจการ
พิเศษ 

กิจกรรมหลกั 2 : ขออนุมัติหลักการเพื่อ
ดำเนินงานในข้ันตอนต่อไป                         
กิจกรรมหลกั 3 : จัดหาสินค้าชุมช,สินค้าOTOP 
พร้อมจัดทำแบบ สำรวจรายได้ผู้ประกอบการ
ก่อนเข้าร่วมโครงการ                         
กิจกรรมหลกั 4 : นำเสนอสินค้าผา่น
แพลตฟอร์มออนไลน์ขององค์การตลาด                         
กิจกรรมหลกั 5 : ดำเนินการจัดทำแผนส่งเสรมิ
การตลาดและประชาสัมพันธ์เพื่อ  เข้าถึงลูกค้า
เป้าหมาย                         
กิจกรรมหลกั 6 : สร้างยอดจำหนา่ยสินค้า
ชุมชน สินค้าOTOP ผ่านช่องทางออนไลน ์                         
กิจกรรมหลกั 7 : จัดทำแบบสำรวจรายได้
ผู้ประกอบการหลังเข้าร่วมโครงการ                          

  กิจกรรมหลกัที่ 8 : ดำเนินการต่อสัญญาเช่า
แพลตฟอร์มการค้าออนไลน ์             

  กิจกรรมหลกัที่ 9 : จัดทำรายงานผลการ
ดำเนินงานประจำปี 2567             
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ชื่อโครงการ : 7. โครงการ Life DD Market Roadshow by อต.      

หลักการและเหตุผล : เพื่อเพิ่มช่องทางในการกระจายสินค้า ผ่านการจัดงานแสดงสินค้า โดยองค์การตลาดจัดหาพื้นที่ในการจัดแสดงสินค้า ไม่ว่าจะเป็นพื้นที่ของภาครัฐ หรือพื้นที่ของ

ภาคเอกชน ให้ประชาชน เกษตรกร ผู้ผลิต หรือผู้ประกอบการ มีพื้นที่จำหน่ายค้าเกษตร สินค้าชุมชน สินค้าโอทอป สินค้าเพื่อสุขภาพ และพื้นที่ในการให้จำหน่ายสินค้าอยู่ภายใต้การกำกับดูแล

อย่างมีมาตรฐาน ๖ G รองรับ ในการจัดงานแสดงสินค้าที่เป็นที่นิยมกันอย่างแพร่หลายในปัจจุบัน ในการสนับสนุนการขายสินค้าในพื้นที่ต่าง ๆ อันเป็นแนวทางหนึ่งที่จะสร้างความเจริญ                  

แก่ชุมชนให้สามารถยกระดับฐานะความเป็นอยู่ของคนในชุมชนให้ดีขึ้น เพื่อช่วยเพิ่มโอกาสในการแข่งขันและขยายช่องทางให้กับประชาชน เกษตรกร ผู้ผลิต หรือผู้ประกอบการ ให้มีพื้นที่

จำหน่ายสินค้าเกษตร สินค้าชุมชน สินค้าโอทอป สินค้าเพื่อสุขภาพ และเพิ่มยอดขายของประชาชน เกษตรกร ผู้ผลิต หรือผู้ประกอบการอีกทั้งยังทำให้ประชาชนทั่วไปสามารถเข้าถึง                    

สินค้าได้มากยิ่งขึ้น       

วัตถุประสงค์ : 1. มีพื้นที่ประชาชน เกษตรกร ผู้ผลิต หรือผู้ประกอบการ มีพื้นที่จำหน่ายค้าอย่างแพร่หลาย       

                    2. ประชาชน เกษตรกร ผู้ผลิต หรือผู้ประกอบการ มีรายได้มากขึ้นจากการที่มีช่องทางการจำหน่ายสินค้าเพิ่มจากเดิม      

                    3. องค์การตลาดเป็นที่รู้จักมากขึ้น        

                    4. ประชาชน เกษตรกร ผู้ผลิต หรือผู้ประกอบการสามารถสร้างรายได้ และเป็นการยกระดับรายได้และคุณภาพชีวิตให้ดียิ่งขึ้น     

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ : 1. เป็นการดำเนินงานตามนโยบายรัฐบาล และกระทรวงมหาดไทยในโครงการสร้างความร่วมมือกับหน่วยงานภาครัฐและเอกชน ในการผลักดัน  

                                         เศรษฐกิจฐานรากเพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชน     

                                      2. เป็นการประชาสัมพันธ์องค์การตลาดให้เป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้น  

                                      3. เป็นการส่งเสริมประชาชน เกษตรกร ผู้ผลิต หรือผู้ประกอบการมีรายได้เพิ่มมากขึ้น   

ผลผลิต (Output) : รายได้ของประชาชน กลุ่มเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน เพิ่มข้ึน *รายได้เพิ่มขึ้นปีละ 10 % 

ผลลัพธ์ (Outcome) : 1.ประชาชน เกษตรกร ผู้ผลิต หรือผู้ประกอบการ มีรายได้มากขึ้นจากการที่มีพื้นที่จำหน่ายสินค้า                       

                                 2.ประชาชน เกษตรกร ผู้ผลิต หรือผู้ประกอบการสามารถสร้างรายได้ และเป็นการยกระดับรายได้และคุณภาพชีวิตให้ดียิ่งขึ้น  
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ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ: โครงการ Life DD Market Roadshow by อต.      

กิจกรรม  
ประเภทความ

เสี่ยง (S,O,F,C) 
เหตุการณ์ความเสี่ยง 

ผลกระทบ 

(Impact) 

โอกาสเกิด 

(Likelihood) 

ระดับความรุนแรง 

(IxL) 
แนวทางจัดการความเสี่ยง 

รายได้ของ ประชาชน กลุ่มเกษตรกร 

วิสาหกิจชุมชนไม่เป็นไปตาม

เป้าหมาย 

 

o 1 ข้อจำกัดในการพื้นที่ไม่

เอ้ืออำนวยต่อการจัดงาน        

2 การเช่าพื้นที่มีราคาที่สงู

(พื้นที่เอกชน) 

4 1 4 

(สีเขียว) 

 

1 เจราจาต่อรอง หรือดำเนินการหา

พื้นที่ใหม่                                              

2 เจราจาต่อรองในราคาที่เหมาะสม 

หรือดำเนินการหาพื้นที่ใหม ่

 

โครงการ Life DD Market Roadshow by อต.      

เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ

โครงการ ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   
 1. มีรายได้เข้า
องค์การตลาด  
2. มีรายได้
หมุนเวียน
ภายในงาน  
3. มีร้านค้าเข้า
ร่วมกิจกรรม Go 
Green 6G  
และผ่าน
มาตรฐาน Go 
Green 6G 

 1. รายไดร้วมทั้งปี 
600,000 บาท   
2. ไม่น้อยกว่า 
2,000,000 บาท 
3. มีร้านค้าเข้าร่วม
กิจกรรม Go Green  
6G ไม่ต่ำกว่า 15 
ร้าน และมีร้านค้าท่ี
ผ่านมาตรฐาน Go 
Green 6G จำนวน 
1 ร้าน  
  
  
  
  
  

กิจกรรมหลกัที่ 1 : ขออนุมัติแผนโครงการเพื่อ
ใช้ในการดำเนินงาน                

3,000,000.-
 
  

ฝ่ายกิจการพิเศษ
  

กิจกรรมหลักที่ 2 : จัดหาข้อมูลด้านผลผลิตล้น
ตลาด             
กิจกรรมย่อย 2.1 จัดทำหนังสือถึงผู้ว่าราชการ
จังหวัด               
กิจกรรมย่อย 2.2 ประสานงานไปยังเกษตรกร             
กิจกรรมหลักท่ี 3 : ลงพื้นที่ตรวจสอบความ
เหมาะสมในการจัดงาน               
กิจกรรมย่อย 3.1 ประสานและประชุมหารือ
แนวทางการขอใช้พื้นที่               
กิจกรรมย่อย 3.2 จัดทำหนังสือขอความ
อนุเคราะห์พื้นท่ี             
กิจกรรมหลกั 4 : ดำเนินการจดัทำขั้นตอน
คัดเลือกผู้จัดงาน (เช่าเหมาพื้นท่ี)              
กิจกรรมย่อย 4.1 แต่งตั้งคณะกรรมการ
พิจารณาผลการจดัหาผู้ประกอบการจัดงาน             
กิจกรรมย่อย 4.2 จัดทำบันทึกอนุมัติหลักการ             
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โครงการ Life DD Market Roadshow by อต.      

เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ

โครงการ ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   
เพื่อดำเนินกิจกรรม/ประกาศหาผูย้ื่นข้อเสนอ 
กิจกรรมย่อย 4.3 รายงานพิจารณาผลผู้ยื่น
ข้อเสนอ/ประกาศผลผู้ชนะยื่นข้อเสนอ              
กิจกรรมย่อย 4.4 จัดทำสัญญาตามข้อกำหนด             
กิจกรรมย่อย 4.5 ลงพื้นที่ตรวจสอบความ
เรียบร้อยก่อนการจัดงาน             
กิจกรรมหลกั 5 : ดำเนินการจดักจิกรรมLife 
DD Market Roadshow by อต. 
กิจกรรมย่อย 5.1 จัดกิจกรรม "แม่ค้าหัวใจสี
เขียว" เพื่อหาร้านค้าตามมาตรฐาน Go Green 
6G ขององค์การตลาด               
กิจกรรมย่อย 5.2 จัดทำแบบสอบถามเพื่อ
ประเมินประสิทธิภาพการจัดงาน             
กิจกรรมหลกั 6 : ตรวจสอบความเรียบร้อยของ
พื้นที่จัดงานก่อนการคืนพ้ืนท่ี               
กิจกรรมหลกั 7 : ข้ันตอนหลังการจัดกิจกรรม
Life DD Market Roadshow by อต.  
กิจกรรมย่อย 7.1 จัดทำหนังสือขอบคุณไปยัง
หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง              
กิจกรรมย่อย 7.2 ขออนุมัติคืนเงินประกันให้แก่
ผู้รับจดังาน               
กิจกรรมหลกั 8 : จัดทำรายงานผลการ
ดำเนินงานประจำปี 2567             
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ชื่อโครงการ : 8 โครงการมหกรรมสินค้า 

หลักการและเหตุผล : องค์การตลาด เป็นรัฐวิสาหกิจในสังกัดกระทรวงมหาดไทย มีหน้าที่เป็นกลไกหลักของภาครัฐในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากในการกระจายและจำหน่ายสินค้าเกษตรและ

และผลิตภัณฑ์ชุมชน ช่วยเหลือประชาชนทุกภาคส่วน ช่วยเหลือผู้ผลิตและผู้ประกอบการให้มีโอกาสจำหน่วยสินค้าถึงมือผู้บริโภคโดยตรง ราคาถูก และช่วยกระจายสินค้าและผลิตภัณฑ์ชุมชน 

เพื่อเพิ่มรายได้ให้แก่ชุมชนและองค์การตลาดให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด      

วัตถุประสงค์: 1. เพื่อให้ประชาชนทั่ว ไป ในท้องถิ่นได้มี โอกาสเข้าถึงสินค้า อปุโภคบริโภคราคา เป็นธรรม ช่วยลดภาระคา่ครองชีพ  

                 2. เพื่อจัดหาช่องทางการจำหน่ายสินคา้ให้กับ ผู้ประกอบการ ผู้ผลิต สนิค้า วิสาหกิจ ชุมชน สนิค้าภูมิ ปัญญาทอ้งถิ่นและ ผลติภัณฑ์เกษตรชุมชน  

                 3. เพื่อส่งเสริมให้กลุ่มเกษตรปลอดภัยได้มีการ รวมกลุ่มและเพิ่มช่องทาง การจัดจำหน่ายสินคา้ที่เข้าถึง ผูบ้ริโภคทั่วประเทศ  

                 4. สร้างรายได้ให้กับองค์การตลาดอย่างยั่งยนื 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ : สร้างรายได้ให้แก่ประชาชน ผู้ประกอบการ ให้ประชาชนเข้าถึงสินค้าในราคาที่เป็นธรรม        

ผลผลิต (Output) : รายได้ของประชาชน กลุ่มเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน เพิ่มข้ึนปีละ 10 % 

ผลลัพธ์ (Outcome) : 1 สามารถจัดงานโครงการเพื่อเป็นการเพิ่มช่องทางการจัดจำหน่ายให้แก่ ประชาชน ผู้ประกอบการและให้ประชาชนสามารถเข้าถึง สินค้าอุปโภคบริโภคในราคา ที่เป็นธรรม 

                              2 สร้างรายได้ให้แก่องค์การตลาด 

                              3 ประชาชนมีความพึงพอใจในอัตราร้อยละ 80 ของการประเมิน    

ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ : โครงการมหกรรมสินค้า 

กิจกรรม  
ประเภทความเสี่ยง 

(S,O,F,C) 
เหตุการณ์ความเสี่ยง 

ผลกระทบ 

(Impact) 

โอกาสเกิด 

(Likelihood) 

ระดับความรุนแรง 

(IxL) 
แนวทางจัดการความเสี่ยง 

กิจกรรมหลัก 1 : การจัดทำ

แผนการดำเนินงาน 

o หลักเกณฑ์ในการกำหนด

โครงการไม่ทันเวลา 

2 1 2 

(สีเขียว) 

1.1 กำหนดหลักเกณฑ์ของโครงการให้แล้ว 

เสร็จภายในเดือน พ.ย.65 (ล่วงหน้า 2 เดือน) 

กิจกรรมหลักท่ี 2  : การคัดเลือก

ผู้ประกอบการในการจดัโครงการ 

 

o ผู้ประกอบการไม่สามารถวาง

หลักประกันสัญญาตามที่

องค์การตลาดกำหนด 

3 1 3 

(สีเขียว) 

2.1 ยกเลิกสัญญกับผูป้ระกอบท่ีไม่สามารถ 

วางหลักประกันสัญญาได้ตามเวลาที่องค์การ

ตลาดกำหนด 

2.2 คัดเลือกผู้ประกอบการรายใหม่ 

กิจกรรมหลักท่ี 3  : การ

ดำเนินการจัดโครงการตาม

o การดำเนินกิจกรรมไม่เป็นไป

ตามเป้าหมาย เช่น 

3 1 3 

(สีเขียว) 

3.1 จัดทำหลักเกณฑ์ข้อกำหนดมาตราการณ ์

การป้องกันโรคโควิดผูเ้ข้าร่วมงานเพื่อให้เจ้าของ 
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กิจกรรม  
ประเภทความเสี่ยง 

(S,O,F,C) 
เหตุการณ์ความเสี่ยง 

ผลกระทบ 

(Impact) 

โอกาสเกิด 

(Likelihood) 

ระดับความรุนแรง 

(IxL) 
แนวทางจัดการความเสี่ยง 

แผนการดำเนินงาน 

 

 - เจ้าของพื้นที่มีมาตรการ 

การแพร่ระบาดของโรคติดต่อ

เชื้อโคโรน่า 2019 (COVID19)  

ทำให้ไม่สามารถจดัโครงการได ้

พื้นที่พิจารณาการดำเนินงานขององค์การตลาด 

กิจกรรมหลักท่ี 4  : สรุปและ

รายงานผลการดำเนินโครงการ 

 

0 ข้อมูลในการรายงานไม่ถูกต้อง 

ครบถ้วน 

 

2 1 2 

(สีเขียว) 

4.1 ตรวจสอบรายละเอียดข้อมลูขององค์การ

ตลาด แลผู้ประกอบการ ก่อนรายงานให้

ผู้บริหารทราบ 

 

โครงการมหกรรมสินค้า 

เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ

โครงการ ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   
รายได้ของ
ประชาชน 
กลุ่มเกษตรกร 
วิสาหกิจ
ชุมชนเพิ่มขึ้น 

1 องค์การ
ตลาดสามารถ
จัดโครงการได้
จำนวน 10 
ครั้ง 
2 องค์การ
ตลาดสามารถ
มีรายได้จาก
การจัดงานไม่
น้อยกว่า 1 
ล้านบาท 

กิจกรรมหลกั 1 : การจัดทำแผนการดำเนินงาน             200,000 ฝ่ายตลาด
และจัดส่ง

สินค้า 
กิจกรรมย่อย : 1.1 จัดทำแผนการจัดโครงการมหกรรม
สินค้า             
กิจกรรมย่อย : 1.2 กำหนดหลักเกณฑ์การจัดโครงการ
มาตรการในการจดัโครงการภายใต้ มาตรการป้องกันโคโรน่า 
2019 (COVID 19)             
กิจกรรมย่อย : 1.3  กำหนดหลักเกณฑ์ และวิธีการคัดเลือก
ผู้ประกอบการในการจดัโครงการ             
กิจกรรมหลกัที่ 2  : การคัดเลือกผู้ประกอบการในการจัด
โครงการ             
กิจกรรมย่อย : 2.1 ประกาศสรรหาผู้ประกอบการในการจดั
โครงการ ตามเง่ือนไขท่ีกำหนด             
กิจกรรมย่อย : 2.2 การพิจารณาคดัเลือกผู้ประกอบการใน
การจัดโครงการตามเงื่อนไขที่กำหนด             
กิจกรรมย่อย : 2.3 การทำสัญญาหรือบันทึกข้อตกลงกับ
ผู้ประกอบการที่ได้รับการคัดเลือกตามหลักเกณฑ์ที่กำหนด             
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โครงการมหกรรมสินค้า 

เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ

โครงการ ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   
กิจกรรมหลกัที่ 3  : การดำเนินการจัดโครงการตาม
แผนการดำเนินงาน             
กิจกรรมย่อย : 3.1 ทำหนังสือขอใช้พื้นที่สำหรับจัดโครงการ
ต่อหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องตามแผนการดำเนินโครงการ             
กิจกรรมย่อย : 3.2 การลงพื้นที่เพ่ือประสานความร่วมมือ
หรือช้ีแจงรายละเอียดเกี่ยวกับการจัดโครงการตามแผนการ
ดำเนินงาน             
กิจกรรมย่อย : 3.3 ดำเนินการจดัโครงการตามแผนการ
ดำเนินงาน             
กิจกรรมย่อย : 3.4 สำรวจความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมงาน             
กิจกรรมหลกัที่ 4  : สรุปและรายงานผลการดำเนิน
โครงการ             
กิจกรรมย่อย : 4.1 สรุปผลและรายงานผลการดำเนิน
โครงการ             
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ชื่อโครงการ : 9. โครงการ “Demand Driven by Data : DDD” 

หลักการและเหตุผล : การบริหารจัดการห่วงโซ่อุปสงค์ (Demand Chain Management) ที่มีลักษณะคล้ายกับการจัดการห่วงโซ่อุปทาน โดยอาศัยความต้องการสินค้าจากปลายน้ำเป็น

เป้าหมายสำคัญในการคำนวณ หรือคาดการณ์ความต้องการและการเปลี่ยนแปลงของปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับสินค้าเพื่อใช้เป็นแนวทางในการกำหนดปริมาณการผลิต ต้นทุนการผลิต ซึ่งจะส่งผลให้

ลดความเสี่ยงและความไม่แน่นอนของความไม่สมดุลระหว่างอุปสงค์และอุปทานอันเป็นสาเหตุให้เกิดสภาวะสินค้าล้นตลาดและขาดตลาด โดยให้ความสำคัญต่อการผลิตทางการเกษตรหรือสินค้า

ที่เน้นการจัดการเศรษฐกิจด้วยความพอเพียงและเพียงพอต่อความต้องการอย่างแท้จริง ผ่านช่องจัดจ้างภาครัฐทางการตลาดขององค์การตลาดโดยในระยะแรกองค์การตลาดได้นำร่องด้วยการนำ

ปริมาณความต้องการจากการจัดซื้อจากปริมาณความต้องการสินค้าผลผลิตทางการเกษตรของกรมราชทัณฑ์ซึ่งองค์การตลาดได้ทำสัญญามาเป็นฐานในการคาดการณ์ปริมาณระบายสินค้า

ผลผลิตทางการเกษตร อันเป็นการแก้ไขปัญหาผลผลิตทางการเกษตรล้นตลาดตั้งแต่ต้นทางอย่างแท้จริง      

วัตถุประสงค์:  1. เพื่อแก้ไขปัญหาการตลาดสินค้าเกษตรของไทยและสง่เสริมการสร้างรายได้ให้แก่กลุ่มเปราะบาง 

                  2 เพื่อส่งเสริมและสร้างรายได้แก่เกษตรกรไทยและชุมชนในการจัดการอุปสงคแ์ละอุปทานของสินคา้การเกษตร เกษตรแปรรูป และสินค้าชุมชน 

                  3. เพื่อบริหารจัดการห่วงโซ่อุปสงค์และอุปทานสินค้าอุปโภคบริโภคของประเทศ สร้างอธิปไตยข้อมูลธุรกรรมอิเล็กทรอนิกส์ด้านอุปโภคและบริโภคของคนไทย 

                  4. เพื่อยกระดับการตลาดดา้นสินค้าเกษตร สนิค้าเกษตรแปรรูปมูลค่าสงู และสินค้าอุปโภคและบริโภคของไทยสู่สากล สร้างรายได้ให้แก่ประเทศ 

                      และยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชน  

                  5. เพื่อสนับสนนุผลักดันให้ไทยกา้วสูป้ระเทศชั้นนำดา้นสนิค้าเกษตรและแปรรูปมูลค่าสูงของโลก 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ : ไทยเป็นประเทศชั้นนำด้านสินค้าและสินค้าแปรรูปมูลค่าสูง ขยายฐานข้อมูลอุปสงค์จากภายในประเทศ ไปสู่ต่างประเทศ เพื่อยกระดับฐานข้อมูลให้มีความ

ครอบคลุมในทุกระดับ ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้หลากหลายและกว้างขวางมากยิ่งขึ้น        

ผลผลิต (Output) :  มีฐานข้อมูลความต้องการสินค้าและสามารถนำข้อมูลไปใช้ส่งเสริมเกษตรกรในการผลิตสินค้าเกษตรให้ตรงตามความต้องการ  

ผลลัพธ์ (Outcome) : 1 เพื่อส่งเสริมและสร้างรายได้แก่เกษตรกรไทยและชุมชนในการจัดการอุปสงค์และอุปทานของสินค้าการเกษตร เกษตรแปรรูป และสินค้าชุมชน   

                              2 ขยายฐานข้อมูลอุปสงค์จากภาครัฐ ไปสู่ภาคเอกชน และขยายฐานประเภทข้อมูลสินค้าให้มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น  

                              3 นำผลผลิตทางการเกษตรขยายไปยังช่องทางการจัดจำหน่ายต่าง ๆ ขององค์การตลาดได้ อาทิ ช่องทางร้านค้าปลีกสมัยใหม่ (แม็ค  โคร, โลตัส, บิ๊กชี) หรือ

ช่องทางร้านอาหารต่าง ๆ ตลอดจนช่องทางการส่งออก       

                              4 เกิดรายได้หมุนเวียนในครัวเรือน และแก้ไขปัญหาความยากจนของเกษตรกรได้อย่างยั่งยืน        
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ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ :  โครงการ “Demand Driven by Data : DDD” 

กิจกรรม  
ประเภทความ

เสี่ยง (S,O,F,C) 
เหตุการณ์ความเสี่ยง 

ผลกระทบ 

(Impact) 

โอกาสเกิด 

(Likelihood) 

ระดับความรุนแรง 

(IxL) 
แนวทางจัดการความเสี่ยง 

ดำเนินการจัดทำระบบบริหารจดัการ

ฐานข้อมูลอุปสงค ์

 

 

 

o การจัดทำฐานข้อมลูไม่ได้ตาม

เป้าหมาย 

5 1  5  

  สีเหลือง  

ดำเนินการจัดทำระบบที่มีมาตรฐาน 

o การดำเนินจัดทำฐานข้อมลูฯ 

ล่าช้า 

5 1  5  

สีเหลือง 

จัดทำแบบการดำเนินงานท่ีชัดเจน 

 

โครงการ “Demand Driven by Data : DDD” 

เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ

โครงการ ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   
มีฐานข้อมูล
ความต้องการ
สินค้าและ
สามารถนำ
ข้อมูลไปใช้
ส่งเสริม
เกษตรกรในการ
ผลิตสินค้า
เกษตรให้ตรง
ตามความ
ต้องการ 

 ความสำเร็จ
ของฐานข้อมูล 
ร้อยละ 80  

กิจกรรมหลกัที่ 1 :  สร้างเครือข่ายพันธมิตรในการ
ส่งเสริมสินค้าเกษตร             

-ไม่มี
งบประมาณ- 

ฝ่ายวางแผน
ฯ 
 
ฝ่ายกิจการ
พิเศษ,  
 
ฝ่ายตลาด
และจัดส่ง
สินค้า 

กิจกรรมย่อย 1.1 : ติดต่อประสานงานกับเครือข่าย
พันธมิตรเพื่อจัดประชุมชี้แจงแนวทางในการดำเนินการ
เพื่อการสนับสนุน สินค้าเกษตรไทย ด้วยฐานข้อมูล
การตลาด (Demand Driven by DATA : DDD)                
กิจกรรมหลกัที่ 2 : ดำเนินการจัดทำระบบบรหิารจดัการ
ฐานข้อมูลอุปสงค ์             
กิจกรรมย่อย 2.1 : รวบรวม จัดเก็บข้อมูลความต้องการ
สินค้าเกษตร เพื่อจัดทำฐานข้อมลู             
กิจกรรมย่อย 2.2 : พัฒนาระบบบริหารจดัการข้อมลูความ
ต้องการสินค้าเกษตร             
กิจกรรมย่อย 2.3 : มีระบบท่ีสามารถคำนวณปริมาณ
ความต้องการ และกำหนดปริมาณการการผลิตสินค้า
เกษตรของกลุ่มเป้าหมายทั่วประเทศ ได้แก่ กลุ่มเกษตรกร
ผู้เปราะ/TPMAP,กลุ่มเกษตรกรไทย,กลุ่มโคกหนองนา             
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โครงการ “Demand Driven by Data : DDD” 

เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ

โครงการ ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   
กลุ่ม SEDZ, กลุม่ชาติพันธุ,์ผู้พ้นโทษ 
กิจกรรมย่อย 2.4 : นำผลผลิตทางการเกษตรไปยังช่อง
ทางการจัดจำหน่ายต่าง ๆ             
กิจกรรมหลกัที่ 3 : สรุปผลการดำเนินงานรายงานต่อ
ผู้อำนวยการ             
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ชื่อโครงการ : 10.โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาตลิ่งชัน 

หลักการและเหตุผล :  ตามที่รัฐบาลได้กำหนดทิศทางในการพัฒนาประเทศ “ประเทศมีความมั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืน เป็นประเทศพัฒนาแล้ว ด้วยการพัฒนาตาหลักมปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง” 

นำไปสู่การพัฒนาให้คนไทยให้มีความสุขและตอบสนองตอบต่อการบรรลุซึ่งผลประโยชน์แห่งชาติ ในการที่จะพัฒนาคุณภาพชีวิตประชาชน สร้างรายได้ระดับสูงให้เป็นประเทศพัฒนาแล้ว และ

สร้างความสุขของคนไทย สังคมมีความมั่นคง เสมอภาค และเป็นธรรม ประเทศสามารถแข่งขันได้ในระบบเศรษฐกิจ และมุ่งพัฒนาประเทศสู่ยุค Thailand 4.0 การส่งเสริมพัฒนาอาชีพให้แก่

ประชาชนเพื่อยกระดับรายได้ให้ประชาชน จึงเป็นปัจจัยสำคัญที่จะเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตภาคเกษตรและการประมง การแปรรูปผลผลิตทางการเกษตรและประมง เพื่อเพิ่มมูลค่าสินค้าเกษตร

และสินค้าประมง เป็นสินค้าปลอดภัยที่มีศักยภาพ สนับสนุนสัมมาชีพชุมชนให้มั่นคง แข็งแรง กระจายรายได้ประชาชนมีรายได้สูงขึ้น มีคุณภาพชีวิตที่ดี เพื่อสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจของ

ประเทศ และยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชน ตลาดสาขาตลิ่งชันขององค์การตลาด ได้มีโครงการพัฒนาปรับปรุงตลาดสาขาตลิ่งชันให้เป็นตลาดที่มีมาตรฐาน ปรับปรุงพื้นที่บริเวณห้องพัก

อาศัยเพื่อยกระดับคุณภาพชีวิตให้ผู้อยู่อาศัยในชุมชน ปรับปรุงพื้นที่จอดรถเพื่อรองรับมีกิจกรรมทางการตลาด และรองรับการเป็นแหล่งท่องเที่ยวแห่งใหม่ที่จะเกิดขึ้นในอนาคต นอกจากนี้ยังมี

การพัฒนาพื้นที่ในส่วนของตลาดริมน้ำ และตลาดประมง ชั้น 1 เพื่อสร้างเสริมให้ชุมชนมีความมั่นคง เข้มแข็ง ประชาชนมีรายได้เพิ่ม และมีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น โดยการบูรณาการความร่วมมือใน

ระดับกระทรวง กรม หน่วยงานท้องถิ่น และชุมชนเข้าด้วยกัน เพื่อให้บรรลุวิสัยทัศน์ “ประเทศมีความมั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืน เป็นประเทศพัฒนาแล้ว ด้วยการพัฒนา ตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจ

พอเพียง” นำไปสู่การพัฒนาให้คนไทยมีความสุข และสนองตอบต่อการบรรลุซึ่งผลประโยชน์แห่งชาติ นอกจากนี้ยังสามารถทำให้ตลาดสาขาตลิ่งชันประสบความสำเร็จในด้านการบริหารจัดการ

พื้นที่อย่างมีประสิทธิภาพ สร้างเสริมรายได้ สร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับองค์การตลาด กระทรวงมหาดไทย ได้อีกทางหนึ่งด้วย 

วัตถุประสงค์ :  1. เพื่อให้ตลาดสาขาขององค์การตลาดผ่านเกณฑ์มาตรฐานตลาดและได้รับรองมาตรฐาน 

                    2. เพื่อพัฒนาตลาดให้ถูกสุขอนามัย 

                    3. เพื่อเป็นศูนย์การพัฒนาผู้ประกอบการเรียนรู้ทางด้านการพัฒนาตลาด 

                    4. เพื่อยกระดับตลาดให้เป็นแหล่งเรียนรู้ 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ :  1. ตลาดสาขาตลิ่งชันได้รับมาตรฐานสุขอนามัย ทำให้สร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้บริโภค  

                                       2. สร้างภาพลักษณ์ให้แก่องค์การตลาดในด้านมาตรฐานสุขอนามัย 

                                       3. ผู้ประกอบการสามารถนำความรู้ไปใช้ในชีวิตประจำวันได้   

ผลผลิต (Output) : ตลาดทีไ่ด้รับมาตรฐานสุขอนามัยในระดบั ดีมาก *พฒันาตลาดสาขา 5 แห่ง (ดำเนินการต่อเนื่อง) 

ผลลัพธ์ (Outcome) : 1 ตลาดสาขาตลิ่งชันได้รับมาตรฐานสุขอนามัยตามที่กฎหมายกำหนด 

                                 2 ตลาดสาขาตลิ่งชันมีผู้ประกอบการที่มีองค์ความรู้ทางด้านการตลาดหรือวิชาชีพที่เกี่ยวข้อง 

                                 3 องค์การตลาดได้รบัผลการประเมนิเปน็ไปตามหลกัเกณฑ์ในบนัทึกข้อตกลงประเมนิผลการดำเนนิงานขององค์การตลาดประจำปีบญัช ี2566 
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ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ : โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาตลิ่งชัน 

กิจกรรม  
ประเภทความเสี่ยง 

(S,O,F,C) 
เหตุการณ์ความเสี่ยง 

ผลกระทบ 

(Impact) 

โอกาสเกิด 

(Likelihood) 

ระดับความรุนแรง 

(IxL) 
แนวทางจัดการความเสี่ยง 

กิจกรรมหลักท่ี 2 : พัฒนาและปรบัปรุง

ตลาดใหเ้ป็นไปตามหลักเกณฑ์การ

ประเมินมาตรฐานตลาด 

 

 

o ระยะเวลาการดำเนินการตาม

แผนไมเ่พียงพอต่อการ

ดำเนินการ 

4 3  

12 

สีส้ม 

กำหนดกรอบระยะเวลาการ

ดำเนินงานให้ชัดเจน 

 

F ไม่สามารถใช้งบประมาณได้

ตามกรอบระยะเวลา 

4 3 8 

สีเหลือง 

กำหนดติดตามและวางแผนการใช้

จ่ายงบประมาณให้ชัดเจน 

 

โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาตลิ่งชัน 

เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ

โครงการ ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   
ตลาดทีไ่ดร้ับ
มาตรฐาน
สุขอนามัยใน
ระดับ ดมีาก  
*พัฒนาตลาด
สาขา 5 แห่ง
(ดำเนินการ
ต่อเนื่อง) 

ตลาดทีไ่ดร้ับ
มาตรฐานสุขอนามัย
ในระดับ ดีมาก  
 

กิจกรรมหลักที่ 1 : พัฒนาและปรับปรุงตลาดให้
เป็นไปตามหลักเกณฑ์การประเมินมาตรฐานตลาด 
   กิจกรรมย่อยที่ 1.1 วางแผนและกำหนด
แนวทางในการพัฒนาปรับปรุงตลาดให้ผ่านตาม
เกณฑ์มาตรฐานตลาดสดน่าซื้อของกรมอนามัย             

36,400.- ตลาดสาขา
ตลิ่งชัน 

กิจกรรมย่อยที่ 1.2 การดำเนินการตามแผนและ
แนวทางในการพัฒนาปรับปรุงตลาดให้ผ่านตาม
เกณฑ์มาตรฐานตลาดสดน่าซื้อของกรมอนามัย 3 
ด้าน  
     (1) การดำเนินเกี่ยวมาตรฐานด้านสุขลักษณะ
ของสถานประกอบการ 
     (2) การดำเนินเกี่ยวมาตรฐานด้านความ
ปลอดภัยอาหารผ่านเกณฑ์การตรวจสารปนเปื้อน 
     (3) การดำเนินเกี่ยวมาตรการผู้สัมผัสอาหาร
ผ่านการประเมินผลความรู้ตามหลักสูตรการ
สุขาภิบาลอาหารของกรุงเทพมหานคร             
กิจกรรมย่อยที่ 1.3 : ดำเนินการตรวจมาตรฐาน             
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โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาตลิ่งชัน 

เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ

โครงการ ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   
ตลาดสดน่าซื้อของกรมอนามัย 
     (1) ประสานงานกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
เพื่อมาดำเนินการตรวจมาตรฐานตลาด 
     (2) สรุปผลการประเมินมาตรฐานตลาด 
กิจกรรมหลกัที่ 2 : สรุปและรายงานผลการ
ดำเนินโครงการ             
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ชื่อโครงการ : 11. โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาบางคล้า 

หลักการและเหตุผล :  ตลาดสาขาบางคล้าจะต้องพัฒนาปรับปรุงตลาดให้ได้รับมาตรฐานด้านสุขอนามัยในระดับ “ดีมาก” เมื่อใช้เกณฑ์มาตรฐานตลาดสดและตลาดนัดน่าซื้อของกรม
อนามัย องค์การตลาด สาขาบางคล้า จึงต้องพัฒนาตลาดและมาตรฐานตลาด โดยมีแนวทางการปรับปรุงตลาดให้ได้มาตรฐานตามหลักเกณฑ์ข้อกำหนดการประเมินผล มีการจัดอบรม
ให้ความรู้เพื่อพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการให้มีสุขอนามัยสร้างเสริมสุขภาพทีด่ี ยกระดับตลาด เพื่อพัฒนาตลาดสดให้ได้มาตรฐานด้านสุขอนามัยเป็นตลาดทีส่ะอาดปลอดภัย รวมทั้งจัด
ฝึกอบรมให้ความรู้ในการป้องกันและระงับอัคคีภัยเบื้องต้น และภัยที่อาจเกิดจากการกระทำของผู้ประกอบการอันจะส่งผลให้เกิดสาธารณภัยเพื่อให้ได้รับผลกระทบน้อยที่สุด ตลอดจน
เป็นการบูรณาการองค์ความรู้ และเพิ่มทักษะเพื่อป้องกันและบรรเทาสาธารณภัยให้แก่ตลาด อันจะนำมาซึ่งความปลอดภัยของบุคลากร ผู้ค้า ผู้ บริโภค และผู้พักอาศัย ในบริเวณ
ใกล้เคียง สร้างความปลอดภัยในชีวิตในชีวิตประจำวันและลดความสูญเสียทั้งชีวิตและทรัพย์สิน       

วัตถุประสงค์ 1. เพื่อให้ตลาดสาขาขององค์การตลาดผ่านเกณฑ์มาตรฐานตลาดและได้รับการรับรองมาตรฐาน       

                 2. เพื่อพัฒนาตลาดให้ถูกสุขอนามัย      

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ:  1 ตลาดสาขาบางคล้าได้รับมาตรฐานสุขอนามัย ทำให้สร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้บริโภค    

                                    2 สร้างภาพลักษณ์ให้แก่องค์การตลาดในด้านมาตรฐานสุขอนามัย   

                                    3 ผู้ประกอบการสามารถนำความรู้ไปใช้ในชีวิตประจำวัน  

ผลผลิต (Output) :  ตลาดที่ได้รับมาตรฐานสุขอนามัยในระดับ ดีมาก *พัฒนาตลาดสาขา 5 แห่ง (ดำเนินการต่อเนื่อง)  

ผลลัพธ์ (Outcome) : 1 ตลาดสาขาบางคล้าได้รับมาตรฐานสุขอนามัยตามที่กฎหมายกำหนด 

                             2 ตลาดสาขาบางคล้ามีผู้ประกอบการที่มีองค์ความรู้ทางด้านการตลาดหรือวิชาชีพที่เก่ียวข้อง 

                             3 องค์การตลาดได้รับผลการประเมินเป็นไปตามหลักเกณฑ์ในบันทึกข้อตกลงประเมินผลการดำเนินงานขององค์การตลาดประจำปีบัญชี 2567 

ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ : โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาบางคล้า 

กิจกรรม  
ประเภทความ

เสี่ยง (S,O,F,C) 

เหตุการณ์ความ

เสี่ยง 

ผลกระทบ 

(Impact) 

โอกาสเกิด 

(Likelihood) 

ระดับความ

รุนแรง 

(IxL) 

แนวทางจัดการความเสี่ยง 

กิจกรรมหลักท่ี 2 : การหา

รายได้ของตลาดสาขา 

F รายได้ไม่เป็นไปตาม

เป้าหมาย 

4 3 12 

สีส้ม 

วางแผนดำเนินการประชาสัมพันธ์เพื่อขยายฐานลูกค้า 
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โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาบางคล้า 

เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ

โครงการ ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   
ตลาดทีไ่ดร้ับ
มาตรฐาน
สุขอนามัยใน
ระดับ ดมีาก  
*พัฒนาตลาด
สาขา 5 แห่ง
(ดำเนินการ
ต่อเนื่อง) 

ตลาดทีไ่ดร้ับ
มาตรฐาน
สุขอนามัยใน
ระดับ ดมีาก  
  

กิจกรรมหลกัที่ 1 :  การปรับปรุงข้อสังเกตที่ไดร้ับจากการ
ประเมินของปีบญัชี 2566             

30,000.- ตลาดสาขา 
บางคล้า 

 กิจกรรมหลกัที่ 2 : การดำเนินการตามแผนและแนวทาง
ในการพัฒนาปรับปรุงตลาดใหผ้่านตามเกณฑ์มาตรฐาน
ตลาดสดน่าซื้อของกรมอนามัย             
     (1) การดำเนินมาตรฐานด้านสุขาภิบาลสิ่งแวดล้อม 
         - สุขลักษณะทั่วไปของตลาด โดยจดัให้มสีถานท่ีที่
มีสิ่งปลูกสร้างสำหรับผู้ขายของ ท่ีขนส่งถ่ายสินค้า ห้อง
ส้วม ท่ีปัสสาวะ อ่างล้างมือท่ีเก็บรวบรวมหรือท่ีรองรับมูล
ฝอย และที่จอดพาหนะ  
         - การจัดการมูลฝอย โดยจดัให้มีจุดทิ้งขยะและ
แยกขยะอย่างชัดเจน 
         - การจัดหาน้ำดื่ม น้ำใช้ 
         - การจัดการน้ำเสยี  
         - การจัดการสิ่งปฏิกลู 
         - การป้องกัน การควบคุมสัตว์และแมลงพาหะนำโรค 
         - การจัดการบริหารด้านสิง่แวดล้อม 
         - สุขวิทยาส่วนบุคคลของผูข้าย/ผู้ช่วยขายของ 
(การแต่งกาย , อุปกรณ์และกรรมวิธีฯลฯ)             
     (2) มาตรฐานด้านความปลอดภัยของอาหาร แผง
จำหน่ายอาหารผ่านเกณฑ์การตรวจสอบสารปนเปื้อนดา้น
ความปลอดภัยอาหาร   
          - ทุกแผงจำหน่ายอาหารตลาดสดต้องผ่านเกณฑ์
การทดสอบสารปนเปื้อน โดยการตรวจสารปนเปื้อนใน
อาหารและจะไม่พบสาร 4 ชนิด  
(บอแรกซ์ ฟอร์มาลีน สารฟอกขาว สารกันรา) อย่างน้อย
ไตรมาสละ 1 ครั้ง              
          - โดยการตรวจยาฆ่าแมลงจะต้องตรวจพบใน
เกณฑ์ที่ปลอดภัย อย่างน้อยไตรมาสละ 1 ครั้ง             

Mobile User

Mobile User



 

โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาบางคล้า 

เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ

โครงการ ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   
      (3)  มาตรฐานด้านการคุม้ครองผู้บริโภค             
          - จัดบอร์ดให้ความรู้แก่ผูบ้ริโภคในเรื่องเกี่ยวกับ
อาหารปลอดภัย             
          - ตั้งจุดทดสอบสารปนเปือ้นที่เป็นอันตรายต่อ
สุขภาพ              
         - จัดให้มีเครื่องช่ังกลางท่ีได้มาตรฐานไว้บริการ
ผู้บริโภคในตลาดอย่างน้อย 1 จุด             
กิจกรรมย่อย 2.3 : ดำเนินการจดัอบรมพัฒนา
ผู้ประกอบการอาหารสู่มาตรฐานตลาดสุขอนามัย และ
พัฒนาผู้ประกอบการด้านอาชีพ                
     (1) เสนอขออนุมัติโครงการและแผนการดำเนิน
โครงการ             
     (2) ประสานภาคเีครือข่ายและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
เพื่อให้คว่ามรู้ด้านสุขอนามัยมาตรฐานตลาดและพัฒนา
องค์ความรู้ด้านการตลาด             
     (3) จัดทำประชาสัมพันธ์สร้างการรับรู้การอบรมให้แก่ 
ผู้ประกอบการ ชุมชน และเกษตรกร             
     (4) จัดเตรียมสถานท่ีและเครือ่งมืออุปกรณ์สำหรับการ
จัดอบรม              
     (5) จัดอบรมผู้ประกอบการตามวันและเวลาที่กำหนด               
     (6) จัดทำแบบประเมินความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมอบรม             
     (7) รายงานผลการดำเนินกิจกรรมการจัดอบรมพัฒนา
ผู้ประกอบการ             
กิจกรรมย่อยที่ 2.3 : ดำเนินการตรวจมาตรฐานตลาดสด
น่าซื้อของกรมอนามัย             
     (1) ประสานงานกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องเพื่อมา
ดำเนินการตรวจมาตรฐานตลาด             
     (2) สรุปผลการประเมินมาตรฐานตลาด             
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โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาบางคล้า 

เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ

โครงการ ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   
กิจกรรมหลกัที่ 3 : การฝึกอบรมและซ้อมดับเพลิง             
     (1) เสนอขออนุมัติโครงการและแผนการดำเนิน
โครงการ             
     (2) ประสานภาคเีครือข่ายและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
เพื่อให้ความรู้เกี่ยวการซ้อมดับเพลิง             
     (3) จัดทำประชาสัมพันธ์สร้างการรับรู้การอบรมให้แก่ 
ผู้ประกอบการ ชุมชน และเกษตรกร             
     (4) จัดเตรียมสถานท่ีและเครือ่งมืออุปกรณ์สำหรับการ
จัดอบรม              
     (5) จัดอบรมผู้ประกอบการตามวันและเวลาที่กำหนด               

       (6) จัดทำแบบประเมินความพึงพอใจของผูเ้ข้ารว่มอบรม             
     (7) รายงานผลการดำเนินกิจกรรมการจัดอบรมพัฒนา
ผู้ประกอบการ             
กิจกรรมหลกัที่ 4 : การปรังปรุงตลาดดา้นกายภาพ             
      (1) ปรับปรุงรางระบายน้ำบรเิวณอาคารหลังใหญ ่             
      (2) งานปรับปรุงห้องน้ำตลาด             
กิจกรรมหลกัที่ 5 : สรุปผลการดำเนินโครงการเสนอ
ผู้อำนวยการฯ             
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ชื่อโครงการ : 12. โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาหนองม่วง 

หลักการและเหตุผล : ตลาดสาขาหนองม่วง จะต้องพัฒนาปรับปรุงตลาดให้ได้รับมาตรฐานด้านสุขอนามัยในระดับ “ดีมาก” เมื่อใช้เกณฑ์มาตรฐานตลาดสดและตลาดนัดน่าซื้อของกรมอนามัย 

องค์การตลาด สาขาหนองม่วง จึงต้องพัฒนาตลาดและมาตรฐานตลาด โดยมีแนวทางการปรับปรุงตลาดให้ได้มาตรฐานตามหลักเกณฑ์ข้อกำหนดการประเมินผล มีการจัดอบรมให้ความรู้เพื่อ

พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการให้มีสุขอนามัยสร้างเสริมสุขภาพที่ดี ยกระดับตลาด เพื่อพัฒนาตลาดสดให้ได้มาตรฐานด้านสุขอนามัยเป็นตลาดที่สะอาดปลอดภัย รวมทั้งจัดฝึกอบรมให้ความรู้ใน

การป้องกันและระงับอัคคีภัยเบื้องต้น และภัยที่อาจเกิดจากการกระทำของผู้ประกอบการอันจะส่งผลให้เกิดสาธารณภัยเพื่อให้ได้รับผลกระทบน้อยที่สุด ตลอดจนเป็นการบูรณาการองค์ความรู้ 

และเพิ่มทักษะเพื่อป้องกันและบรรเทาสาธารณภัยให้แก่ตลาด อันจะนำมาซึ่งความปลอดภัยของบุคลากร ผู้ค้า ผู้บริโภค และผู้พักอาศัยในบริเวณใกล้เคียง สร้างความปลอดภัยในชีวิตใน

ชีวิตประจำวันและลดความสูญเสียทั้งชีวิตและทรัพย์สิน       

วัตถุประสงค ์: 1. เพื่อให้ตลาดสาขาขององค์การตลาดผ่านเกณฑ์มาตรฐานตลาดและได้รับการรับรองมาตรฐาน       

                    2. เพื่อพัฒนาตลาดให้ถูกสุขอนามัย           

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ :  1 ตลาดสาขาหนองม่วงได้รับมาตรฐานสุขอนามัย ทำให้สร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้บริโภค     

                                       2 สร้างภาพลักษณ์ให้แก่องค์การตลาดในด้านมาตรฐานสุขอนามัย    

                                       3 ผู้ประกอบการสามารถนำความรู้ไปใช้ในชีวิตประจำวันได้ 

ผลผลิต (Output) : ตลาดที่ได้รับมาตรฐานสุขอนามัยในระดบั ดีมาก *พฒันาตลาดสาขา 5 แห่ง(ดำเนินต่อเนื่อง) 

ผลลัพธ์ (Outcome) : 1 ตลาดสาขาหนองม่วงได้รับมาตรฐานสุขอนามัยตามที่กฎหมายกำหนด 

                                2 ตลาดสาขาหนองม่วงมีผู้ประกอบการที่มีองค์ความรู้ทางด้านการตลาดหรือวิชาชีพที่เกี่ยวข้อง 

                                3 องค์การตลาดได้รบัผลการประเมนิเปน็ไปตามหลักเกณฑ์ในบนัทึกข้อตกลงประเมนิผลการดำเนนิงานขององค์การตลาดประจำปีบญัชี 2567 
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ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ : โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาหนองม่วง 

กิจกรรม  
ประเภทความ

เสี่ยง (S,O,F,C) 
เหตุการณ์ความเสี่ยง 

ผลกระทบ 

(Impact) 

โอกาสเกิด 

(Likelihood) 

ระดับความ

รุนแรง 

(IxL) 

แนวทางจัดการความเสี่ยง 

การปรับปรุงตลาดให้ผ่านตาม

เกณฑ์มาตรฐานตลาดสดน่าซื้อ

ของกรมอนามัย O 

ไม่สามารถดำเนินการ

ปรับปรุงตลาดตาม

มาตรฐานที่กำหนด 3 2 5 

1. ศึกษาหลักเกณฑ์มาตรฐานตลาดสดน่าซื้อของกรม

อนามัยอย่างถี่ถ้วน   

2. จัดทำแบบรายการตรวจ (Check List) หลักเกณฑ์

มาตรฐานตลาด เพื่อใช้เป็นเครื่องมือในการควบคุม

การดำเนินงาน 

 
 

โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาหนองม่วง 

เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 

ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ
โครงการ 

 
 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  
 

ตลาดทีไ่ดร้ับ
มาตรฐาน
สุขอนามัยใน
ระดับ ดมีาก  
*พัฒนาตลาด 
สาขา 5 แห่ง
(ดำเนิน
ต่อเนื่อง) 

ตลาดทีไ่ดร้ับ
มาตรฐานสุขอนามัย
ในระดับ ดีมาก  
  

กิจกรรมหลกัที่ 1 : การปรับปรุงข้อสังเกตที่
ได้รับจากการประเมินของปีบัญชี 2566             

586,000. - ตลาดสาขา
หนองม่วง 

 กิจกรรมหลักที่ 2 : พัฒนาและปรับปรุงตลาดให้
เป็นไปตามหลักเกณฑ์การประเมินมาตรฐานตลาด             
กิจกรรมย่อยที่ 2.1 วางแผนและกำหนด
แนวทางในการพัฒนาปรับปรุงตลาดให้ผ่านตาม
เกณฑ์มาตรฐานตลาดสดน่าซื้อของกรมอนามัย             
กิจกรรมย่อยที่ 2.2 การดำเนินการตามแผนและ
แนวทางในการพัฒนาปรับปรุงตลาดให้ผ่านตาม
เกณฑ์มาตรฐานตลาดสดน่าซื้อของกรมอนามัย 
     (1) การดำเนินมาตรฐานด้านสุขาภิบาล
สิ่งแวดล้อม 
         - สุขลักษณะทั่วไปของตลาด โดยจดัให้มี             
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โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาหนองม่วง 

เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 

ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ
โครงการ 

 
 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  
 

สถานท่ีที่มีสิ่งปลูกสร้างสำหรบัผู้ขายของ ท่ี
ขนส่งถ่ายสินค้า ห้องส้วม ท่ีปัสสาวะ อ่างล้างมือ
ที่เก็บรวบรวมหรือที่รองรับมลูฝอย และที่จอด
พาหนะ 
        - การจัดการมูลฝอย โดยจดัให้มีจุดทิ้ง
ขยะและแยกขยะอย่างชัดเจน 
         - การจัดหาน้ำดื่ม น้ำใช้ 
         - การจัดการน้ำเสยี  
         - การจัดการสิ่งปฏิกลู 
         - การป้องกนั การควบคุมสัตว์และแมลง
พาหะนำโรค 
         - การจัดการบริหารด้านสิง่แวดล้อม 
         - สุขวิทยาส่วนบุคคลของผู้ขาย/ผู้ช่วยขาย
ของ (การแต่งกาย , อุปกรณ์และกรรมวิธีฯลฯ) 
     (2) มาตรฐานด้านความปลอดภัยของอาหาร 
แผงจำหน่ายอาหารผา่น 
เกณฑ์การตรวจสอบสารปนเปื้อนด้านความ
ปลอดภัยอาหาร               
          - ทุกแผงจำหน่ายอาหารตลาดสดต้อง
ผ่านเกณฑ์การทดสอบสารปนเปื้อน  โดยการ
ตรวจสารปนเปื้อนในอาหารและจะไม่พบสาร 4 
ชนิด (บอแรกซ์ ฟอร์มาลีน สารฟอกขาว สารกัน
รา) อย่างน้อยไตรมาสละ 1 ครั้ง             
          - โดยการตรวจยาฆา่แมลงจะต้องตรวจพบ
ในเกณฑ์ที่ปลอดภยั อยา่งน้อยไตรมาสละ 1 ครั้ง             
      (3)  มาตรฐานด้านการคุม้ครองผู้บริโภค             
         - จัดบอร์ดให้ความรู้แก่ผูบ้ริโภคในเรื่อง             
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โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาหนองม่วง 

เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 

ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ
โครงการ 

 
 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  
 

เกี่ยวกับอาหารปลอดภยั 
         - ตั้งจุดทดสอบสารปนเปื้อนท่ีเป็น
อันตรายต่อสุขภาพ              
         - จัดให้มีเครื่องช่ังกลางท่ีได้มาตรฐานไว้
บริการผู้บริโภคในตลาดอย่างน้อย 1 จุด             
   กิจกรรมย่อย 2.3 : ดำเนินการจัดอบรม
พัฒนาผู้ประกอบการอาหารสู่มาตรฐานตลาด
สุขอนามัย และพัฒนาผู้ประกอบการด้านอาชีพ                
     (1) เสนอขออนุมัติโครงการและแผนการ
ดำเนินโครงการ             
     (2) ประสานภาคเีครือข่ายและหน่วยงานที่
เกี่ยวข้องเพื่อให้คว่ามรู้ด้านสุขอนามัยมาตรฐาน
ตลาดและพัฒนาองค์ความรู้ด้านการตลาด             
     (3) จัดทำประชาสัมพันธ์สร้างการรับรู้การ
อบรมให้แก่ ผู้ประกอบการ ชุมชน และ
เกษตรกร             
     (4) จัดเตรียมสถานท่ีและเครือ่งมืออุปกรณ์
สำหรับการจัดอบรม              
     (5) จัดอบรมผู้ประกอบการตามวันและเวลา
ที่กำหนด               
     (6) จัดทำแบบประเมินความพึงพอใจของ
ผู้เข้าร่วมอบรม             
     (7) รายงานผลการดำเนินกิจกรรมการจัด
อบรมพัฒนาผู้ประกอบการ             
กิจกรรมย่อยท่ี 2.3 : ดำเนินการตรวจมาตรฐาน
ตลาดสดน่าซื้อของกรมอนามัย             
     (1) ประสานงานกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง             
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โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาหนองม่วง 

เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 

ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ
โครงการ 

 
 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  
 

เพื่อมาดำเนินการตรวจมาตรฐานตลาด 
     (2) สรุปผลการประเมินมาตรฐานตลาด             
กิจกรรมหลักที่ 3 : การฝึกอบรมและซ้อมดบัเพลิง             
     (1) เสนอขออนุมัติโครงการและแผนการ
ดำเนินโครงการ             
     (2) ประสานภาคเีครือข่ายและหน่วยงานที่
เกี่ยวข้องเพื่อให้ความรู้เกี่ยวการซอ้มดับเพลิง             
     (3) จัดทำประชาสัมพันธ์สร้างการรับรู้การ
อบรมให้แก่ ผู้ประกอบการ ชุมชน และ
เกษตรกร             
     (4) จัดเตรียมสถานท่ีและเครือ่งมืออุปกรณ์
สำหรับการจัดอบรม              
     (5) จัดอบรมผู้ประกอบการตามวันและเวลา
ที่กำหนด               
     (6) จัดทำแบบประเมินความพึงพอใจของ
ผู้เข้าร่วมอบรม             
     (7) รายงานผลการดำเนินกิจกรรมการจัด
อบรมพัฒนาผู้ประกอบการ             
กิจกรรมหลกัที่ 4 : การปรังปรุงตลาดดา้น
กายภาพ             
      (1) ปรับปรุงรางระบายนำ้บรเิวณอาคาร
หลังใหญ ่             
      (2) งานปรับปรุงห้องน้ำตลาด             
กิจกรรมหลกัที่ 5 : สรุปผลการดำเนินโครงการ
เสนอผู้อำนวยการฯ             
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ชื่อโครงการ : 13. โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาลำพูน 

หลักการและเหตุผล :  ตลาดสาขาลำพูน จะต้องพัฒนาปรับปรุงตลาดให้ได้รับมาตรฐานด้านสุขอนามัยในระดับ “ดีมาก” เมื่อใช้เกณฑ์มาตรฐานตลาดสดและตลาดนัดน่าซื้อ ของกรม
อนามัย องค์การตลาด สาขาลำพูน จึงต้องพัฒนาตลาดและมาตรฐานตลาด โดยมีแนวทางการปรับปรุงตลาดให้ได้มาตรฐานตามหลักเกณฑ์ข้อกำหนดการประเมินผล มีการจัดอบรมให้
ความรู้เพื่อพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการให้มีสุขอนามัยสร้างเสริมสุขภาพที่ดี ยกระดับตลาด เพื่อพัฒนาตลาดสดให้ได้มาตรฐานด้านสุขอนามั ยเป็นตลาดที่สะอาดปลอดภัยรวมทั้งจัด
ฝึกอบรมให้ความรู้ในการป้องกันและระงับอัคคีภัยเบื้องต้น และภัยที่อาจเกิดจากการกระทำของผู้ประกอบการอันจะส่งผลให้เกิดสาธารณภัยเพื่อให้ได้รับผลกระทบน้อยที่สุด ตลอดจน
เป็นการบูรณาการองค์ความรู้ และเพิ่มทักษะเพื่อป้องกันและบรรเทาสาธารณภัยให้แก่ตลาด อันจะนำมาซึ่งความปลอดภัยของบุคลากร ผู้ค้า ผู้บริโภค และผู้พักอาศัยในบริเวณใกล้เคียง 
สร้างความปลอดภัยในชีวิตในชีวิตประจำวันและลดความสูญเสียทั้งชีวิตและทรัพย์สิน   

วัตถุประสงค์ : 1. เพื่อให้ตลาดสาขาขององค์การตลาดผ่านเกณฑ์มาตรฐานตลาดและได้รับการรับรองมาตรฐาน        

                    2. เพื่อพัฒนาตลาดให้ถูกสุขอนามัย              

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ :  1. ตลาดสาขาลำพูนได้รับมาตรฐานสุขอนามัย ทำให้สร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้บริโภค     

                                      2. สร้างภาพลักษณ์ให้แก่องค์การตลาดในด้านมาตรฐานสุขอนามัย    

                                      3. ผู้ประกอบการสามารถนำความรู้ไปใช้ในชีวิตประจำวันได้ 

ผลผลิต (Output) ตลาดที่ได้รับมาตรฐานสุขอนามัยในระดับ ดีมาก *พัฒนาตลาดสาขา 5 แห่ง(ดำเนินการต่อเนื่อง) 

ผลลัพธ์ (Outcome) : 1. ตลาดสาขาลำพูนได้รับมาตรฐานสุขอนามัยตามที่กฎหมายกำหนด 

                               2. ตลาดสาขาลำพูนมีผู้ประกอบการที่มีองค์ความรู้ทางด้านการตลาดหรือวิชาชีพที่เกี่ยวข้อง 

                                 3. องค์การตลาดได้รบัผลการประเมนิเปน็ไปตามหลักเกณฑ์ในบนัทึกข้อตกลงประเมินผลการดำเนินงานขององค์การตลาดประจำปี บญัชี 2567 

ปัจจัยเสี่ยงโครงการ : โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาลำพูน 

กิจกรรม  

ประเภทความ

เสี่ยง 

(S,O,F,C) 

เหตุการณ์ความเสี่ยง 
ผลกระทบ 

(Impact) 

โอกาสเกิด 

(Likelihood) 

ระดับความ

รุนแรง 

(IxL) 

แนวทางจัดการความเสี่ยง 

การปรับปรุงตลาดให้ผ่านตาม

เกณฑ์มาตรฐานตลาดสดน่าซื้อของ

กรมอนามัย 

O 

ไม่สามารถดำเนินการ

ปรับปรุงตลาดตาม

มาตรฐานที่กำหนด 

3 2 
5 

(สีเหลือง) 

1. ศึกษาหลักเกณฑ์มาตรฐานตลาดสดน่าซื้อของ

กรมอนามัยอยา่งถี่ถ้วน   

2. จัดทำแบบรายการตรวจ (Check List) 

หลักเกณฑ์มาตรฐานตลาด เพื่อใช้เป็นเครื่องมือ

ในการควบคุมการดำเนินงาน 
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โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาลำพูน 

เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา   

ผู้รับผิดชอบ
โครงการ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  
งบประมาณ 

 
ตลาดทีไ่ดร้ับ
มาตรฐาน
สุขอนามัยใน
ระดับ ดมีาก  
*พัฒนาตลาด
สาขา 5 แห่ง
(ดำเนินการ
ต่อเนื่อง) 

ตลาดทีไ่ดร้ับ
มาตรฐานสุขอนามัย
ในระดับ ดีมาก  
 

กิจกรรมหลกัที่ 1 : การปรับปรุงข้อสังเกตที่
ได้รับจากการประเมินของปีบัญชี 2566             

81,100.- ตลาดสาขาลำพูน 

กิจกรรมหลักที่ 2 : พัฒนาและปรับปรุงตลาดให้
เป็นไปตามหลักเกณฑ์การประเมินมาตรฐานตลาด             
กิจกรรมย่อยที่ 2.1 วางแผนและกำหนด
แนวทางในการพัฒนาปรับปรุงตลาดให้ผ่านตาม
เกณฑ์มาตรฐานตลาดสดน่าซื้อของกรมอนามัย             
กิจกรรมย่อยที่ 2.2 การดำเนินการตามแผนและ
แนวทางในการพัฒนาปรับปรุงตลาดให้ผ่านตาม
เกณฑ์มาตรฐานตลาดสดน่าซื้อของกรมอนามัย 
     (1) การดำเนินมาตรฐานด้านสุขาภิบาล
สิ่งแวดล้อม 
         - สุขลักษณะทั่วไปของตลาด โดยจดัให้มี
สถานท่ีที่มีสิ่งปลูกสร้างสำหรบัผู้ขายของ ท่ี
ขนส่งถ่ายสินค้า ห้องส้วม ท่ีปัสสาวะ อ่างล้างมือ
ที่เก็บรวบรวมหรือที่รองรับมลูฝอย และที่จอด
พาหนะ  
         - การจัดการมูลฝอย โดยจดัให้มีจุดทิ้ง
ขยะและแยกขยะอย่างชัดเจน 
         - การจัดหาน้ำดื่ม น้ำใช้ 
         - การจัดการน้ำเสยี  
         - การจัดการสิ่งปฏิกลู 
         - การป้องกัน การควบคุมสัตว์และแมลง
พาหะนำโรค 
         - การจัดการบริหารด้านสิง่แวดล้อม 
         - สุขวิทยาส่วนบุคคลของผูข้าย/ผู้ช่วยขาย
ของ (การแต่งกาย , อุปกรณ์และกรรมวิธีฯลฯ)             
     (2) มาตรฐานด้านความปลอดภัยของอาหาร             
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โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาลำพูน 

เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา   

ผู้รับผิดชอบ
โครงการ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  
งบประมาณ 

 
แผงจำหน่ายอาหารผา่น 
เกณฑ์การตรวจสอบสารปนเปื้อนด้านความ
ปลอดภัยอาหาร   
          - ทุกแผงจำหน่ายอาหารตลาดสดต้อง
ผ่านเกณฑ์การทดสอบสารปนเปื้อน  โดยการ
ตรวจสารปนเปื้อนในอาหารและจะไม่พบสาร 4 
ชนิด (บอแรกซ์ ฟอร์มาลีน สารฟอกขาว สารกัน
รา) อย่างน้อยไตรมาสละ 1 ครั้ง             
          - โดยการตรวจยาฆา่แมลงจะต้องตรวจพบ
ในเกณฑ์ที่ปลอดภยั อยา่งน้อยไตรมาสละ 1 ครั้ง             
      (3)  มาตรฐานด้านการคุม้ครองผู้บริโภค             
         - จัดบอร์ดให้ความรู้แก่ผูบ้ริโภคในเรื่อง
เกี่ยวกับอาหารปลอดภยั             
         - ตั้งจุดทดสอบสารปนเปื้อนท่ีเป็น
อันตรายต่อสุขภาพ              
         - จัดให้มีเครื่องช่ังกลางท่ีได้มาตรฐานไว้
บริการผู้บริโภคในตลาดอย่างน้อย 1 จุด             
   กิจกรรมย่อย 2.3 : ดำเนินการจัดอบรม
พัฒนาผู้ประกอบการอาหารสู่มาตรฐานตลาด
สุขอนามัย และพัฒนาผู้ประกอบการด้านอาชีพ                
     (1) เสนอขออนุมัติโครงการและแผนการ
ดำเนินโครงการ             
     (2) ประสานภาคเีครือข่ายและหน่วยงานที่
เกี่ยวข้องเพื่อให้คว่ามรู้ด้านสุขอนามัยมาตรฐาน
ตลาดและพัฒนาองค์ความรู้ด้านการตลาด             
     (3) จัดทำประชาสมัพันธส์รา้งการรบัรู้การ
อบรมใหแ้ก่ ผูป้ระกอบการ ชุมชน และเกษตรกร             
     (4) จัดเตรียมสถานท่ีและเครือ่งมืออุปกรณ์             
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โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาลำพูน 

เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา   

ผู้รับผิดชอบ
โครงการ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  
งบประมาณ 

 
สำหรับการจัดอบรม  
     (5) จัดอบรมผู้ประกอบการตามวันและเวลาที่
กำหนด               
     (6) จัดทำแบบประเมินความพึงพอใจของ
ผู้เข้าร่วมอบรม             
     (7) รายงานผลการดำเนินกิจกรรมการจัด
อบรมพัฒนาผู้ประกอบการ             
กิจกรรมย่อยท่ี 2.3 : ดำเนินการตรวจมาตรฐาน
ตลาดสดน่าซื้อของกรมอนามัย             
     (1) ประสานงานกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
เพื่อมาดำเนินการตรวจมาตรฐานตลาด             
     (2) สรุปผลการประเมินมาตรฐานตลาด             
กิจกรรมหลักที่ 3 : การฝึกอบรมและซ้อมดบัเพลิง             
     (1) เสนอขออนุมัติโครงการและแผนการ
ดำเนินโครงการ             
     (2) ประสานภาคเีครือข่ายและหน่วยงานที่
เกี่ยวข้องเพื่อให้ความรู้เกี่ยวการซอ้มดับเพลิง             
     (3) จัดทำประชาสัมพันธ์สร้างการรับรู้การ
อบรมให้แก่ ผู้ประกอบการ ชุมชน และ
เกษตรกร             
     (4) จัดเตรียมสถานท่ีและเครือ่งมืออุปกรณ์
สำหรับการจัดอบรม              
     (5) จัดอบรมผู้ประกอบการตามวันและเวลาที่กำหนด               
     (6) จัดทำแบบประเมินความพึงพอใจของ
ผู้เข้าร่วมอบรม             
     (7) รายงานผลการดำเนินกิจกรรมการจัด
อบรมพัฒนาผู้ประกอบการ             
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โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาลำพูน 

เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา   

ผู้รับผิดชอบ
โครงการ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  
งบประมาณ 

 
กิจกรรมหลกัที่ 4 : การปรังปรุงตลาดดา้นกายภาพ             
      (1) ปรับปรุงรางระบายน้ำบริเวณอาคารหลังใหญ่             
      (2) งานปรับปรุงห้องน้ำตลาด             
กิจกรรมหลกัที่ 5 : สรุปผลการดำเนินโครงการ
เสนอผู้อำนวยการฯ             
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ชื่อโครงการ : 14. โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาปากคลองตลาด 

หลักการและเหตุผล : ตลาดสาขาปากคลองตลาดเป็นตลาดเก่าแก่จัดตั้งแต่ปี พ.ศ. 2496  พร้อมกับการจัดตั้งองค์การตลาด ตั้งอยู่บริเวณถนนจักรเพชร แขวงบูรพาภิรมย์ เขตพระนคร บนที่ดิน

ขององค์การตลาดพื้นที่ 5 ไร่ 3 งาน 1 ตารางวาเป็นตลาดกลางจำหน่ายดอกไม้ที่ใหญ่ที่สุดแห่งหนึ่งในประเทศไทย ซึ่งมุ่งเน้นไปที่การค้าส่งผัก ผลไม้ และดอกไม้สด ปัจจุบันได้ร่วมกับเอกชน

ดำเนินการปรับปรุงและพัฒนาตลาดปากคลองตลาดให้เป็นระเบียบเรียบร้อย สวยงามสะอาด มีสภาพแวดล้อมที่ดี โดยยังคงเอกลักษณ์และวิถีชุมชนไว้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ 

 องค์การตลาด กระทรวงมหาดไทย ได้จัดทำบันทึกข้อตกลงประเมินผลการดำเนินงาน ประจำปี 2567 กับสำนักงานคณะกรรมการนโยบายรัฐวิสาหกิจ โดยเกณฑ์วัดการดำเนินงาน 

ตัวชี้วัดที่ไม่ใช่ทางการเงิน ของตลาดสาขาปากคลองตลาดจะต้องพัฒนาปรับปรุงตลาดให้ได้รับมาตรฐานด้านอาหารปลอดภัยในระดับ “ผ่าน” เมื่อใช้เกณฑ์ประเมินมาตรฐานอาหารปลอดภัยของ

กองสุขาภิบาลอาหาร กรุงเทพมหานครนั้นองค์การตลาด สาขาปากคลองตลาดจึงมีความต้องการที่จะพัฒนาตลาดและมาตรฐานตลาด โดยมีแนวทางในการปรับปรุงสถานที่ให้ได้มาตรฐานตาม

ข้อกำหนดหลักเกณฑ์การประเมินผล และการจัดอบรมให้ความรู้เพื่อพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการให้มีสุขอนามัยที่ดี สร้างเสริมสุขภาพที่ดียกระดับตลาด เพื่อพัฒนาตลาดสดให้ได้มาตรฐาน

ด้านอาหารปลอดภัยเป็นตลาดที่สะอาดปลอดภัยและดำเนินโครงการต่อเนื่องในโครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขา เพื่อให้ตลาดได้รับการรับรองมาตรฐานด้านสุขอนามัยตาม

เกณฑ์มาตรฐานตลาดสดน่าซื้อของกรมอนามัย กระทรวงสาธารณสุข ระดับ "ผ่าน" ในปีงบประมาณ 2567          

วัตถุประสงค์  1. เพื่อให้ตลาดสาขาขององค์การตลาดผ่านเกณฑ์มาตรฐานตลาดและได้รับการรับรองมาตรฐาน    

                   2. เพื่อพัฒนาตลาดให้ถูกสุขอนามัยทั้ง 3 ด้าน ได้แก่ ด้านสุขลักษณะของสถานประกอบการ ด้านความปลอดภัยอาหารผา่นเกณฑ์การตรวจสารปนเปื้อน และด้านการคุ้มครองผู้บริโภค 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ :  1 สร้างภาพลักษณ์ให้แก่องค์การตลาดด้านมาตรฐานตลาดสุขอนามัย  

                                      2 สร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้บริโภคในการมาใช้บริการซื้อสินสค้ภายในตลาด   

ผลผลิต (Output) : ตลาดที่ได้รับมาตรฐานสุขอนามัยในระดบั ผ่าน *พฒันาตลาดสาขา 5 แห่ง(ดำเนินการต่อเนื่อง) 

ผลลัพธ์ (Outcome) : 1 ตลาดสาขาปากคลองตลาดได้รับมาตรฐานสุขอนามัยตามที่กฏหมายกำหนด  

                                2 ตลาดสาขาปากคลองตลาดมีผู้ประกอบการที่ผ่านการฝึกอบรมด้านสุขาภิบาลอาหารและผู้สัมผัสอาหารผ่านการประเมินความรู้หลักสูตรกองสุขาภิบาลของ 

กรุงเทพมหานคร  

                               3 องค์การตลาดได้รับผลการประเมินเป็นไปตามหลักเกณฑ์ในบันทึกข้อตกลงประเมินผลการดำเนินงานขององค์การตลาด ประจำปีบัญชี 2567 
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ปัจจัยเสี่ยงโครงการ : โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาปากคลองตลาด 

กิจกรรม  
ประเภทความ

เสี่ยง 
(S,O,F,C) 

เหตุการณ์ความ
เสี่ยง 

ผลกระทบ 
(Impact) 

โอกาสเกิด 
(Likelihood) 

ระดับความ
รุนแรง 
(IxL) 

แนวทางจัดการความเสี่ยง 

การปรับปรุงตลาดให้ผ่านตาม

เกณฑ์มาตรฐานตลาดสดน่า

ซื้อของกรมอนามัย 

O 

ไม่สามารถ

ดำเนินการปรับปรุง

ตลาดตามมาตรฐาน

ที่กำหนด 

3 2 
5 

(สีเหลือง) 

1. ศึกษาหลักเกณฑ์มาตรฐานตลาดสดน่าซื้อของกรมอนามัย

อย่างถี่ถ้วน   

2. จัดทำแบบรายการตรวจ (Check List) หลักเกณฑ์

มาตรฐานตลาด เพื่อใช้เป็นเครื่องมือในการควบคุมการ

ดำเนินงาน 

 

โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาปากคลองตลาด 

เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ

โครงการ ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   
ตลาดทีไ่ดร้ับ
มาตรฐาน
สุขอนามัยใน
ระดับ ผ่าน  
*พัฒนาตลาด
สาขา 5 แห่ง
(ดำเนินการ
ต่อเนื่อง) 

ตลาดทีไ่ดร้ับ
มาตรฐาน
สุขอนามัยใน
ระดับ ผ่าน   
  

กิจกรรมหลกัที่ 1 : พัฒนาและปรับปรุงตลาด
ให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์การประเมิน
มาตรฐานตลาด             

-ไม่มี-
งบประมาณ 

ตลาดสาขา
ปากคลองตลาด 

   กิจกรรมย่อยที่ 1.1 วางแผนและกำหนดแนวทาง
ในการพัฒนาปรับปรุงตลาดให้ผ่านตามเกณฑ์
มาตรฐานตลาดสดน่าซื้อของกรมอนามัย             
   กิจกรรมย่อยที่ 1.2 การดำเนินการตามแผน
และแนวทางในการพัฒนาปรับปรงุตลาดใหผ้่าน
ตามเกณฑ์มาตรฐานตลาดสดน่าซือ้ของกรม
อนามัย 3 ด้าน             
     (1) มาตรฐานด้านสุขลักษณะของสถาน
ประกอบการสุขลักษณะทั่วไปของตลาด โดยจดั
ให้มีสถานที่ท่ีมีสิ่งปลูกสร้างสำหรบัผู้ขายของที่
ขนส่งถ่ายการจดัการมลูฝอย โดยจัดให้มีจุดทิ้ง
ขยะและแยกขยะอย่างชัดเจน การจัดหาน้ำดื่ม             

Mobile User
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โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาปากคลองตลาด 

เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ

โครงการ ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   
น้ำใช้ เป็นต้น 

     (2) มาตรฐานด้านความปลอดภยัอาหารผา่น
เกณฑ์การตรวจสารปนเปื้อนทุกแผงจำหน่าย
อาหารตลาดสดต้องผ่านเกณฑ์การทดสอบสาร
ปนเปื้อน โดยการตรวจสารปนเปื้อนในอาหาร
จะไม่พบสาร 4 ชนิด (บอแรกซ์ ฟอร์มาลีน สาร
ฟอกขาว สารกันรา)อย่างน้อยไตรมาสละ 1 ครั้ง             
     (3) มาตรการผู้สัมผสัอาหารผา่นการ
ประเมินผลความรู้ตามหลักสูตรการสุขาภิบาล
อาหารของกรุงเทพมหานคร             

กิจกรรมย่อยที่ 1.3 ฝึกอบรมซ้อมดับเพลิง 
            

  กิจกรรมหลกัที่ 2 : การปรับปรุงข้อสังเกตที่
ได้รับจากประเมินของปีบัญบัญช ี2566             

  

กิจกรรมหลกัที่ 3 : ดำเนินการตรวจมาตรฐาน
ตลาดสดน่าซ้ือของกรมอนามัย 
                       (1) ประสานกับหน่วยงานท่ี
เกี่ยวข้องเพื่อมาตรฐานตลาด             
                       (2) สรุปผลการประเมิน
มาตรฐานตลาด             
กิจกรรมหลกัที่ 4 : สรุปและรายงานผลการ
ดำเนินโครงการ             
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ชื่อโครงการ :  15. โครงการพัฒนาทักษะการใช้เทคโนโลยีดจิิทัล   

หลักการและเหตุผล : ปัจจุบันโลกมีการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว จากยุค Analog ไปสู่ยุค Digital และยุค Robotic จึงทำให้เทคโนโลยีดิจิทัลมีอิทธิพลต่อการดำรงชีวิตและการทำงาน 
ภาครัฐซึ่งเป็นแกนหลักของการพัฒนาประเทศ จึงต้องปรับตัวให้สอดคล้องกับบริบทของการเปลี่ยนแปลง  องค์การตลาดมีความจำเป็นที่จะต้องมีการปรับเปลี่ยนองค์กรสู่ความเป็น
องค์กรดิจิทัล โดยการนำเอาเทคโนโลยีดิจิทัลเข้ามาใช้งาน เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพ และประสิทธิผลของการดำเนินงานให้สามารถรองรับกับความเปลี่ยนแปลงในด้านต่าง  ๆ และ
สถานการณ์ที่ไม่คาดฝันที่อาจจะเกิดขึ้นได้ในปัจจุบันจนถึงอนาคต  

วัตถุประสงค์:  1. เพิ่มทักษะความรู้ความสามารถด้านเทคโนโลยีสารสนเทศให้กับบุคลลากร เพื่อพัฒนาองค์กรให้เกิดความยั่งยืน 

        2. เพื่อเตรียมความพร้อมให้บุคลากรขององค์การตลาดสามารถใช้งานเทคโนโลยี และนวตักรรมดิจิทัลได้อย่างเต็มประสทิธิภาพ 

                  3. เพื่อยกระดับเทคโนโลยีพื้นฐานสำนักงาน ระบบเครือข่ายสำนักงาน และความมั่นคงปลอดภัยสารสนเทศขององค์การตลาด 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รบั : 1. เทคโนโลยีทำให้มีการติดต่อสื่อสารกันได้สะดวก การเดินทางเชื่อมโยงถึงกันทำให้ผู้มาใช้บริการสามารถติดต่อรับฟังข่าวสารขององค์การตลาดตลอดเวลา

               2. ช่วยยกระดับคุณภาพชีวิต และสามารถพัฒนาระบบอารายธรรมโดยทางอ้อม จากการเริ่มต้นเทคโนโลยีทำให้ประชาชนไม่สามารถแยกจากเทคโนโลยไีด้

     3. ลดค่าใช้จ่ายซึง่เป็นผลมาจากการใช้เทคโนโลยีที่ทนัสมัย ทำให้ประหยัดเวลาการทำงานหรือลดค่าใช้จ่ายในการทำงานลง         

ผลผลิต (Output) : จำนวนพนักงานที่ผา่นการทดสอบความรู้และทักษะดา้นเทคโนโลยีดิจิทลั   

ผลลัพธ์ (Outcome) :  1 บุคลากรมีความรู้ความเข้าใจ และมีทักษะการใช้เทคโนโลยีดจิิทัล อย่างมีประสทิธิภาพในการดำเนินงาน  

                              2. บุคลากรขององค์การตลาดสามารถใช้งานเทคโนโลยี และนวัตกรรมดิจิทัลได้อยา่งเต็มประสิทธิภาพ 

                              3. องค์การตลาดสามารถยกระดับเทคโนโลยีพื้นฐานสำนักงาน ระบบเครือข่ายสำนักงาน และความมั่นคงปลอดภัยสารสนเทศได้อยา่งมีประสิทธิภาพ 

                              4. เทคโนโลยีช่วยให้บุคลากรมีการตดัสินใจที่ดีขึ้น จากการมีสารสนเทศประกอบการตัดสนิใจและพจิารณาทางเลือกภายใต้เงื่อนไขต่าง ๆ 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

Mobile User

Mobile User



 

ปัจจัยเสี่ยงโครงการ : โครงการพัฒนาทักษะการใช้เทคโนโลยดีิจิทัล   

กิจกรรม  
ประเภทความ

เสี่ยง (S,O,F,C) 

เหตุการณ์ความ

เสี่ยง 

ผลกระทบ 

(Impact) 

โอกาสเกิด 

(Likelihood) 

ระดับความรุนแรง 

(IxL) 
แนวทางจัดการความเสี่ยง 

กิจกรรมหลัก 2 : จัดสมัมนาเชิงปฏิบัติการ

เพื่อเสรมิสร้างศักยภาพพนักงานและพัฒนา

ระบบความผูกพันธ์องค์กร   

O จัดสัมมนาฯไม่

เป็นไปตามแผน

ที่กำหนด 

4 3 12 

(สูง) 

1.จัดทำ Chekclist เตรยีมความพร้อม การจัดสัมมนาฯ 

2.สอบถาม/แจ้งเวยีน กำหนดการจัดสัมมนาต่อพนักงานล่วงหน้า 

3.ประชุมกับพนักงาน เรื่องการจดัสมัมนา เพื่อกำหนดวันสมัมนาที่

แน่นอน 

 

 

โครงการพัฒนาทักษะการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล   

เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ

โครงการ ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   
พนักงานท่ีผ่าน
การทดสอบ
ความรู้และ
ทักษะด้าน
เทคโนโลยีดิจิทลั 

จำนวนพนักงาน 
60 รายผ่านการ

ทดสอบ 

กิจกรรมหลกั 1 : ประชุมวางแผนการ

ดำเนินงานของคณะทำงานโครงการขับเคลื่อน

นวัตกรรมฯ  

กิจกรรมย่อย 1.1 :  การวางแผนพัฒนา

รายบุคคล (Individual Development Plan : 

IDP) ด้าน เทคโนโลยดีิจิทัล             

ไม่มี
งบประมาณ 

คณะทำงาน
โครงการ
ขับเคลื่อน

นวัตกรรมเพื่อ
การ

เปลี่ยนแปลง
องค์การตลาด
อย่างยั่งยืน   

 
 

กิจกรรมหลกั 2 : จัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการเพื่อ

เสรมิสร้างศักยภาพพนักงานและพัฒนาระบบ

ความผูกพันธ์องค์กร               
กิจกรรมหลกั 3 :  ประเมินผลและสรุปผลการ
รายงาน             
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ยุทธศาสตรท์ี่  2 

เร่งรัดการพัฒนา คุณภาพ ภาพลักษณ์  (Re -inventing ,Re-image) 
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แผนปฏิบัติการประจำปี 2567 

ยุทธศาสตร์ที่  2  เร่งรัดการพัฒนา คุณภาพ ภาพลักษณ์  (Re -inventing ,Re-image) 

จำนวน 4 โครงการ งบประมาณรวมทั้งสิ้น 5,500,000 บาท 

ตัวช้ีวัด โครงการ ตัวช้ีวัด 
งบประมาณ 

(บาท) 
ผู้รับผิดชอบ 

องค์การตลาดมีภาพลักษณ์ด้านการสนับสนุน

การดำเนินกิจกรรมเพื่อสังคม และชุมชน

โดยรอบ      

1. โครงการความรับผิดชอบต่อสังคมและ

สิ่งแวดล้อม (CSR)  

ร้อยละความพึงพอใจของประชาชนที่ได้รบัการ

บริการที่สะดวก รวดเร็ว ร้อยละ 75 

  

500,000 

 

ฝ่ายประชาสัมพนัธ ์

 

องค์การตลาดมีภาพลักษณ์ด้านการบริการ

ที่รวดเร็วและมีสินคา้เกษตรปลอดภัยต่อ

ผู้บริโภค 

2. โครงการประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์องค์กร 

และการตลาด 

การประชาสัมพนัธ์สร้างภาพลักษณ์องค์กรใน

แต่ละช่องทาง จำนวน 20 คร้ัง   

 

4,000,000 ฝ่ายประชาสัมพนัธ ์

มีแพลตฟอร์มทางธุรกิจ และความร่วมมือทาง

ธุรกิจ โดยใช้เทคโนโลยี และนวัตกรรมดิจิทัล

เป็นสื่อกลาง เพื่อเพิ่มขีดความสามารถ และ

ช่องทางในการดำเนินธุรกิจขององค์การตลาด 

3. โครงการพัฒนาแพตฟอร์ม ดิจิทัลไทยทำ 

4.0 

 

ความพึงพอใจของผู้ใช้บริการแพลตฟอร์มอยู่

ในระดับ"ดีมาก" ร้อยละ 75 

 

ของบประมาณ

จากกระทรวง

ดิจิทัล 

คณะทำงานโครงการ

ขับเคลื่อนนวัตกรรมฯ 

การเปลี่ยนผา่นองค์กรสู่ดิจทิัล เพื่อเพิ่ม

ศักยภาพและความร่วมมือทางธรุกิจ 

 

4. โครงการพัฒนาเวบ็ไซต์องค์การตลาดใหม่ 

ให้ได้ตามมาตรฐานเว็บไซต์ภาครัฐ 

 

ร้อยละความสำเร็จในการพัฒนาเว็บไซต์องค์การ

ตลาดใหม่ให้ได้มาตรฐานเว็บไซต์ภาครัฐ ร้อยละ 

100  

1,000,000 คณะทำงานโครงการ

ขับเคลื่อนนวัตกรรมฯ 
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ชื่อโครงการ : 1. โครงการความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม (CSR)  

หลักการและเหตุผล : องค์การตลาด เป็นรัฐวิสาหกิจในสังกัดกระทรวงมหาดไทย เป็นหน่วยงานของรัฐที่มีบทบาทภารกิจสำคัญในการช่วยเหลือเกษตรกรไทยในการกระจายสิ นค้า

เกษตร ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร และการพัฒนาช่องทางการจำหน่ายผลผลิตทางการเกษตรส่งเสริมการผลิตที่มีมาตรฐาน ให้ตรงตามความต้องการของตลาด อีกทั้งการดำเนินงานตาม

ภารกิจที่สนองต่อนโยบายรัฐบาล โดยมุ่งเน้นการสร้างตลาดมาตรฐานเพื่อยกระดับประสิทธิภาพของตลาดสาขาและตลาดภาคีเครือข่ายภายใต้หลักธรรมาภิบาล ส่งเสริมให้เกิดโอกาส

ทางการตลาด พร้อมสนับสนุนกิจกรรมต่าง ๆ ที่เป็นประโยชน์ต่อชุมชน รวมถึงการให้ความสำคัญกับสังคม สิ่งแวดล้อมและกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทุกภาคส่วน ในการสนับสนุนการ

ดำเนินกิจกรรมเพื่อสังคมรวมทั้งใส่ใจดูแลสิ่งแวดล้อมอย่างต่อเนื่อง  โดยยึดหลักการดำเนินธุรกิจที่โปร่งใสตรวจสอบได้ มีจริยธรรม เคารพต่อสิทธิมนุ ษยชนตามแนวปฏิบัติ

มาตรฐานสากล ISO 26000 ซึ่งเป็นมาตรฐานระหว่างประเทศที่กำหนดเพื่อพัฒนาสร้างรากฐานคุณค่าด้านสิ่งแวดล้อม เศรษฐกิจ สังคม สร้างความสมดุลด้วยหลักการพัฒนาอย่างยั่งยืน

และสอดคล้องกับการขับเคลื่อนเศรษฐกิจชีวภาพ-เศรษฐกิจหมุนเวียนเศรษฐกิจสีเขียว (BCG) เพื่อการเติบโตอย่างยั่งยืน      

วัตถุประสงค์:   1 เพื่อสร้างสรรค์ชีวิตความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น ทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม      

                    2 เพื่อพัฒนาระบบนิเวศให้ยั่งยืน      

                    3 เพื่อแบ่งปันองค์ความรู้และความเชี่ยวชาญให้กับสังคมและสร้างคุณค่าให้กับธุรกิจ      

                    4 เพื่อสร้างสังคมและชุมชนที่เข้มแข็งและสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับผู้มีส่วนได้เสีย      

                          5 เพื่อให้กิจกรรม CSR ดำเนินการได้อย่างมีประสิทธิภาพ สอดคล้องกับเกณฑ์การประเมิลผลของสำนักงานคณะกรรมการนโยบายรัฐวิสาหกิจ (สคร.) ตามแนวทางการกำกับดูแลกิจการที่ดี  

                    6 เพื่อเป็นเครื่องมือในการเสริมสร้างภาพลักษณ์องค์กร    

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ :  กลุ่มเป้าหมาย ได้แก่ ประชาชน ชุมชน หน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน องค์กรอิสระ กลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียขององค์การตลาดได้มีส่วนร่วมในการพัฒนา

เศรษฐกิจ คุณภาพชีวิต การศึกษา สิ่งแวดล้อม และสภาพความเป็นอยู่ของชุมชน ตามกลยุทธ์ขององค์กรด้านการพัฒนาอย่างยั่งยืน ซึ่ งสอดคล้องกับกลยุทธ์การดำเนินงานขององค์กร  

การสร้างความสมดุลด้วยหลักการพัฒนาอย่างยั่งยืน ต่อไป  

ผลผลิต (Output) : คะแนนการประเมินทัศนคติของกลุ่มเป้าหมายในพื้นที่  

ผลลัพธ์ (Outcome) : สร้างการรับรู้ ความเข้าใจ ภารกิจ การดำเนินงาน การสร้างความสมดลุด้วยหลักการพัฒนาอย่างยั่งยนืมาประยุกต์ใช้เป็นกลยุทธ์  

การพัฒนาอย่างยั่งยืนขององค์กร ลดข้อกังวลใจของผู้มีส่วนได้เสีย เพื่อใช้เป็นแนวทางในการพฒันากิจกรรมความรับผิดชอบ  

ต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม พร้อมสร้างสมดลุควบคู่กับการเติบโตขององค์การตลาด  
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ปัจจัยเสี่ยงโครงการ : โครงการความรับผิดชอบต่อสังคมและสิง่แวดล้อม (CSR) 

กิจกรรม  

ประเภทความ

เสี่ยง 

(S,O,F,C) 

เหตุการณ์ความเสี่ยง 
ผลกระทบ 

(Impact) 

โอกาสเกิด 

(Likelihood) 

ระดับความ

รุนแรง 

(IxL) 

แนวทางจัดการความเสี่ยง 

กิจกรรมหลักท่ี 1 : ขออนุมัติ

โครงการ 

o การวางกรอบเวลาเพื่อขออนุมัติ โครงการที่ต้อง

ดำเนินงานในระหว่างการปรับปรุงพัฒนาพื้นที่ตลาด

หรือในสถานการณ์แพร่ระบาดของไวรัสโคโรน่า

(Covid-19) อาจทำให้โครงการเกิดปัญหาในหลาย

ด้านทั้งพื้นที่และตารางเวลากับการปฏิบัติงานอาจไม่

สอดคล้องกัน 

2 1 2 

(สีเขียว) 

 

จัดเตรียม และรวบรวมข้อมูลพื้นฐานต่างๆไว้ล่วงหน้า

จากเอกสารและหน่วยงานที่ เกี่ยวข้องเพื่อนำมา

พิจารณาประกอบให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์แนะแนว

ทางการประเมินผลรัฐวิส าหกิจ  Enables และ

สอดคล้องกับหลักมาตรฐานสากล ISO 26000 

  

กิจกรรมหลักท่ี 2 : ปฏิบัติงานตาม

แผน  CSR In process ตลาด

สาขา 5 สาขา 

o ไม่สามารถดำเนินกิจกรรม/โครงการความรับผิดชอบ

ต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม CSR ได้ตามแผนฯ ที่ได้วาง

ไว้หรือไม่ตรงแผนปฏิบั ติ จริ งเนื่ องมาจากการ

เปลี่ยนแปลงปัจจัยด้านสิ่งแวดล้อมภายนอกและการ

มีภารกิจเร่งด่วนแทรกแซงรวมถึงวิกฤตการณ์ต่างๆ 

เช่น การแพร่ระบาดของเช้ือไวรัส Covid -19 

3 1 3 

(สีเขียว) 

 

เลื่อนระยะเวลาของการดำเนินกิจกรรมออกไปแต่ให้

อยู่ ในระยะเวลา ขอบเขตที่สามารถดำเนินการได้โดย

ไม่ส่งผลกระทบหรือส่งผลกระทบน้อยที่สุด หรือจัด

กิจกรรมที่มีความสอดคล้องหรือความต้องการกับ

สถานการณ์ที่เกิดขึ้นน้ันๆ   

กิจกรรมหลักท่ี 3 : การสร้างกลไก

ที่ดีด้านการสื่อสารและเผยแพร ่

การดำเนินงานด้านการแสดง 

ความรับผิดชอบต่อสังคม 

o สื่ออิเลคทรอนิกส์ทำให้เกิดปัญหาการ 

การเข้าถึงระบบอินเทอร์เน็ตของผูร้ับสาร 

 

2 1 2 

 (สีเขียว) 

จัดทำสื่อสิ่งพิมพ์และสื่ออิเล็คทรอนิกส ์   

เพื่อเผยแพรค่วบคู่กัน  

กิจกรรมหลักท่ี 4 : การกำกับ 

ดูแลการดำเนินงานท่ีคำนึงต่อ

ชุมชนและสิ่งแวดล้อม 

o ความล่าช้าในการดำเนินงาน 3 1 3 

 (สีเขียว) 

เร่งติดตามการดำเนินงานและเสนอต่อผู้อำนวยการ

องค์การตลาด/อนุกรรมการ หรือผู้มีอำนาจพิจารณา

ทราบ   

กิจกรรมหลักท่ี 5 : ติดตาม 

และประเมินผล 

o การรวบรวมข้อมูลผลการดำเนิน 

โครงการของแตล่ะกิจกรรมจากผูม้ีส่วน  

เกี่ยวข้องล่าช้า 

3 1 3 

(สีเขียว) 

เพิ่มกระบวนการติดตามงานโดยใช้แผนงานเป็นกรอบ

อ้างอิงกำหนดเวลาที่ชัดเจน    

Mobile User

Mobile User



 

โครงการความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม (CSR) 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา 

งบประมาณ 
ผู้รับผิดชอบ

โครงการ ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

 คะแนนการ

ประเมิน

ทัศนคติของ

กลุ่มเป้าหมาย

ในพื้นที่ 

มีความพึงพอใจ

ไม่น้อยกว่าร้อย

ละ 80 

กิจกรรมหลกัที่ 1 : ขออนุมัติแผนโครงการ

เพื่อใช้ดำเนินงาน 

กิจกรรมย่อย : 1.1 ประสานงานการดำเนิน

โครงการร่วมกับสำนักงานตลาดสาขาทั้ง 5 

สาขา  

    

  

    

  500,000.- 

 

ฝ่าย

ประชาสัมพันธ์ 

 

 

กิจกรรมย่อย : 1.2 เสนอโครงการต่อผู้มี

อำนาจพิจารณาให้ความเห็นชอบแผน

กิจกรรม 

    

  

    

  

กิจกรรมหลกัที่ 2 : ปฏิบัติงานตามแผน CSR 

In process ตลาดสาขา 5 สาขา   

กิจกรรมย่อย : 2.1 โครงการ CSR In 

Process ตลาดสาขาตลิ่งชัน 

    

  

    

  

กิจกรรมย่อย : 2.2 โครงการ CSR In 

Process สาขาบางคล้า 
    

  
    

  

กิจกรรมย่อย : 2.3 โครงการ CSR In 

Process ตลาดสาขาลำพูน 
    

  
    

  

กิจกรรมย่อย : 2.4 โครงการ CSR In 

Process ตลาดสาขาหนองม่วง 
    

  
    

  

กิจกรรมย่อย : 2.5 โครงการ CSR ตลาด

สาขาปากคลองตลาด(CSR In Process) 
    

  
    

  

กิจกรรมย่อย : 2.6 โครงการอื่น ๆ ตาม

นโยบาย (CSR In Process/After 

Process/As Process) 
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กิจกรรมหลกัที่ 3 : การสร้างกลไกท่ีดีด้าน

การสื่อสารและเผยแพร่การดำเนนิงานด้าน

การแสดงความรับผิดชอบต่อสังคม 

    

  

    

  

กิจกรรมย่อย : 3.1 จัดทำสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อ             

อิเล็กทรอนิกส์ให้ความรู้และคำแนะนำ

เกี่ยวกับ 
    

  
    

  

การแสดงความรับผิดชอบต่อสังคมและ

สิ่งแวดล้อม CSR ขององค์กร 

กิจกรรมย่อย : 3.2 จัดทำรายงานประจำป ี

    

  

    

  

กิจกรรมหลกัที่ 4 : ติดตามและประเมินผล 

กิจกรรมย่อย : 4.1 สรุปผลการดำเนิน

กิจกรรม/โครงการความรับผิดชอบต่อสังคม

และสิ่งแวดล้อม CSR ประจำปี เสนอ

ผู้บริหาร 

    

  

    

  

กิจกรรมหลกัที่ 5 : การกำกับดูแลการ

ดำเนินงานท่ีคำนึงถึงผู้มีส่วนไดเ้สยี 

กิจกรรมย่อย : 5.1 จัดทำแผนยุทธศาสตร์

ด้านการมุ่งเน้นผู้มสี่วนได้เสยีระยะยาว 

    

  

    

  

กิจกรรมย่อย : 5.2 จัดทำแผนปฏบิัติการด้าน

การมุ่งเน้นผูม้ีส่วนได้เสีย 
    

  
    

  

กิจกรรมย่อย : 5.3 จัดทำนโยบายและแนว

ปฏบิัติด้านบริหารจัดการผูม้ีส่วนได้เสีย 
    

  
    

  

กิจกรรมย่อย : 5.4 จัดทำนโยบายด้านการ

รับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อมประจำป ี
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ชื่อโครงการ : 2. โครงการประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์องค์กรและการตลาด 

หลักการและเหตุผล : องค์การตลาด กระทรวงมหาดไทย หรือ อต. เป็นหน่วยงานที่จัดตั้งขึ้นโดยกำหนดบทบาทหน้าที่ความรับผิดชอบในการพัฒนาและส่งเสริมตลาดในการ

กำกับดูแลขององค์การตลาด ปรับปรุงตลาดสาธารณะที่มีอยู่ให้ถูกหลักตามมาตรฐานสุขลักษณะและทันสมัย ส่งเสริมการผลิตโภคภัณฑ์ให้เพียงพอ ต่อความต้องการและ
จัดการขนส่งโภคภัณฑ์ไปสู่ตลาดและผู้บริโภคด้วยความสะดวกปลอดภัย รวมถึงการดำเนินธุรกิจภายใต้การกำกับดูแลกิจการที่ดี โดยเป็นกลไกใน การช่วยเหลือ สนับสนุน 
และพัฒนาซึ่งนอกจากการพัฒนาตลาดให้ได้มาตรฐานและมีสุขอนามัยที่ดีแล้วยังพัฒนาช่องทางการกระจายสินค้าเกษตรเพ่ือให้เกษตรกรมีโอกาสจำหน่ายผลผลิตในราคา
ยุติธรรม และมุ่งพัฒนาตลาดยกระดับให้เป็น Green Market ปัจจุบันจึงนับได้ว่าองค์การตลาดเป็นmarketing and trading ของกระทรวงมหาดไทย ที่เป็นตัวกลางในการ
เชื่อมโยงหน่วยงานราชการ ภาคเอกชน และพันธมิตรเครือข่าย อีกทั้งเพ่ิมช่องทางการจัดจำหน่ายเพ่ือประโยชน์สูงสุดแก่ประชาชน ผลักดันให้เกิดความสมดุลระหว่าง
เศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม อันจะก้าวไปสู่ศูนย์กลางการกระจายสินค้าเกษตรและสินค้าชุมชนอย่างมั่นคง  
วัตถุประสงค์:  1. เพ่ือเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารตลอดจนภารกิจของ ผอ.อต. 

                    2. เพ่ือกระตุ้นและสร้างการรับรู้ความแตกต่างชื่อหน่วยงาน องค์การตลาด (อต.) 

                    3. เพ่ือสร้างกระแสการพัฒนาตลาด 4.0 ตลาดอาหารปลอดภัยและการพัฒนาตลาดรูปแบบการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนให้เกิดขึ้นภายในพ้ืนที่ตลาดสาขา 

                    4. เพ่ือสร้างความร่วมมือระหว่างองค์กร กับชุมชน และภาคีเครือข่ายการพัฒนาตลาด อต. สร้างการรับรู้ เข้าใจ และยอม รับองค์กรโดยเห็นความแตกต่าง 

และเห็นความสำคัญในการพัฒนาตลาดสู่ความยั่งยืนอย่างแท้จริง   

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ : 1 พัฒนาการบริหารจัดการการประชาสัมพันธ์ภายนอกองค์กร โดยประชาสัมพันธ์สร้างการรับรู้องค์กร ผลิตสื่อสร้างสรรค์ และเสริมสร้าง ภาพลักษณ ์           

ที่ดีสู่กลุ่มเป้าหมายอย่างเหมาะสมและทั่วถึง 

                                     2 พัฒนาการบริหารจัดการการประชาสัมพันธภ์ายในองค์กร โดยประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารและสร้างความสัมพันธ์อันดีระหว่างบุคลากรภายในองค์กร 

ผลผลิต (Output) การประชาสัมพันธ์สรา้งภาพลักษณ์องค์กรในแต่ละช่องทาง  

ผลลัพธ์ (Outcome) : ช่วยสร้างการรับรู้ ความเข้าใจ ภารกิจ และการดำเนินงานด้านการพัฒนาตลาดขององค์การตลาด ตลอดจนช่วยสร้างภาพลักษณ์อันดีต่อองค์กรทั้ง

ภายในและภายนอก สร้างความร่วมมือกับชุมชนและภาคีเครือข่าย อันจะนำไปสู่การพัฒนาตลาดอาหารปลอดภัยและการพัฒนาตลาดสู่รูปแบบการตลาดแบบท่องเที่ยว

อย่างยั่งยืนต่อไป 
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ปัจจัยเสี่ยงโครงการ: โครงการประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์องค์กรและการตลาด 

กิจกรรม  
ประเภทความเสี่ยง 

(S,O,F,C) 
เหตุการณ์ความเสี่ยง 

ผลกระทบ 

(Impact) 

โอกาสเกิด 

(Likelihood) 

ระดับความรุนแรง 

(IxL) 
แนวทางจัดการความเสี่ยง 

กิ จกรรมหลั ก 1 : พั ฒ นาการบริ หารจั ดการ

ประชาสัมพันธ์ในองค์กรประชาสัมพันธ์ข่าวสารและ

สร้างความสัมพันธ์อันดีให้บุคลากรภายในองค์กร 

o ขาดการสื่อสารข้อมูลหรือ

ข้อเท็จจริงที่ตรงกันภายใน

องค์กร 

3 3 9 

(สีเหลือง) 

เพิ่มช่องทางการสื่อสารทีเ่ข้าถึงไดง่้ายทันสมัย 

สื่อสารให้เกิดความเข้าใจที่ตรงกัน ไม่สับสน 

อันจะก่อให้เกิดความผิดพลาดได้งา่ย 

กิ จกรรมหลั ก 2 : พั ฒ นาการบริ หารจั ดการ

ประชาสัมพันธ์ภายนอกองค์กร ผลิตและเผยแพร่สื่อ

สร้างสรรค์ ในการประชาสัมพันธ์องค์กรอย่ าง

เหมาะสมตรงตามกลุ่ มเป้ าหมายได้ทั่ วถึ งและ

เหมาะสมสร้างการรับรู้ในแบรนด์ อต. ประชาสัมพันธ์

ช่องทางต่างๆ ไม่น้อยกว่า 10 ครั้ง 

o  - การประชาสัมพันธเ์ชิงรุก 

ยังไม่บรรลเุป้าหมาย 

 - บุคลากรบุคลากรขาด

ความเชี่ยวชาญเกี่ยวกับการ

จัดทำสื่อ และเทคนิคการ

ประชาสมัพันธ์เชิงรุก 

3 3 9 

(สีเหลือง) 

 - สื่อประชาสัมพันธ์ต้องมีความหลากหลาย 

 - บุคคลกรได้รับการอบรมเพิ่มเตมิ 

กิจกรรมหลักที่ 3 : ประชาสัมพันธ์เสริมสร้างการ

รับรู้ภาพลักษณ์องค์กร 

o  - การประชาสัมพันธเ์ชิงรุก 

ยังไม่บรรลเุป้าหมาย 

 - บุคลากรขาดความ

เชี่ยวชาญเกี่ยวกับการจัดทำ

สื่อ และเทคนคิการ

ประชาสมัพันธ์เชิงรุก 

3 3 9 

(สีเหลือง) 

 - สื่อประชาสัมพันธ์ต้องมีความหลากหลาย 

 - บุคคลกรได้รับการอบรมเพิ่มเตมิ 

3.4 สื่อมวลชนสัมพันธ์ c ผู้รับจ้างดำเนินงานไม่เสร็จ

ตามสญัญา 

4 3 12 

(สีส้ม) 

มีการควบคุม ตรวจสอบ ติดตามการ

ดำเนินงาน 
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โครงการประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์องค์กรและการตลาด  

เป้าหมาย ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา 

งบประมาณ 
ผู้รับผิดชอบ

โครงการ ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

การประชาสัมพันธ์

สร้างภาพลักษณ์

องค์กรในแต่ละ

ช่องทาง 

  

  

 จำนวน  

20 ครั้ง                                     

กิ จ ก รรมห ลั ก  1  : พั ฒ น าการบ ริห ารจั ด ก าร

ประชาสัมพันธ์ในองค์กรประชาสัมพันธ์ข่าวสารและ

สร้างความสัมพันธ์อันดีให้บุคลากรภายในองค์กร 

กิจกรรมย่อย 1.1 โครงการผลิตและเผยแพร่บทความ

จากผู้บริหาร บทความได้รับการเผยแพร่ 

       

    

 4,000,000.- ฝ่าย 

ประชาสมัพันธ์ 

กิ จ ก รรมห ลั ก  2  : พั ฒ น าการบ ริห ารจั ด ก าร

ประชาสัมพันธ์ภายนอกองค์กร ผลิตและเผยแพร่สื่อ

สร้างสรรค์ในการประชาสัมพันธ์องค์กรอย่างเหมาะสม

ตรงตากลุ่มเป้าหมายได้ทั่วถึงและเหมาะสมสร้างการ

รับรู้ในแบรนด์ อต. ประชาสัมพันธ์ช่องทางต่าง ๆ ไม่

น้อยกว่า 10 ครั้ง 

       

    

 

กิจกรรมย่อย 2.1 กิจกรรมผลติสื่อสร้างสรรค์ รายการ

รักใครให้กินกรีน 

      

 

 
    

 

กิจกรรมย่อย 2.2 กิจกรรมผลติบทความหรือภาพ 

Infographic เกร็ดความรูด้้านตลาดหรืออาหาร

ปลอดภัย 

       

    

 

กิจกรรมหลักท่ี 3 : ประชาสมัพันธ์เสรมิสร้างการรับรู้

ภาพลักษณ์องค์กร 

กิจกรรมย่อย 3.1 โครงการ Go Green+ 

       

    

 

กิจกรรมย่อย 3.2 โครงการประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์

องค์กร ผ่านสื่ออิเล็กทรอนิกส์ (e-commerce) 

       
    

 

กิจกรรมย่อย 3.3 โครงการประชาสัมพันธ์ 

rebranding 
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โครงการประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์องค์กรและการตลาด  

เป้าหมาย ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา 

งบประมาณ 
ผู้รับผิดชอบ

โครงการ ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

  กิจกรรมย่อย 3.4 โครงการบริการแบบ Kiosk ที่มี

ความอัจฉริยะ (AI) มาช่วยในการบริหารจดัการตลาด 

       
    

   

กิจกรรมย่อย 3.5 โครงการสร้างแรงจูงใจ             

กิจกรรมย่อย 3.6 โครงการประชาสัมพันธ์สร้างการ

รับรู้ตลาดสาขา 

       
    

 

กิจกรรมหลัก 4 ประชาสัมพันธ์เสริมสร้าง 

การรับรู้ภาพลักษณ์องค์กรผ่านของที่ระลึก 

กิจกรรมย่อย 4.1 กิจกรรมจัดทำของที่ระลึกในนาม

องค์การตลาด 
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ชื่อโครงการ : 3. โครงการพัฒนาแพตฟอร์ม ดิจิทัลไทยทำ 4.0 

หลักการและเหตุผล :  ปัจจุบันการเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัล รวมทั้งสิ่งอำนวยความสะดวกต่างๆ ได้มีอิทธิพลอย่างมากต่อวิถีชีวิต การเรียนรู้ การทำงาน และ

รูปแบบการดำเนินธุรกิจ ที่จะ ต้องปรับเปลี่ยนเพื่อให้สามารถรองรับกับความต้องการหรือการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภค หันมาใช้บริการสั่งซื้อสินค้าผ่านทางอินเตอร์เน็ตอย่าง

แพร่หลาย ทำให้ต้องเปลี่ยนแปลงรูปแบบการดำเนินธุรกิจโดยเฉพาะการเพิ่มช่องการตลาดจำหน่ายสินค้า ประกอบสถานการณ์การแพร่ระบาดของเชื้อไวรัส COVID19 ได้ส่งผลกระทบ

ต่อการดำเนินชีวิตความเป็นอยู่ประชาชนและระบบเศรษฐกิจของประเทศอย่างชัดเจน ทำให้เกิดการว่างงาน เลิกกิจการ และภาวะเศรษฐกิจตกต่ำ ซึ่งเป็นเร่ืองที่รัฐบาลให้ความสำคัญ

โดยได้กำหนดมาตรการต่าง ๆ เพื่อแก้ไขปัญหาอย่างเร่งด่วน เพื่อให้สอดรับกับสถานการณ์ที่เกิดขึ้น โดยเฉพาะการฟื้นฟูเศรษฐกิจท้องถิ่น และชุมชน ผ่านการดำเนินโครงการหรือ

กิจกรรม เพื่อให้เกิดการสร้างงาน สร้างรายได้ให้กับคนในท้องถิ่นและชุมชน ทั้งในระยะสั้นและระยะยาว ให้ความสำคัญกับการส่งเสริมด้านการตลาดสำหรับผลผลิต และผลิตภัณฑ์ของ

ธุรกิจของชุมชน ที่เชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวและบริการอ่ืน ๆ การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและสิ่งอำนวยความสะดวกต่าง ๆ ที่จะเป็นสนับสนุนสามารถรองรับการดำเนินธุรกิจของ

ชุมชน ผู้ประการรายย่อย และผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อม (SME) การสร้างโอกาสเข้าถึงช่องทางการตลาด รวมทั้งการยกระดับมาตรฐานคุณภาพและมูลค่าเพิ่มของสินค้า

และผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นและชุมชน 

                    จากสถานการณ์ดังกล่าวข้างต้น กระทรวงมหาดไทย ได้ตระหนักและให้ความสำคัญกับการแก้ปัญหาความเดือดร้อนให้กับประชาชน และการขับเคลื่อน

นโยบายดังกล่าวไปสู่การปฏิบัติที่เป็นรูปธรรมจึงได้ มอบหมายให้ องค์การตลาด ในฐานะที่เป็นหน่วยงานรัฐวิสาหกิจประเภทพาณิชย์และการบริหารที่สามารถประกอบธุรกิจการค้าตาม

อำนาจหน้าที่กำหนดไว้ใน พระราชกฤษฏีกาในการจัดตั้งองค์การตลาด พ.ศ. ๒๔๙๖ จัดทำโครงการพัฒนาระบบเพื่อรองรับการดำเนินธุรกิจการค้าออนไลน์สินค้าและบริการต่างๆ ได้แก่ 

สินค้าด้านการเกษตร สินค้า OTOP สินค้าวิสาหกิจชุมชน สินค้าอุปโภคบริโภค บริการด้านการท่องเที่ยว และบริการที่ต่อเนื่อง เพื่อเพิ่มช่องทางการตลาดออนไลน์ รวมทั้งการพัฒนา

ศักยภาพผู้ประกอบการ วิสาหกิจชุมชน ผู้ประกอบการรายย่อย และผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SME) ให้ได้มาตรฐานสากล เพื่อกระตุ้นและยกระดับเศรษฐกิจ

ฐานรากอย่างยั่งยืนต่อไป 

วัตถุประสงค์ :   1. เพื่อพัฒนาแพลตฟอร์มกลางตลาดซื้อขายสินค้าของประเทศไทย (Thailand Digital Marketplace) ในชื่อว่า “ไทยทำ” (Thai-Thum) 

                    2. เพื่อสร้างอธิปไตยข้อมูลด้านการตลาด ข้อมูลอุปสงค์และข้อมูลอุปทาน โดยการพัฒนาระบบบริหารจัดการฐานข้อมูลกลางและแลกเปลี่ยนข้อมูลด้านการตลาดออนไลน์ ของ

ประเทศไทย ที่ครอบคลุมปริมาณการขายและซื้อสินค้าชุมชน สินค้าการเกษตรไทย สินค้าเกษตรแปรรูปไทย และสินค้าในโครงการสนับสนุนการสร้างงานสร้างอาชีพของไทย  

                    3. เพื่อสนับสนุน ส่งเสริม สร้างโอกาส และพัฒนาช่องทาง ให้แก่ผู้ประกอบการ ประชาชนและกลุ่มเปราะบาง หน่วยงานรัฐ หน่วยงานการคมนาคมและขนส่ง ตลอดจน

หน่วยงานที่เก่ียวข้อง ในการซื้อขายสินค้า ด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัล 

                    4. เพื่อผลักดันและสนับสนุนกลไกทางการค้าออนไลน์ ให้ผู้บริโภคได้สินค้าที่มีคุณภาพ ปลอดภัย และราคาเป็นธรรม  
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                    5. เพื่อผลักดันและสนับสนุนกลไกทางการค้าออนไลน์ ให้ผู้ขายสินค้า มีช่องทางและเครื่องมือ ในการประกอบกิจการ โดยไม่เกิดภาระต้นทุนเกินพอดี ด้านเทคโนโลยี

และเครื่องมือ ค่านายหน้าและคนกลาง  

                    6. เพื่อสนับสนุนและสร้างจุดยืนของประเทศไทยด้านการเป็นผู้นำการค้าออนไลน์ในระดับสากลและเวทีโลก โดยมีแพลตฟอร์มกลางระดับประเทศในการเสนอสินค้า

ของประเทศไทยให้แก่ผู้บริโภคแบบไร้พรมแดน                     

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ :  ระบบการค้าขายสินค้าออนไลน์ที่เป็นของชาติ (Thai E-Commerce Platform) ที่โดดเด่นในการส่งเสริมสินค้าชุมชน สินค้าการเกษตรไทย และสินค้าจาก

โครงการสนับสนุนจากภาครัฐ สร้างห่วงโซ่ 

ผลผลิต (Output) : ร้อยละความพึงพอใจของผู้ใช้บริการแพลตฟอร์ม   

ผลลัพธ์ (Outcome) : 1. มีแพลตฟอร์มกลางตลาดซื้อขายสินค้าของประเทศไทย (Thailand Digital Marketplace) ในชื่อว่า “ไทยทำ” (Thai-Thum)     

                             2. มีข้อมูลด้านการตลาด ข้อมูลอุปสงค์และข้อมูลอุปทาน โดยการพัฒนาระบบบริหารจัดการฐานข้อมูลกลางและแลกเปลี่ยนข้อมูลด้านการตลาดออนไลน์  

ของประเทศไทย ที่ครอบคลุมปริมาณการขายและซื้อสินค้าชุมชน สินค้าการเกษตรไทย สินค้าเกษตรแปรรูปไทย และสินค้าในโครงการสนับสนุนการสร้างงาน 

สร้างอาชีพของไทย 

                            3. มีช่องทาง ให้แก่ผู้ประกอบการ ประชาชนและกลุ่มเปราะบาง หน่วยงานรัฐ หน่วยงานการคมนาคม และขนส่ง ตลอดจนหน่วยงานที่เก่ียวข้อง   

ในการซื้อขายสินค้า ด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัล 

                            4. ผู้บริโภคได้สินค้าที่มีคุณภาพ ปลอดภัย และราคาเป็นธรรม  

                            5. ผู้ขายสินค้า มีช่องทางและเครื่องมือ ในการประกอบกิจการ โดยไม่เกิดภาระต้นทุนเกินพอดี ด้านเทคโนโลยีและเครื่องมือ ค่านายหน้าและคนกลาง  

                            6. เป็นผู้นำการค้าออนไลน์ในระดับสากลและเวทีโลก โดยมีแพลตฟอร์มกลางระดับประเทศ ในการเสนอสินค้าของประเทศไทยให้แก่ผู้บริโภคแบบไร้พรมแดน           

ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ : โครงการพัฒนาแพตฟอร์ม ดิจิทัลไทยทำ 4.0 

กิจกรรม  
ประเภทความเสี่ยง 

(S,O,F,C) 
เหตุการณ์ความเสี่ยง 

ผลกระทบ 

(Impact) 

โอกาสเกิด 

(Likelihood) 

ระดับความรุนแรง 

(IxL) 
แนวทางจัดการความเสี่ยง 

กิจกรรมหลัก 3 : พัฒนาแพลท

ฟอรมกลางตลาดซื้อขายสินคาของ

ประเทศไทย ภายใตช่ือ “ไทยทำ” 

(Thai - Thum) 

O 
พัฒนาแพลทฟอ์มไม่เป็นไป

ตามแผนที่กำหนด 
5 2 

10 

(สูง) 

1.เร่งรัดการดำเนินการพัฒนาแพลทฟอร์มให้แล้วเสร็จ 

2.ทดลองใช้แพลทฟอร์มและระบบท่ีเกี่ยวข้องเกิด

เปิดใช้งานจริง 

3.เก็บสถิติและผลการทดลองระบบเพื่อปรับปรุง

แก้ไขในอนาคต 
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แผนการดำเนินงาน (โครงการพัฒนาแพตฟอร์ม ดิจิทัลไทยทำ 4.0) 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา 

งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ 
ต.ค. พ.ย ธ.ค. ม.ค ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

ความพึงพอใจของ

ผู้ใช้บริการ

แพลตฟอร์ม  

ร้อยละ 75 กิจกรรมหลกัที่ 1 : จัดทำรายงาน

การศึกษาเบื้องตน (Inception 

Report) 

            

ของบประมาณ

จากกระทรวง

ดิจิทัล 

คณะทำงานโครงการ

ขับเคลื่อนนวัตกรรมฯ 

กิจกรรมหลกัที่ 2 : สำรวจข้อมูลเชิง

ลึก ด้านศักยภาพและความพรอมของ

ผู้มีสวนผู้สวนเสียตอการใชเทคโนโลย ี

และนวัตกรรมเพื่อสนับสนุนการตลาด

และการคา  

            

กิจกรรมหลกัที่ 3 : นำเสนอสรุป

แนวทางและจัดการประชุมสัมมนาผู้ม ี

สวนได้สวนเสีย ในการสร้างความ 

ร่วมมือในการสนับสนุน ใชประโยชน

อาทิ หน่วยงานรัฐและรัฐวิสาหกิจ 

สถาบันการศึกษา สถาบันการเงิน 

เครือข่ายชุมชน หรือผู้แทนสมาคม

องคกรทีเ่กี่ยวของ   

            

กิจกรรมหลกัที่ 4 : พัฒนาแพลทฟอร

มกลางตลาดซื้อขายสินคาของประเทศ

ไทย ภายใตช่ือ “ไทยทำ” (Thai - 

Thum)  

            

กิจกรรมหลกัที่ 5 :  พัฒนาระบบ

บริหารจดัการฐานขอมูลกลางและ

แลกเปลีย่นขอมูลด้านการตลาดออน

ไลน 
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แผนการดำเนินงาน (โครงการพัฒนาแพตฟอร์ม ดิจิทัลไทยทำ 4.0) 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา 

งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ 
ต.ค. พ.ย ธ.ค. ม.ค ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

กิจกรรมหลกัที่ 6 : สัมมนาและอบรม 

สงเสริมการใชประโยชนจากโครงการ 
            

กิจกรรมหลกัที่ 7 : จัดทำสื่อ

ประชาสมัพันธ์ และดำเนินการ

เผยแพร่ประชาสัมพันธ์ 

            

กิจกรรมหลกัที่ 8 : จัดทำสรุปผลการ

จัดกิจกรรมและประเมินผลการ

ดำเนินงานท้ังโครงการ  
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ชื่อโครงการ : 4. โครงการพัฒนาเว็บไซต์องค์การตลาดใหม่ ให้ไดต้ามมาตรฐานเว็บไซต์ภาครัฐ  

หลักการและเหตุผล :  การพัฒนาระบบเครือข่ายคอมพิวเตอร์ที่เกิดขึ้นอย่างต่อเนื่อง ทำให้ความนิยมในการเข้าถึงข้อมูลหรือใช้บริการต่าง  ๆ ในระบบเครือข่ายอินเทอร์เน็ตมีมากขึ้น 

ด้วยเหตุนี้จึงมีการใช้ระบบเครือข่ายในการนำเสนอข้อมูล หรือติดต่อสื่อสาร หรือประกอบธุรกรรมต่าง  ๆ มากขึ้นตามไปด้วย เพื่อให้การนำเสนอข้อมูลดังกล่าวของหน่วยงานมี

คุณภาพสูง สวย ใช้งานได้ดี จาก Web browser ทุกชนิด รวมทั้งควรมีการค้นหาข้อมูลเกี่ยวกับผลงานทุกประเภทของหน่วยงาน และเป็น Search engine friendly นำเสนอข้อมูล

ข่าวสารที่จำเป็นของรัฐสู่ประชาชน ซึ่งต้องสอดรับกับข้อกำหนด กฎหมาย ทั้งในมิติของข้อมูลคอมพิวเตอร์ การคุ้มครองข้อมูลส่วนบุคคล และการให้บริการข้อมูลประชาชน   

วัตถุประสงค์ : 1 เพื่อสร้างเว็บไซต์ที่สามารถเข้าถึงได้โดยง่าย มคีวามสอดคล้องและความถูกต้องของข้อมูล และมีส่วนติดต่อกับผู้ใช้ที่สะดวก ทั้งนี้เพื่อให้ผู้เข้าเยี่ยมชมและใช้งานเว็บ

ของ หน่วยงาน สามารถเข้าถึงข้อมูลและบริการไดต้ลอดเวลาและอย่างมปีระสิทธิภาพ 

                    2. เพื่อเป็นแนวทางในวางแผนการตลาดทางอินเตอร์เน็ตในอนาคต       

                    3. เพื่อลดค่าใช้จ่ายทั้งยังมีความยืดหยุ่นสูงกว่าเมื่อเทียบกับการโฆษณาสิ่งพิมพ์       

                    4 เพื่อเพิ่มช่องทางในการเพิ่มกลุ่มลูกค้าด้วยช่องทางอินเตอร์เน็ต และเป็นการเพิ่มยอดขาย        

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รบั :  สนับสนนุฟังก์ชนัและพันธกิจขององค์กร โดยเน้นที่ประสิทธิภาพ ความสอดคล้อง และการเข้าถึงโดยไม่แบง่ชนชัน้ เพื่อให้เกิดประโยชน์สงูสุดต่อ  

ประชาชนผู้สนใจทั่วไป 

ผลผลิต (Output)  ร้อยละความสำเร็จในการพฒันาเว็บไซต์องค์การตลาดใหม่ ได้มาตรฐานเว็บไซต์ภาครัฐ (พัฒนาเว็บไซต์อยา่งต่อเนื่องเพื่อความทันสมยั)       

ผลลัพธ์ (Outcome) : 1. เว็บไซต์ขององค์การตลาดสามารถเข้าถึงได้โดยง่าย มีความสอดคลอ้งและความถูกต้องของข้อมูลอย่างมีประสิทธิภาพ     

                             2. มีแนวทางในวางแผนการตลาดทางอินเตอร์เน็ตในอนาคต 

                             3. สามารถลดค่าใช้จา่ยทั้งยงัมีความยืดหยุ่นสูงกว่าเมื่อเทียบกับการโฆษณาสิ่งพิมพ์ 

                             4 มีเพิ่มช่องทางในการเพิ่มกลุ่มลูกค้าด้วยช่องทางอินเตอร์เน็ต และเป็นการเพิ่มยอดขาย 
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ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ : โครงการพัฒนาเว็บไซต์องค์การตลาดใหม่ ให้ได้ตามมาตรฐานเว็บไซต์ภาครัฐ 

กิจกรรม  
ประเภทความ

เสี่ยง (S,O,F,C) 

เหตุการณ์ความ

เสี่ยง 

ผลกระทบ 

(Impact) 

โอกาสเกิด 

(Likelihood) 

ระดับความรุนแรง 

(IxL) 
แนวทางจัดการความเสี่ยง 

กิจกรรมหลักท่ี 5 : ดูแลและ

พัฒนา ปรับปรุงข้อมูล เนื้อหา

โครงสร้างเว็บไซต์ให้ทันสมยั  

O การพัฒนาเว็บไซต์

ไม่เป็นไปตามแผน

ที่กำหนด 

5 1 5 

(ปานกลาง) 

1.จัดทำคณะทำงานเกี่ยวกับการคดักรองข้อมูลนำเข้าก่อน

เผยแพร่บนเว็บไซด ์

2.เพิ่มการตรวจทานข้อมูลใหม้ากขึ้นหลังจากเผยแพร่ข้อมลู

บนเว็บไซด ์

3. มีเจ้าหน้าที่ประจำดูแลเว็บไซด์ หากพบกรณีข้อมลูไม่

ถูกต้องหรือไม่เหมาะสม จะได้ทำการปิดปรบัปรุงเว็บไซด์ทันที 

โครงการพัฒนาเว็บไซต์องค์การตลาดใหม่ ให้ได้ตามมาตรฐานเว็บไซต์ภาครัฐ 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา 

งบประมาณ ผู้รับผิดชอบโครงการ 
ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

ร้อยละความสำเรจ็ใน

การพัฒนาเว็บไซต์

องค์การตลาดใหม่ ได้

มาตรฐานเว็บไซต์

ภาครัฐ 

ดำเนินงานตาม 

แผนร้อยละ 

100  

กิจกรรมหลกัที่ 1 : กำหนด

เป้าหมายและวางแผน  

  1. กำหนดวัตถุประสงค์ของ

เว็บไซต ์

  2. กำหนดกลุ่มเป้าหมาย 

  3. การเตรียมแหล่งข้อมลู 

  4. การพัฒนาทักษะของบุคลากร 

            

1,000,000.- คณะทำงานโครงการ

ขับเคลื่อนนวัตกรรมเพื่อ

การเปลีย่นแปลง

องค์การตลาดอย่าง

ยั่งยืน 

กิจกรรมหลกัที่ 2 : วิเคราะห์และ

จัดโครงสร้างของระบบพาณิชย์

อิเล็กทรอนิกส ์

            

กิจกรรมหลกัที่ 3 : ออกแบบเว็บ

เพจและเตรยีมข้อมลู ลักษณะใน

ด้านกราฟฟิกของหน้าเว็บไซต ์
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Mobile User



 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

โครงการพัฒนาเว็บไซต์องค์การตลาดใหม่ ให้ได้ตามมาตรฐานเว็บไซต์ภาครัฐ 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา 

งบประมาณ ผู้รับผิดชอบโครงการ 
ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

กิจกรรมหลกัที่ 4 : เผยแพร่และ

ส่งเสริมให้เป็นท่ีรูจ้ัก โดยทั่วไปการ

นำเว็บไซต์ขึ้นเผยแพร่บน

อินเทอร์เน็ต  

            

กิจกรรมหลกัที่ 5 : ดูแลและพัฒนา 

ปรับปรุงข้อมูล เนื้อหาโครงสร้าง

เว็บไซต ์

            

Mobile User

Mobile User



 

 

ยุทธศาสตร์ที่ 3  

สร้างและใช้เครือข่ายและหุ้นส่วนยุทธศาสตร์ (Strategic Partner) 
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แผนปฏิบัติการประจำปี 2567  

ยุทธศาสตร์ที่ 3 สร้างและใช้เครือข่ายและหุ้นส่วนยุทธศาสตร์ (Strategic Partner) จำนวน 5 โครงการ  

งบดำเนินการ 3,200,000.-บาท งบลงทุน 1,200,000.-บาท งบประมาณรวมทั้งสิ้น 4,400,000 บาท  

วัตถุประสงค์เชิงยุทธศาสตร์ โครงการ ตัวช้ีวัด 
รวมงบประมาณ 

(บาท) 
ผู้รับผิดชอบ 

เศรษฐกิจได้รับการขับเคลื่อน

ผ่านพนัธมิตรเครือข่าย และ

เกิดความร่วมมือในการ

ตอบสนองนโยบายภาครัฐ 

1. โครงการของถูกขายฟรี ของดีพาส่งออก จำนวนเครือข่ายและหุ้นส่วนที่รว่มขับเคลื่อน

เศรษฐกิจเพิ่มขึ้นจากปีก่อน จำนวน 20 ราย  

2,000,000. - ฝ่ายกิจการพิเศษ 

2. โครงการสานฝนั ปนัรอยยิ้ม คืนคนดีสูส่ังคม 

 

ความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่เข้าร่วม

โครงการ ร้อยละ 75 

ไม่ใช้งบประมาณ ฝ่ายประชาสัมพนัธ ์

/ตลาดสาขา 

3.โครงการปลูก ปัน เปลี่ยน เพือ่ชุมชน ร้อยละของผู้เข้าร่วมอบรมโครงการ มีความเข้าใจ

ในหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 

ร้อยละ 85 

1,000,000 คณะทำงานฯ 

พันธมิตรเชื่อถือไว้วางใจ

มาตรฐานและคุณภาพสินคา้ 

 

4. โครงการตรวจสอบมาตรฐานและคุณภาพในการ

จัดส่งสนิค้า  

 

1.สามารถตรวจมาตรฐานการจดัส่งสนิค้าของ

องค์การตลาดไดไ้ม่น้อยกวา่ 20 แห่ง/ปี    

2.จำนวนการติดตั้งระบบติดตาม GPS การส่ง

สินค้าขององค์การตลาด จำนวน 15 คัน/ป ี

200,000. -  ฝ่ายตลาดและจัดสง่

สินค้า 

 

มีเครื่องมือสนับสนุนการ

ดำเนินงานที่เพียงพอและ

ทันสมัย 

5. โครงการเช่าใช้บริการแพลตฟอร์มดิจิทัลรองรับ 

New Normal 

 จำนวนหน่วยงานภายใน มีระบบเทคโนโลยี

สารสนเทศสนบัสนนุกระบวนการปฏิบัติงานที่

เพียงพอและทันสมัย จำนวน 6 ระบบ  

* พัฒนาระบบแล้วเสร็จภายในปี 2567    

 

1,200,000. – 

(งบลงทุน) 

คณะทำงานโครงการ

ขับเคลื่อนนวัตกรรมฯ 
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ชื่อโครงการ : 1. โครงการของถูกขายฟรี ของดีพาส่งออก 

หลักการและเหตุผล : องค์การตลาด จัดโครงการ“ของถูกขายฟรี ของดีพาส่งออก” ภายใต้โครงการของขวัญ ปีใหม่ของกระทรวงมหาดไทย ประจำปี พ.ศ. 2565 ครบรอบ 130 ปี 

กระทรวงมหาดไทย ส่งสุขคลายทุกข์ให้ประชาชน ซึ่งโครงการ“ของถูกขายฟรี ของดีพาส่งออก” ขององค์การตลาด มีวัตถุประสงค์  เพื่อให้ผู้ประกอบการสินค้า OTOP สินค้าชุมชน 

รวมถึงประชาชนทั่วไปได้มีพื้นที่ในการจัดจำหน่ายสินค้าของตนเอง และเพื่อผลักดันผลิตภัณฑ์ชุมชน (OTOP) สินค้าของวิสาหกิจขนาดกลาง และขนาดย่อม (SME) ให้มีโอกาสจำหน่าย

ไปยังในประเทศและส่งออกไปยังต่างประเทศโดยร่วมมือกับหน่วยงานภาคีเครือข่ายขององค์การตลาด ทั้งหน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่มีบทบาทหน้ าที่ในการร่วมผลักดันทั้งในด้าน 

ความพร้อมของผลิตภัณฑ์ เงินทุน และช่องทางการตลาดต่างประเทศต่าง ๆ  

วัตถุประสงค์:  1. เพื่อให้ประชาชนได้มีพื้นที่จำหน่ายสินค้าฟรี เพื่อสร้างรายได้ให้กับครอบครัวและชุมชน 

                   2. เพื่อสนับสนุนช่องทางการจัดจำหน่ายสินค้าท้องถิ่นและผลิตภัณฑ์ชุมชนให้เกิดรายได้ ทั้ง อีกทั้งร่วมพัฒนาชีวิตความเป็นอยู่ของชุม ชนให้มีความเข้มแข็ง ด้าน      

                       เศรษฐกิจ สังคม สิ่งแวดล้อม  

                   3. เพื่อสนับสนุนผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อม ในการเพิ่มช่องทางการจำหน่ายสินค้า 

                   4. เพื่อสนับสนุนผู้ประกอบการสินค้าส่งออก ในการเพิ่มช่องทางการจำหน่ายสินค้า  

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ: 1.ประชาชนมีรายได้เพิ่ม เสริมสร้างความสามัคคี ความเข้มแข็ง และความยั่งยืนให้แก่เศรษฐกิจฐานรากตาม แนวทางของประชารั ฐ ตามหลักปรัชญาของ  

                                      เศรษฐกิจพอเพียงและเป็นการกระจายรายได้สู่ชุมชน       

                                   2. เพื่อให้ผู้ประกอบการ SMEs เข้าถึงช่องทางการจัดจำหน่ายทั้งในและต่างประเทศ     

                                   3. เพื่อสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับองค์การตลาด กระทรวงมหาดไทย ในการสนับสนุนผู้ประกอบการ SMEs อย่างเป็นรูปธรรม    

                                   4. เพื่อให้สอดคล้องกับมาตรการรัฐในการเปิดประเทศ และสร้างรายได้ 

ผลผลิต (Output) : จำนวนเครือข่ายและหุ้นส่วนที่ร่วมขับเคลือ่นเศรษฐกิจเพิ่มขึ้นจากปีก่อน 

ผลลัพธ์ (Outcome) : 1. การส่งเสริมช่วยเหลือให้ประชาชน เกษตรกรและผู้ประกอบการมีช่องทางในการจำหนา่ยสนิค้าภายในประเทศและส่งออกสินค้าไปยงัต่างประเทศ 

                                2. สามารถส่งเสริมให้ผู้ประกอบการจำหน่ายสินค้าไปยัง Platform ออนไลน์ อาทิ Poomjai market ส่งออกไปยังประเทศจีน Thai town   

                                   ส่งออก ไปประเทศพม่าและ E2C Mall ส่งออกไปยังประเทศกัมพูชา 
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ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ : โครงการของถูกขายฟรี ของดีพาส่งออก 

กิจกรรม  
ประเภทความ

เสี่ยง (S,O,F,C) 
เหตุการณ์ความเสี่ยง 

ผลกระทบ 

(Impact) 

โอกาสเกิด 

(Likelihood) 

ระดับความรุนแรง 

(IxL) 
แนวทางจัดการความเสี่ยง 

กิจกรรมย่อยที่ 4.2 

 จัดกิจกรรมสมัมนาให้

ความรู้ด้านการส่งออก 

s 

จำนวนผู้เข้าร่วมงานแตล่ะ

ครั้ง ไม่ครบตามเป้าหมาย 1 2 
2 

(สีเขียว) 

1.กำหนดคุณสมบตัิผู้เขา้ร่วมงานให้ชัดเจน    

2.จัดกระบวนการการตรวจสอบจำนวนผู้เข้าร่วมงานก่อน

การจัดงาน 

กิจกรรมย่อยที่ 4.3  

จัดกิจกรรมจับคู่ธรุกิจ 

(Business Matching) 

s 

หลักเกณฑ์การคัดเลือก

ผู้เข้าร่วมงาน ยังไม่มี

ประสิทธิภาพ 

2 2 
4 

(สีเขียว) 

ประชาสมัพันธ์การจัดงานใหต้รงตามกลุ่มเป้าหมาย 

กิจกรรมย่อยที่ 4.4  

คัดเลือกและรวบรวม

สินค้าตัวอย่างเพื่อรองรบั

การนำเสนอสินค้าไปยัง

ช่องทางต่างๆ 

s 

ความสามารถของ

ผู้ประกอบการในพัฒนา

สินค้าและบริการให้ตรง

กับคามต้องการของตลาด 

3 3 
9 

(สีเหลือง) 

ให้ความรู้และความเข้าใจในการพฒันาสินค้าและบริการ

ของผู้ประกอบการ 

 

 

. 
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โครงการของถูกขายฟรี ของดีพาส่งออก 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา 

งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ 
ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

จำนวนเครือข่าย

และหุ้นส่วนท่ีร่วม

ขับเคลื่อน

เศรษฐกิจเพิ่มขึ้น

จากปีก่อน 

จำนวน 

20 เครือข่าย 

กิจกรรมหลกัที่ 1 : ขออนุมัติแผนโครงการ

เพ่ือใช้ในการดำเนินงาน 

       
    

 2,000,000.- 

 

  ฝ่ายกิจการ

พิเศษ 

กิจกรรมหลักที่ 2 : วางแผนการจัดรูปแบบงาน             

  กิจกรรมย่อยที่ 2.1 ประชุมวางแผนการ
ดำเนินงาน 

       
    

 

  กิจกรรมย่อยที่ 2.2 จัดทำหนังสอืไปยัง
หน่วยงานต่างๆ                         

  กิจกรรมย่อยที่ 2.3 ขออนุมัติหลกัการในการ

จัดกิจกรรม                         

  กิจกรรมย่อยที่ 2.4 จัดทำรายละเอียดและ

ข้อกำหนดในการจัดงาน (TOR)                         

  กิจกรรมยอ่ยที่ 2.5 จดัหาผูร้ับจา้งจัดกิจกรรม                         

กิจกรรมหลักที่  3 : จัดทำบันทึกข้อตกลง

ความร่วมมือ  (MOU) ร่วมกับ เค รือข่าย

สนับสนุนด้านการส่งออก                         

กิจกรรมหลกัที่ 4 : ดำเนินการจดักิจกรรม

ของถูกขายฟรี ของดีพาส่งออก                         

  กิจกรรมย่อยที่ 4.1 จัดพื้นท่ีแสดงสินค้า

สำหรับผู้ประกอบการที่เข้าร่วม                         

  กิจกรรมย่อยที่ 4.2 จัดกิจกรรมสัมมนาให้

ความรู้ด้านการส่งออก                         

  กิจกรรมย่อยที่ 4.3 จัดกิจกรรมจับคู่ธุรกิจ 

(Business Matching)             

  กิจกรรมย่อยที่ 4.4 คัดเลือกและรวบรวม

สินค้าตัวอย่างเพื่อรองรบัการนำเสนอสินค้าไป             

Mobile User

Mobile User



 

โครงการของถูกขายฟรี ของดีพาส่งออก 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา 

งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ 
ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

ยังช่องทางต่างๆ 

 กิจกรรมย่อยที่ 4.5 จัดทำแบบสอบถามเพื่อ

ประเมินประสิทธิภาพการจัดงาน             

  กิจกรรมย่อยที่ 4.6 จดัทำรายงานตรวจรับการ

จัดกิจกรรม             

  กิจกรรมย่อยที่ 4.7 ขออนุมัติเบกิจ่ายเพื่อ

ชำระค่าจ้างจัดกจิกรรม             

  กิจกรรมย่อยที่ 4.8 รายงานผลการดำเนินงาน              

กิจกรรมหลกัที่ 5 : ดำเนินการเชือ่มโยง

ฐานข้อมูลสินค้าเพ่ือต่อยอดการส่งออก             

กิจกรรมย่อยที ่5.1 จัดทำรายละเอียดสินค้า 

(Product Profile)             

กิจกรรมย่อยที่ 5.2 นำเสนอสินค้าต่อเครือข่าย

หรือหุ้นส่วนทางยุทธศาสตร ์             

กิจกรรมหลกัที ่6 : รายงานผลการดำเนนิงาน

ประจำปี 2567             
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ชื่อโครงการ : 2. โครงการสานฝัน ปันรอยยิ้ม คืนคนดีสู่สังคม  

หลักการและเหตุผล :  เป็นโครงการภายใต้โครงการ Demand Driven by DATA (DDD) ขององค์การตลาด โดยการรวบรวมข้อมูลความต้องการจากการซื้อขายสินค้าเกษตรของ

หน่วยงานภาครัฐมาสร้างฐานข้อมูลเพื่อสร้าง Smart Farmer ให้เกษตรกรสามารถผลิตสินค้าเกษตรแบบอุตสาหกรรมที่ตรงกับความต้องการของตลาดอย่างแท้จริง โดยองค์การตลาด

จะเข้าไปรับซื้อผลผลิตเกษตรในราคาที่ เป็นธรรม และจัดจำหน่ายไปยังหน่วยงานภาคีเครือข่ายทั้งหน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชน เพื่อช่วยเหลือและยกระดับคุณภาพชีวิตของกลุ่มชน

ชาติพันธุ์ กลุ่มเปราะบาง และกลุ่มคนพิการ ซึ่งประกอบอาชีพเกษตรกรรมบนพื้นที่สูงของประเทศไทย รวมถึงส่งเสริมผู้พ้นโทษให้มีอาชีพสา มารถเลี้ยงตนเองได้ภายหลังจากพ้นโทษ  

บนพื้นที่กว่า 400 ไร่ ซึ่งโครงการได้รับความร่วมมือจากหลายภาคส่วนที่เป็น ภาคีเครือข่ายสำคัญขององค์การตลาด         

วัตถุประสงค:์  1. ส่งเสริมการพัฒนาศักยภาพ ประสิทธิภาพการผลิต และการจำหน่ายของเกษตรกรกลุ่มเปราะบาง  

                    2. เสริมสร้างทักษะทางอาชีพด้านการเกษตรให้แก่ผู้ต้องขังภายหลังพ้นโทษให้สามารถใช้ชีวิตอยู่ในสังคมได้อย่างปกติสุข  

                    3. เพื่อสร้างและพัฒนาระบบปั๊มน้ำพลังงานแสงอาทิตย์สำหรับพื้นที่การเกษตรให้แก่กลุ่มเป้าหมาย  

                    4. เพื่อลดค่าใช้จ่ายในการบริหารจัดการด้านการเพาะปลูกผลผลิตทางการเกษตรให้กับกลุ่มเป้าหมาย  

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ:  1. องค์การตลาดสนับสนนุนโยบายรัฐบาลในการช่วยเหลือเกษตรกรในการผลิต และกระจายผลผลติทางการเกษตร    

    2. กลุ่มเกษตรกรกลุ่มเปราะบาง กลุ่มโคกหนองนา และกลุ่มเขตพัฒนาเศรษฐกิจพอเพียง (SEDZ) ได้รับการดูแลช่วยเหลืออย่างต่อเนื่อง  

    3. องค์การตลาดเกิดภาพลักษณ์ที่ดีผ่านการมีส่วนร่วมในกิจกรรม/โครงการความรับผิดชอบตอ่สังคมและสิ่งแวดล้อม CSR 

ผลผลิต (Output) : ความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่เข้าร่วมโครงการ  

ผลลัพธ์ (Outcome) : 1.  เกษตรกรกลุ่มเปราะบาง กลุ่มโคกหนองนา และกลุ่มเขตพัฒนาเศรษฐกิจพอเพียง (SEDZ) มีชีวิตความเป็นอยู่ที่ดียิ่งขึ้น มีอาชีพที่มั่นคง 

                                 2.  ผู้ต้องขังภายหลังพ้นโทษมีอาชีพ มีรายได้ สามารถประกอบอาชีพเลี้ยงตนเองได้ 
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ปัจจัยเสี่ยงโครงการ : โครงการสานฝัน ปันรอยยิ้ม คืนคนดีสู่สังคม 

กิจกรรม (ตามขอ้ 11) 
ประเภทความ

เสี่ยง (S,O,F,C) 
เหตุการณ์ความเสี่ยง 

ผลกระทบ 

(Impact) 

โอกาสเกิด 

(Likelihood) 

ระดับความ

รุนแรง (lxL) 
แนวทางจัดการความเสี่ยง 

ลงพื้นที่ดำเนินโครงการสานฝันปัน

รอยยิ้มคืนคนดีสูส่ังคม 
O 

สภาพแวดล้อมไม่เอื้อ

ต่อการปฎิบตัิงาน 
4 1 

4  

(สีเขียว) 

ประชุมวางแผนกำหนดการลงสำรวจพ้ืนท่ีให้ชัดเจน

ก่อนดำเนินการจริง 

การติดตามและประเมินผล O 
ความล่าช้าในการ

รายงานการดำเนินงาน 
2 1 

2  

(สีเขียว) 

เร่งติดตามการดำเนินงานและรายงานต่อคณะ

ผู้บริหาร อย่างต่อเนื่อง 

 

โครงการสานฝัน ปันรอยยิ้ม คืนคนดีสู่สังคม 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด 
 

กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 

ระยะเวลา 
งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

ความพึงพอใจของ
กลุ่มเป้าหมายที่เข้า
ร่วมโครงการ 

ไม่น้อยกว่า 
ร้อยละ 75 
 
 
 
 
 
 

กิจกรรมหลกัที่ 1 : ขออนุมัติดำเนิน
โครงการ 
กิจกรรมย่อย 1.1 : วางแผนการ
ดำเนินโครงการ 

            ไม่ใช้งบประมาณ 

 

ฝ่าย

ประชาสมัพันธ์ 

กิจกรรมย่อย 1.2 : เขียนโครงการ
เพื่อขออนุมัติดำเนินโครงการ 

            

กิจกรรมหลกัที่ 2 : ลงพ้ืนท่ีดำเนิน
โครงการสานฝันปันรอยยิม้ 
คืนคนดีสูส่ังคม 

      
    

  

กิจกรรมย่อย 2.1 : ลงพ้ืนสำรวจ
สภาพภมูิศาสตร์ของพื้นที่
เกษตรกรรม 

      
    

  

"กิจกรรมย่อย 2.2 : วางแผนการ
ติดตั้งระบบปั๊มน้ำพลังงานแสงอาทิตย์
สำหรับพ้ืนท่ีการเกษตร" 

      
    

  

กิจกรรมย่อย 2.3 : ดำเนินการติดตั้ง
ระบบปั๊มน้ำพลังงาน 
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โครงการสานฝัน ปันรอยยิ้ม คืนคนดีสู่สังคม 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด 
 

กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 

ระยะเวลา 
งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

แสงอาทิตย์สำหรับพ้ืนท่ีการเกษตร 
กิจกรรมย่อย 2.4 : ทดสอบ
ประสิทธิภาพของระบบปั๊มน้ำ 
พลังงานแสงอาทิตย ์

      
    

  

กิจกรรมย่อย 2.5 : ดำเนินการ
เพาะปลูกเมลด็พันธ์ุฟักทองบนแปลง
เกษตร 

      
    

  

กิจกรรมหลกัที่ 3 : รายงานผลการ

ดำเนินงานเสนอผู้อำนวยการองค์การ

ตลาด 
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ชื่อโครงการ :  3.โครงการปลูก ปัน เปลี่ยน เพ่ือชุมชน  

หลักการและเหตุผล : องค์การตลาด โดยพนักงานองค์การตลาดที่เข้าร่วมโครงการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ : คณะทำงาน Change for Good ของกระทรวงมหาดไทยเล็งเห็นว่า หลักสูตร “ผู้นำ

การขับเคลื่อน ตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง สู่เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน” รุ่นที่ 1และรุ่นที่ 2 การน้อมนำหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง (Sufficiency Economy Philosophy : 

SEP) ในรูปแบบการทำงาน ตามศาสตร์พระราขาสู่การปฏิบัติจนเป็นวิถีชีวิตของประชาชนให้บรรลุตามเป้าหมายเพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน (Sustainable Devilment Goals : SEP for SDG) ใน

รูปแบบและวิธีการต่างๆ ที่เข้าถึงคนได้ทุกระดับและทุกวัย ผ่านการดำเนินงานโครงการในทุกพื้นที่เพื่อสื่อสารการแก้ไขวิกฤต ตามแนวทางหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงด้วยการสร้างตัวอย่าง

ความสำเร็จที่เริ่มต้นจากการพัฒนาในพื้นที่องค์การตลาด โดยส่งเสริมกระบวนการเรียนรู้และการมีส่วนร่วมของประชาชน เน้นประชาชนเป็นศูนย์กลาง โดยการพัฒนาคนให้พึ่งพาตนเองมีความ

เป็นเจ้าของ และบริหารจัดการโดยชุมชน เพื่อนำไปพัฒนาหมู่บ้านหรือชุมชนให้มีวิถีชีวิตเศรษฐกิจพอเพียงและเป็นสังคม "อยู่เย็น เป็นสุข"       

วัตถุประสงค:์  1. เพื่อส่งเสริมการเรียนรู้การน้อมนำหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงประยุกต์สู่การปฏิบัติในรูปแบบ โคก หนอง นา โมเดล     

  2. เพื่อพัฒนาพื้นที่เรียนรู้ชุมชนต้นแบบ โคก หนอง นา โมเดล ตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงในระดับพื้นที่องค์การตลาด  

3. ให้ความรู้ความเข้าใจพนักงานขององค์การตลาดและประชาชนในพื้นที่องค์การตลาดต้นแบบ โคก หนอง นา โมเดล ตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงในระดับพื้นที่

องค์การตลาด       

4. เพื่อส่งเสริมให้พนักงานขององค์การตลาดและประชาชนในพื้นที่องค์การตลาดได้มีส่วนร่วมใน โคก หนอง นา โมเดล        

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ :  เกิดพื้นที่เรียนรู้ชุมชนตน้แบบ โคก หนอง นา โมเดล ตามหลักปรชัญาของเศรษฐกิจพอเพียงในระดับพื้นที่องค์การตลาด 

ผลผลิต (Output) :  ร้อยละของผู้เข้าร่วมอบรมโครงการ มีความเข้าใจในหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  

ผลลัพธ์ (Outcome) : 1 พนักงานและประชาชนสามารถน้อมนำหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงประยุกต์สู่การปฏบิัติในรปูแบบ โคก หนอง นา โมเดล ได้ 

                   2 เกิดพื้นที่เรียนรู้ชุมชนต้นแบบ โคก หนอง นา โมเดล ตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงในระดับพื้นทีอ่งค์การตลาด  

                              3 พนักงานองค์การตลาด และประชาชนในพืน้ที่หรือโดยรอบองค์การตลาดสามารถนำตน้แบบ โคก หนอง นา โมเดล ไปต่อยอดได้ 

                              4 พนักงานขององค์การตลาดและประชาชนในพื้นที่หรือโดยรอบองคก์ารตลาดได้มีส่วนร่วมใน โคก หนอง นา   

ผู้รับผิดชอบ : คณะทำงานโครงการปลูก ปนั เปลี่ยน เพื่อชุมชน  

 

 

 

 

 

Mobile User

Mobile User



 

ปัจจัยเสี่ยงโครงการ: โครงการปลูก ปัน เปลี่ยน เพื่อชุมชน 

กิจกรรม (ตามขอ้ 11) 
ประเภทความ

เสี่ยง (S,O,F,C) 
เหตุการณ์ความเสี่ยง 

ผลกระทบ 

(Impact) 

โอกาสเกิด 

(Likelihood) 

ระดับความ

รุนแรง (lxL) 
แนวทางจัดการความเสี่ยง 

การจัดโครงการอบรมให้ความรู ้ s การดำเนินงานไม่เป็นไปตามแผน 4 1 4 

(สีเขียว) 

ดำเนินการเร่งรดัติดตามให้การดำเนินงานเป็นไป

ตามแผนตามระยะเวลาที่กำหนด 

 

โครงการปลูก ปัน เปลี่ยน เพื่อชุมชน 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา 

งบประมาณ 
ผู้รับผิดชอบ

โครงการ ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

ร้อยละของผูเ้ข้าร่วม

อบรมโครงการ มี

ความเข้าใจในหลัก

ปรัชญาเศรษฐกิจ

พอเพียง 

ร้อยละ 85 กิจกรรมหลกัที่ 1 ขออนุมัติดำเนนิโครงการ             -ไม่มีงบประมาณ- คณะทำงาน

โครงการปลูก 

ปัน เปลี่ยน 

 เพื่อชุมชน 

กิจกรรมย่อยที่ 1.1 วางแผนการดำเนิน

โครงการและเขยีนโครงการเพื่อขออนุมัติ

ดำเนินโครงการปลูก ปัน เปลี่ยน เพื่อสังคม 

      

    

  

กิจกรรมย่อยที่ 1.2 นำเสนอโครงการเพื่อขอ
อนุมัติดำเนินโครงการ 

       
    

 

กิจกรรมหลกัที่ 2 จัดเตรยีมพื้นท่ีสำหรับ
ปลูกผักอินทรีย์ในพื้นที่องค์การตลาดสาขา
ตลิ่งชัน             

  กิจกรรมย่อยที่ 2.1 การจัดการพืน้ท่ี

บริเวณชั้น 1 เพื่อเป็นแนวทางทำเกษตร

อินทรีย์และการสร้างชีวิตที่ยั่งยืน             

 โดยมีองค์ประกอบดังนี ้             

  -  โคก: พ้ืนท่ีสูง ปรับพ้ืนท่ีหน้าดินให้

เหมาะสมกับพื้นที่การเกษตร             

Mobile User

Mobile User



 

โครงการปลูก ปัน เปลี่ยน เพื่อชุมชน 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา 

งบประมาณ 
ผู้รับผิดชอบ

โครงการ ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

 - หนอง : หนองน้ำหรือแหล่งน้ำ การขุด

หนองเอาไว้เพื่อกักเก็บน้ำที่มีความจำเป็น

ช่วงหน้าแล้ง             

 - ปลูกพืช ผัก สวนครัว             

กิจกรรมหลกัที่ 3 จัดเตรยีมพื้นท่ีสำหรับ

ปลูกผักอินทรีย์ในพื้นที่องค์การตลาดสาขา

บางคล้า             

  กิจกรรมย่อยที่ 3.1 การจัดการพืน้ท่ี

บริเวณชั้น 1 เพื่อเป็นแนวทางทำเกษตร

อินทรีย์และการสร้างชีวิตที่ยั่งยืน โดยมี

องค์ประกอบดังน้ี             

  -  โคก: พ้ืนท่ีสูง ปรับพ้ืนท่ีหน้าดินให้

เหมาะสมกับพื้นที่การเกษตร 

      
   

   

- หนอง : หนองน้ำหรือแหล่งน้ำ การขุด

หนองเอาไว้เพื่อกักเก็บน้ำที่มีความจำเป็น

ช่วงหน้าแล้ง 

      

   

   

- ปลูกพืช ผัก สวนครัว             

กิจกรรมหลกัที่ 4 ประชาสัมพันธ์โครงการ             

  กิจกรรมย่อยที่ 4.1 ดำเนินการ

ประชาสมัพันธ์โครงการให้ประชาชน ผู้อยู่

อาศัย ผู้ประกอบการ พ่อค้าแม่ค้าภายใน

ชุมชน และบริเวณ 

      

   

   

ใกล้เคียงให้เกิดการรับรู้ มีส่วนร่วม ใน

ช่องทางต่าง ๆ เช่น การประกาศเสียงตาม

สาย รถแห่ ช่องทางออนไลน์ต่าง ๆ เป็นต้น 

      

   

   

Mobile User
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โครงการปลูก ปัน เปลี่ยน เพื่อชุมชน 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอนดำเนนิงาน 
ระยะเวลา 

งบประมาณ 
ผู้รับผิดชอบ

โครงการ ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

  กิจกรรมหลกัที่ 5 จัดอบรมให้องค์ความรู้แก่

ผู้ที่เข้าร่วมโครงการ 

      
   

     

กิจกรรมย่อยที่ 5.1 ให้ความรู้และสาธิต

วิธีการทำโครง หนอง นา ตามหลกัปรัชญา

เศรษฐกิจพอเพียง  

      

   

   

กิจกรรมหลกัที่ 6 สรุปผลการดำเนิน

โครงการ 

      
   

   

กิจกรรมย่อยที่ 6.1 ดำเนินการสรปุผลการ

ดำเนินโครงการและรายงานให้ผู้อำนวยการ

องค์การตลาดรับทราบ 
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ชื่อโครงการ :  4. โครงการตรวจสอบมาตรฐานและคุณภาพในการจัดส่งสินค้า  

หลักการและเหตุผล: เพื่อสร้างความมั่นใจให้กับกรมราชทัณฑ์/เรือนจำ ทัณฑสถาน และสถานกักขัง รวมทั้งหน่วยงานราชการของรัฐอ่ืน ๆ ที่องค์การตลาดได้ทำสัญญาจะซื้อจะขายเครื่อง

อุปโภคบริโภค กับหน่วยงานราชการต่าง ๆ ในเรื่องของคุณลักษณะ คุณภาพ และมาตรฐาน ในการจัดส่งสินค้า            

วัตถุประสงค:์   1. เพื่อเป็นการรักษาคุณภาพในการจัดส่งสินค้าให้ได้มาตรฐาน  

         2. เพื่อให้สามารถตรวจสอบเส้นทางในการจัดส่งสินค้าให้เป็นไปตามกำหนดระยะเวลา  

                    3. เพื่อเป็นการจัดเก็บข้อมูลประวัติการจัดส่งสินค้า  

                    4. เป็นการวัดความพึงพอใจของผู้ใช้บริการ  

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ :  องค์การตลาดสามารถจัดส่งสนิคา้ที่เป็นไปตามมาตรฐาน 

ผลผลิต (Output) : 1. สามารถตรวจมาตรฐานการจัดส่งสินคา้ขององค์การตลาดได้ไมน่้อยกว่า 20 แห่ง/ปี 

                          2. สามารถติดตั้งระบบติดตาม GPS การจัดส่งสนิค้าขององค์การตลาดได้ 

ผลลัพธ์ (Outcome) :  1 สามารถตรวจมาตรฐานการจัดส่งสนิค้ากับคู่ค้าขององค์การตลาดได้ ไม่น้อยกว่า 20 แห่ง 

                               2 ร้อยละ 80 จากการประเมินคู่คา้ขององค์การตลาด มีความพงึพอใจ 

                               3 สามารถติดตั้งระบบติดตาม (GPS) การจัดส่งสนิค้าขององค์การตลาดไดไ้ม่น้อยกว่า 10 คัน  

ปัจจัยเสี่ยงโครงการ: โครงการตรวจสอบมาตรฐานและคุณภาพในการจัดส่งสินค้า 

กิจกรรม (ตามขอ้ 11) 
ประเภทความ

เสี่ยง (S,O,F,C) 
เหตุการณ์ความเสี่ยง 

ผลกระทบ 

(Impact) 

โอกาสเกิด 

(Likelihood) 

ระดับความ

รุนแรง (lxL) 
แนวทางจัดการความเสี่ยง 

กิจกรรมหลักท่ี 1 : การตรวจสอบ

มาตรฐานการจัดส่งสินคา้ 

ให้กับคู่ค้าขององค์การตลาด 

o ความเสีย่งจากการดำเนินกิจกรรมไม่

เป็นไปตามเป้าหมาย เช่น เกดิการระบาด

โรคเช้ือโคโรน่า 2019 (COVID 19) 

3 1 3 

(สีเขียว) 

1.1 ปรับแผนการลงพื้นที่สุ่มตรวจ เป็นการใช้

แบบสอบถามความพึงพอใจในการจัดส่งสินค้า

ภายในไตรมาส 2 และไตรมาส 4 

กิจกรรมหลักท่ี 2 : สำรวจความพงึ

พอใจในการจัดส่งเครื่องอุปโภค

บริโภค 

o ความเสีย่งจากการดำเนินกิจกรรมไม่

เป็นไปตามเป้าหมาย 

4 1 4 

(สีเขียว) 

2.1 ประสานงานกับคู่ค้ าขององค์การตลาดให้

ดำเนินการจัดส่งเอกสารเอกสารตอบกลับเพื่อ

องค์การตลาดจะได้ดำเนินการตรวจสอบความพึง

พอใจ และนำมาปรับปรุงแก้ไข 

กิจกรรมย่อยที่ 3 : การติดตั้งระบบ

ติดตาม (GPS) การส่งสินค้า 

o ความเสีย่งจากคุณภาพความเสถียร

ของอุปกรณ์ 

3 1 3 

(สีเขียว) 

3.1 ประสานงานผู้ประกอบการให้ดำเนินการ

ตรวจสอบอุปกรณ์ อย่างสม่ำเสมอ 

Mobile User
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กิจกรรม (ตามขอ้ 11) 
ประเภทความ

เสี่ยง (S,O,F,C) 
เหตุการณ์ความเสี่ยง 

ผลกระทบ 

(Impact) 

โอกาสเกิด 

(Likelihood) 

ระดับความ

รุนแรง (lxL) 
แนวทางจัดการความเสี่ยง 

กิจกรรมหลักท่ี 4  : สรุปรายงานผล

การดำเนินงานใหผู้้บริหารทราบ 

o ข้อมูลในการรายงานไมค่รบถ้วน 

ถูกต้อง 

2 1 2 

(สีเขียว) 

4.1 ตรวจสอบรายละเอียดข้อมูลของคู่ค้ าและ

ผู้ประกอบการ ให้ตรงกับองค์การตลาดก่อนรายงาน

ให้ผู้บริหารทราบ 

 

โครงการตรวจสอบมาตรฐานและคุณภาพในการจัดส่งสินค้า 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด 
กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอน

ดำเนินงาน 

ระยะเวลา 
งบประมาณ 

ผู้รับผิดชอบ

โครงการ ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

1. สามารถตรวจ

มาตรฐานการจัดส่ง

สินค้าขององค์การตลาด

ได้ไม่น้อยกว่า 20 แห่ง/

ปี 

2. สามารถติดตั้งระบบ

ติดตาม GPS การจดัส่ง

สินค้าขององค์การตลาด

ได ้

1. จำนวน 20 

แห่ง 

 

 

 

2. จำนวน 10 

คัน 

กิจกรรมหลักที่ 1 : การตรวจสอบ

มาตรฐานการจัดส่งสินค้าให้กับคู่ค้า

ขององค์การตลาด 

กิจกรรมย่อย 1.1 จัดทำแผนและ

กำหนดเป้าหมายในการลงพื้ นที่

สำหรับการตรวจสอบมาตรฐาน 

การจัดส่งสินค้า อย่างน้อย 20 แห่ง 

      

    

  200,000.- ฝ่ายตลาดและ

จัดส่งสินคา้ 

 

กิจกรรมย่อย 1.2 กำหนดหลักเกณฑ์

และแนวทางในการตรวจสอบ

มาตรฐานการจั ดส่ งสิ นค้ าของ

องค์การตลาด 

      

    

  

กิจกรรมย่อย 1.3 ทำหนังสือแจ้งคู่

ค้าในการขอเข้าตรวจพื้นที่สำหรับ

การตรวจสอบมาตรฐานการจัดส่ง

สินค้าขององค์การตลาดตามแผน 

      

    

  

กิจกรรมย่อย 1.4 ลงพื้นที่เพ่ือทำ             

Mobile User
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โครงการตรวจสอบมาตรฐานและคุณภาพในการจัดส่งสินค้า 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด 
กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอน

ดำเนินงาน 

ระยะเวลา 
งบประมาณ 

ผู้รับผิดชอบ

โครงการ ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

การตรวจมาตรฐานสินค้าของ

องค์การตลาดตามแผน 

 กิจกรรมหลกัที่ 2 : สำรวจความ

พึงพอใจในการจัดส่งเครื่องอุปโภค

บริโภค 

กิจกรรมย่อย 2.1 ขออนุมัติส่ง

แบบสอบถามความพึงพอใจให้คู่คา้

ขององค์การตลาด 

      

    

   

กิจกรรมย่อย 2.2 ส่งแบบสอบถาม

ความพึ งพอใจให้ กั บคู่ ค้ าของ

องค์การตลาด 

      

    

  

 กิ จ ก ร ร ม ย่ อ ย  2 .3  ติ ด ต า ม

ประเมินผลความพึงพอใจของคู่ค้า

ขององค์การตลาด 

      

    

   

กิจกรรมย่อยที่  3 : การติดตั้ ง

ระบบติดตาม (GPS) การส่งสินค้า 

กิจกรรมย่อย 3.1 จัดทำแผนและ

กำหนดเป้ าหมายในการติดตั้ ง

ระบบติดตาม (GPS) การจัดส่ง

สินค้าขององค์การตลาด    

 

       

 

กิจกรรมย่อย 3.2 ประสานงานให้

ผู้ประกอบการดำเนินการติดตั้ ง

ระบบติดตาม (GPS) การจัดส่งสินค้า     
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โครงการตรวจสอบมาตรฐานและคุณภาพในการจัดส่งสินค้า 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด 
กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอน

ดำเนินงาน 

ระยะเวลา 
งบประมาณ 

ผู้รับผิดชอบ

โครงการ ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

กิจกรรมย่อย 3.3 ดำเนินการติดตัง้

ระบบตดิตาม (GPS) การจัดส่ง

สินค้าตามแผน     

       

 

กิจกรรมหลกัที่ 4  : สรุปรายงาน

ผลการดำเนินงานใหผู้้บริหารทราบ 

      
    

  

กิจกรรมย่อย 4.1 สรุปผลการ

ดำเนินงาน และรายงานผลการ

ดำเนินงานให้ผู้อำนวยการทราบ 

      

    

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Mobile User

Mobile User



 

ชื่อโครงการ : 5. โครงการเช่าใช้บริการแพลตฟอร์มดิจิทัลรองรับ New Normal  

หลักการและเหตุผล :  การเปลี่ยนแปลงกระบวนการบริหารและการปฏิบัติงาน ระบบเดิมไม่สามารถให้ข้อมูลหรือทำงานได้ตามต้องการ มีการดำเนินงานหลายขึ้นตอน ยุ่งยากในการ

รวบรวมข้อมูลเพื่อนำมาจัดทำข้อมูลสรุปสำหรับการติดตามการปฏิบัติงานโดยรวมขององค์การ จึงจำเป็นต้องพัฒนาหรือปรับปรุงระบบสารสนเทศที่ สามารถช่วยให้ขั้นตอนการ

ปฏิบัติงานภายในและกระบวนการบริหารมีประสิทธิภาพมากข้ึน และการเปลี่ยนแปลงด้านเทคโนโลยี เทคโนโลยีที่ใช้อยู่ในระบบสารสนเทศปัจจุบันล้าสมัย ค่าใช้จ่ายในการบำรุงรักษา

ระบบมีราคาสูง จึงต้องรับเอาเทคโนโลยีใหม่ๆ มาประยุกต์ใช้ซึ่งทำให้มีการเปลี่ยนแปลงระบบการทำงานที่มีอยู่เดิม  ซึ่งระบบที่ใช้งานอยู่ปัจจุบันมีขั้นตอนการทำงานที่ยุ่งยากซับซ้อน 

ขนาดเอกสารอ้างอิงหรือเอกสารที่มีอยู่ไม่ได้มาตรฐาน ทำให้การปรับปรุงหรือแก้ไขทำได้ยาก  

                             New Normal คือโอกาสทางธุรกิจที่ทำให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในระดับโครงสร้างของหน่วยงาน และการเปลี่ยนถ่ายดิจิทัลที่รวดเร็ว และได้รับการสนับสนุนจาก

บุคลากรในหน่วยงานที่ยอมรับและปรับตัวในการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล เพื่อให้เกิดการทำงานสะดวกรวดเร็ว คล่องตัว และรองรับการเปลี่ยนแปล งของสถานการณ์โลก รวมถึงการลด

ต้นทุนทางทรัพยากรบางอย่างของหน่วยงาน อต. คือหน่วยงานหนึ่งที่ต้องพิจารณาการปรับตัวและสร้างการยอมรับเทคโนโลยีดิจิทัลในเจ้าหน้าที่ปฏิบัติงาน เพื่อให้เห็นถึงความจำเป็น

และประโยชน์อย่างแท้จริงของการใช้เทคโนโลยีในการช่วยทำงาน        

วัตถุประสงค์:  1. เพื่อมีระบบและบริการดิจิทัลที่รองรับ New Normal        

                   2. เพื่อปรับเปลี่ยนกระบวนการทำงานแบบเดิมสู่แบบดิจิทัลได้อย่างรวดเร็วทันกับการเปลี่ยนแปลง และสามารถดำเนินการได้ด้วยตนเอง    

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ :  การทำงานมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้นโดยเฉพาะอย่างยิ่งในปัจจุบันสิ่งแวดล้อมโลกมีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลาและมีการแข่งขันทางธุรกิจสูงองค์กรที่มี

ระบบการบริหารงานที่มีประสิทธิภาพและเข้าถึงข้อมูลได้เร็ว 

ผลผลิต (Output) :  จำนวนหน่วยงานภายในมีระบบเทคโนโลยีสารสนเทศสนับสนุนกระบวนการปฏิบัติงานที่เพียงพอและทันสมัย 

ผลลัพธ์ (Outcome) :       1. มีระบบและบริการดิจิทัลที่รองรับ New Normal  

                                   2. สามารถปรับเปลี่ยนกระบวนการทำงานแบบเดิมสู่แบบดิจิทัลได้อย่างรวดเร็วทันกับการเปลี่ยนแปลง และสามารถดำเนินการได้ด้วยตนเอง   
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ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ : โครงการเช่าใช้บริการแพลตฟอร์มดิจิทัลรองรับ New Normal 

กิจกรรม  
ประเภทความ

เสี่ยง (S,O,F,C) 
เหตุการณ์ความเสี่ยง 

ผลกระทบ 

(Impact) 

โอกาสเกิด 

(Likelihood) 

ระดับความ

รุนแรง 

(IxL) 

แนวทางจัดการความเสี่ยง 

กิจกรรมหลักท่ี 3 : ออกแบบและ

พัฒนาและปรับปรุงระบบ

เทคโนโลยีสารสนเทศสนับสนุน

กระบวนการปฏิบัติงาน   

O 

พัฒนาระบบ

สารสนเทศไม่เป็นไป

ตามแผนที่กำหนด 

5 1 
5 

(ปานกลาง) 

1.เร่งรัดการดำเนินการให้เป็นไปตามแผนท่ีกำหนด 

2.ทบทวนแผนฯ ให้สอดคล้องกับการสถานการณ์

ปัจจุบัน 

โครงการเช่าใช้บริการแพลตฟอร์มดิจิทัลรองรับ New Normal 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด 
กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอน

ดำเนินงาน 

ระยะเวลา 
งบประมาณ  ผู้รับผิดชอบ  

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

จำนวนหน่วยงานภายใน 

มีระบบเทคโนโลยี

สารสนเทศสนบัสนุน

กระบวนการปฏิบัติงาน

ที่เพียงพอและทันสมัย 

* พัฒนาระบบแล้วเสร็จ

ภายในปี 2567   

จำนวน 6

ระบบ 

กิจกรรมหลกัที่ 1 : ศึกษา 

รวบรวมและกำหนดความต้องการ

ระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ

สนับสนุนกระบวนการปฏิบัติงาน 

      

    

  1,200,000.- 

(งบลงทุน) 

คณะทำงาน

โครงการขับเคลื่อน

นวัตกรรมเพื่อการ

เปลี่ยนแปลง

องค์การตลาด

อย่างยั่งยืน 

กิจกรรมหลกัที่ 2 : ดำเนินการ

จัดซื้อจัดจ้างการเช่าใช้บริการ

แพลตฟอร์มดิจิทัลรองรับ New 

Normal 

      

    

  

กิจกรรมหลกัที่ 3 : ออกแบบและ

พัฒนาและปรับปรุงระบบ

เทคโนโลยีสารสนเทศสนับสนุน

กระบวนการปฏิบัติงาน   
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โครงการเช่าใช้บริการแพลตฟอร์มดิจิทัลรองรับ New Normal 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด 
กิจกรรมหลกั/ ขั้นตอน

ดำเนินงาน 

ระยะเวลา 
งบประมาณ  ผู้รับผิดชอบ  

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

1. ระบบบันทึกเวลาการเข้างาน

ผ่านแอพพลิเคชั่น  

2. ระบบลาออนไลน์   

3. ระบบมอบหมายงาน  

4 ระบบติดตามประเมินผล  

5 ระบบบริหารสญัญา  

6 ระบบบริหารความเสี่ยง 

กิจกรรมหลกัที่ 4 ติดตามและ

ประเมินผลการดำเนินงาน 
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