
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

บทน ำ 

 ตามพระราชกฤษฎีกาจัดตั้งองค์การตลาด พ.ศ. 2496 ประกาศในพระราชกิจจานุเบกษา เมื่อวันที่ 19 

พฤศจิกายน พ.ศ. 2496 ซึ่งเป็นหน่วยงานของรัฐวิสาหกิจ ภายใต้การก ากับดูแลของกระทรวงมหาดไทย โดยมีพันธกิจ 

ส่งเสริมตลาดสาขาขององค์การตลาดให้เป็นศูนย์รวมและการกระจายสินค้า ผลผลิตทางการเกษตรและสินค้าชุมชน

ของพ้ืนที่ และเชื่อมโยงกับท่องเที่ยว อีกทั้งยังเป็นผู้เชี่ยวชาญและท่ีปรึกษาด้านการบริหารจัดการตลาดให้ได้มาตรฐาน 

รวมทั้งเป็นศูนย์กลางการเรียนรู้ ตลอดจนสามารถบริหารจัดการการกระจายสินค้าให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด โดยรวม

ถึงการสร้างพันธมิตรเครือข่าย และพัฒนาการบริหารจัดการภายในให้มีประสิทธิภาพเพ่ือขับเคลื่อนองค์การตลาดสู่

วิสัยทัศน์ “องค์การตลาดเป็นกลไกหลักของภาครัฐในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก โดยการสร้างเครือข่ายตลาดที่ได้

มาตรฐานในการกระจายและจ าหน่ายสินค้าเกษตร และผลิตภัณฑ์ชุมชน” 

ทั้งนี้  เพ่ือให้การด าเนินงานขององค์การตลาด เป็นไปตามแผนวิสาหกิจขององค์การตลาดในระยะ              

5 ปี (พ.ศ. 2566-2570) และตามบันทึกข้อตกลงประเมินผลการด าเนินงานของรัฐวิสาหกิจ ประจ าปีบัญชี 2566 จึงได้

ด าเนินการจัดท าแผนปฏิบัติงานประจ าปีงบประมาณ 2566 ส าหรับในการด าเนินงานขององค์การตลาด  
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วิสัยทัศน์ 
จากการวิเคราะห์สถานการณ์ภายนอกและภายใน จึงได้มีการปรับวิสัยทัศน์ให้มีความชัดเจนมากยิ่งข้ึน   

โดยมีค ากล่าววิสัยทัศน์ดังนี้ 
 
 
 
 

 
พันธกิจ 
 

 
 

 
 
 
ค่านิยมหลัก (Core Values) 

 
 
 
 
 
 
 

 

 

ยุทธศาสตร์ของแผนวิสาหกิจ 

 เพ่ือให้สามารถด าเนินการบรรลุตาม วัตถุประสงค์ พันธกิจ ของการด าเนินงานขององค์การตลาด โดย

ให้มีความสอดคล้องตามแผนยุทธศาสตร์กระทรวงมหาดไทย พ.ศ. 2560-2564 และแผนวิสาหกิจองค์การ

ตลาดระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2566-2570) จึงได้ก าหนดประเด็นยุทธศาสตร์ไว้ 3 ข้อ คือ 

 ยุทธศาสตร์ที่ 1 ตลาดอัตลักษณ์ "บ าบัดทุกข์ บ ารุงสุข" ยุคดิจิทัล (Community based 

market in digital era) 

 ยุทธศาสตร์ที่ 2 เร่งรัดการพัฒนา คุณภาพ ภาพลักษณ์  (Re -inventing ,Re-image)  

 ยุทธศาสตร์ที่ 3 สร้างและใช้เครือข่ายและหุ้นส่วนยุทธศาสตร์ (Strategic Partner) 

“องค์การตลาดเป็นแหล่งสร้างรายได้ของผู้ผลิต ผู้ค้า ผู้บริโภคสมประสงค์ อย่างยั่งยืน” 

“องค์การตลาดมุ่งมั่นในการ น าสินค้าสู่ผู้บริโภค อย่างมืออาชีพ” 

iMarkets: 
I = Integrity  ซื่อตรง 
M = Marketing Boldness  จริงใจ 
A = Accountability  จิตส านึกพร้อมรับการตรวจสอบ 
R = Result oriented  มุ่งผลสัมฤทธิ์ 
K = Knowledge  รอบรู ้
E = e-Commerce  เก่งพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 
T = Trustworthy Advisory  เป็นที่ปรึกษาท่ีน่าเชื่อถือและไว้ใจได้ 
S = Self-Discipline & Social responsibility  มีวินัย&รับผิดชอบต่อสังคม 
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แผนปฏิบัติการประจ าปี 2566 

ตัวช้ีวัดและค่าเป้าหมายตามกรอบแผนวิสาหกิจในปีงบประมาณ พ.ศ.2566 

ยุทธศาสตร์ที่ 1 ตลาดอัตลักษณ์ "บ าบัดทุกข์ บ ารุงสุข" ยุคดิจิทัล   

(Community based market in digital era)   

 

 

 

 

 

 

 

 

เป้าหมาย ตัวช้ีวัด 

ความส าเร็จในการพัฒนาตลาดต้นแบบ (Go Green 6G) 

ตลาดสาขาขององค์การตลาด  

 

 ความส าเร็จในการพัฒนาตลาดต้นแบบ (Go Green 6G) 

ตลาดสาขาขององค์การตลาด จ านวน 5 แห่ง 

(*พัฒนาตลาดสาขา 5 แห่งด าเนินการต่อเนื่อง) 

ความส าเร็จในการพัฒนาตลาดต้นแบบ (Go Green 6G)ในแต่

ละภูมิภาค จ านวน 6 ภูมิภาค ประกอบด้วย 1.ภาคเหนือ 

2. ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 3. ภาคตะวันตก 4. ภาคกลาง 

5. ภาคตะวันออก และ6. ภาคใต้ 

จ านวนตลาดที่เข้าร่วมโครงการ  

(* ในปี 2566 ด าเนินการตลาดสาขาขององค์การตลาดให้

เป็นตลาดต้นแบบให้ส าเร็จก่อนและจะเริ่มด าเนินงาน

พัฒนาในแต่ละภูมิภาคในปี 2567) 

รายได้ขององค์การตลาดเพ่ิมขึ้น  

 

รายได้ขององค์การตลาดเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 10  

(*รายได้เพ่ิมข้ึนปีละ 10 % จากฐานปีก่อนหน้า) 

รายได้ของประชาชน กลุ่มเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน เพ่ิมขึ้น  

 

รายได้ของประชาชน กลุ่มเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน 

เพ่ิมข้ึน ร้อยละ 10 (*รายได้เพ่ิมข้ึนปีละ 10%) 

มีฐานข้อมูลความต้องการสินค้าและสามารถน าข้อมูลไปใช้

ส่งเสริมเกษตรกรในการผลิตสินค้าเกษตรให้ตรงตามความ

ต้องการ 

มีฐานข้อมูลความต้องการสินค้าและสามารถน าข้อมูลไป

ใช้ส่งเสริมเกษตรกรในการผลิตสินค้าเกษตรให้ตรงตาม

ความต้องการ ความส าเร็จของฐานข้อมูล ร้อยละ 70 

ตลาดที่ได้รับมาตรฐานสุขอนามัยในระดับ ดีมาก  

*พัฒนาตลาดสาขา 5 แห่ง(ด าเนินการต่อเนื่อง) 

ตลาดที่ได้รับมาตรฐานสุขอนามัยในระดับ ดีมาก  

จ านวน 5 แห่ง 

(*พัฒนาตลาดสาขา 5 แห่ง ด าเนินการต่อเนื่อง) 

พนักงานที่ผ่านการทดสอบความรู้และทักษะด้านเทคโนโลยี

ดิจิทัล 

จ านวนพนักงานที่ผ่านการทดสอบความรู้และทักษะด้าน

เทคโนโลยีดิจิทัล จ านวนพนักงาน 50 ราย   
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ยุทธศาสตร์ที่ 2 เร่งรัดการพัฒนาคุณภาพ ภาพลักษณ์ (Re-inventing, Re-image) 

 

ยุทธศาสตร์ที่ 3  สร้างและใช้เครือข่ายและหุ้นส่วนยุทธศาสตร์ (Strategic Partner) 

 

เป้าหมาย ตัวช้ีวัด 

ความพึงพอใจของประชาชนที่ได้รับการบริการที่

สะดวก รวดเร็ว 

ร้อยละความพึงพอใจของประชาชนที่ได้รับการบริการที่สะดวก 

รวดเร็ว ร้อยละ 70  

การประชาสัมพันธ์สร้างภาพลักษณ์องค์กรในแต่ละ

ช่องทาง 

การประชาสัมพันธ์สร้างภาพลักษณ์องค์กรในแต่ละช่องทาง 

จ านวน 15 ครั้ง   

ความพึงพอใจของผู้ใช้บริการแพลตฟอร์มอยู่ในระดับ"

ดีมาก" 

ความพึงพอใจของผู้ใช้บริการแพลตฟอร์มอยู่ในระดับ"ดีมาก"  

ร้อยละ 70  

ความส าเร็จในการพัฒนาเว็บไซต์องค์การตลาดใหม่ให้

ได้มาตรฐานเว็บไซต์ภาครัฐ 

ร้อยละความส าเร็จในการพัฒนาเว็บไซต์องค์การตลาดใหม่ให้ได้

มาตรฐานเว็บไซต์ภาครัฐ ร้อยละ 100  

เป้าหมาย ตัวช้ีวัด 

เครือข่ายและหุ้นส่วนที่ร่วมขับเคลื่อนเศรษฐกิจเพ่ิมข้ึน

จากปีก่อน 

จ านวนเครือข่ายและหุ้นส่วนที่ร่วมขับเคลื่อนเศรษฐกิจเพ่ิมขึ้นจาก

ปีก่อน จ านวน 20 ราย 

ความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่เข้าร่วมโครงการ   ความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่เข้าร่วมโครงการ  ร้อยละ 70 

ผู้เข้าร่วมอบรมโครงการ มีความเข้าใจในหลักปรัชญา

เศรษฐกิจพอเพียง 

ร้อยละของผู้เข้าร่วมอบรมโครงการ มีความเข้าใจในหลักปรัชญา

เศรษฐกิจพอเพียง ร้อยละ 80 

1.สามารถตรวจมาตรฐานการจัดส่งสินค้าขององค์การ

ตลาดเป็นไปด้วยความเรียบร้อย 

2.การติดตั้งระบบติดตาม GPS การส่งสินค้าของ

องค์การตลาดเป็นไปด้วยความเรียบร้อย 

1.สามารถตรวจมาตรฐานการจัดส่งสินค้าขององค์การตลาดได้ไม่

น้อยกว่า 20 แห่ง/ปี    

2. จ านวนการติดตั้งระบบติดตาม GPS การส่งสินค้าขององค์การ

ตลาด จ านวน 10 คัน/ปี 

หน่วยงานภายใน มีระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ

สนับสนุนกระบวนการปฏิบัติงานที่เพียงพอและทันสมัย  

 จ านวนหน่วยงานภายใน มีระบบเทคโนโลยีสารสนเทศสนับสนุน

กระบวนการปฏิบัติงานที่เพียงพอและทันสมัย จ านวน 6 ระบ  

(* พัฒนาระบบแล้วเสร็จภายในปี 2567)  
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ยุทธศาสตร์ที่ 1  

ตลาดอัตลักษณ์ "บ าบัดทุกข์ บ ารุงสุข" ยุคดิจิทัล (Community based market in digital era) 
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แผนปฏิบัติการประจ าปี 2566 

ยุทธศาสตร์ที่ 1 ตลาดอัตลักษณ์ "บ าบัดทุกข์ บ ารุงสุข" ยุคดิจิทัล (Community based market in digital era) 

จ านวน 15  โครงการ งบประมาณรวมทั้งสิ้น  46,885,500  บาท 

วัตถุประสงค์เชิงยุทธศาสตร์ โครงการ ตัวชี้วัด งบประมาณ (บาท) ผู้รับผิดชอบ 

ยกระดับตลาดเป็นตลาดต้นแบบ 

Go Green 6G เพื่อมุ่งสู่การเป็น 

Zero food waste และ 

Neutrality carbon 

 

1. โครงการพัฒนาต้นแบบ Go Green 6 G 

(ตลาดสาขา 5 แห่งขององค์การตลาด) 

ความส าเร็จในการพัฒนาตลาดต้นแบบ (Go Green 6G) 

ตลาดสาขาขององค์การตลาด จ านวน 5 แห่ง 

*พัฒนาตลาดสาขา 5 แห่งด าเนินการต่อเนื่อง 

552,000.- ตลาดสาขาทุกสาขา 

2. โครงการพัฒนาต้นแบบ Go Green 6 G 

(ภายนอก) 

ความส าเร็จในการพัฒนาตลาดต้นแบบ (Go Green 6G)ใน

แต่ละภูมิภาค จ านวน 6 ภูมิภาค ประกอบด้วย 1. ภาคเหนือ 

2. ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 3. ภาคตะวันตก 4. ภาคกลาง 

5. ภาคตะวันออก และ6. ภาคใต ้

** ในปี 2566 ด าเนินการตลาดสาขาขององค์การตลาดให้

เป็นตลาดต้นแบบใหส้ าเร็จก่อนและจะเริม่ด าเนินงานพัฒนา

ในแต่ละภมูิภาคในปี 2567 

ใช้งบประมาณ

โครงการ

ประชาสมัพันธ์ 

 

ฝ่ายประชาสัมพันธ ์

องค์การตลาดมีรายได้เพิ่มขึ้นจาก

การด าเนินงานตามภารกิจของ

องค์การตลาด 

3. โครงการสนับสนุนและส่งเสริมการตลาด

ให้แก่สินค้าไทย   

รายได้ขององค์การตลาดเพิ่มขึ้น 

*รายไดเ้พิ่มขึ้นปีละ 10 % จากฐานปีก่อนหน้า 

39,000,000.- ฝ่ายกิจการพิเศษ 

4. โครงการบริหารจัดการพื้นที่เช่าตลาดสาขา

ขององค์การตลาด 

- ตลาดสาขาทุกสาขา 

5. โครงการสร้างรักษาฐานรายได้จากการจัดส่ง

เครื่องอุปโภคบริโภค 

ไม่ใช้งบประมาณ ฝ่ายตลาดและจดัส่งสินค้า 

6. โครงการ E-Commerce 3,000,000.- ฝ่ายกิจการพิเศษ 

7. โครงการ Life DD Market Roadshow by อต.     รายได้ของประชาชน กลุม่เกษตรกร วิสาหกิจชุมชน เพิ่มขึ้น 

*รายไดเ้พิ่มขึ้นปีละ 10% 

3,000,000.- ฝ่ายกิจการพิเศษ 

8. โครงการมหกรรมสินค้า 200,000.- ฝ่ายตลาดและจัดส่งสินค้า 
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วัตถุประสงค์เชิงยุทธศาสตร์ โครงการ ตัวชี้วัด 
งบประมาณ 

(บาท) 
ผู้รับผิดชอบ 

 9. โครงการ “Demand Driven by Data : 

DDD” 

มีฐานข้อมูลความต้องการสินค้าและสามารถน าข้อมูลไปใช้

ส่งเสริมเกษตรกรในการผลิตสินค้าเกษตรให้ตรงตามความ

ต้องการ ความส าเร็จของฐานข้อมูล ร้อยละ 70  

ไม่ใช้งบประมาณ -ฝ่ายวางแผนและ

งบประมาณ 

-ฝ่ายกิจการพเิศษ  

-ฝ่ายตลาดและจดัส่งสินค้า  

จัดให้ตลาด มีมาตรฐาน  สะอาด  

มั่นคง 

10. โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐาน

ตลาดสาขาตลิ่งชัน 

ตลาดทีไ่ดร้ับมาตรฐานสุขอนามัยในระดับ ดมีาก  

จ านวน 5 แห่ง 

*พัฒนาตลาดสาขา 5 แห่ง (ด าเนนิการต่อเนื่อง) 

36,400.- ตลาดสาขาตลิ่งชัน 

11. โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐาน

ตลาดสาขาบางคล้า 

30,000.- ตลาดสาขาบางคล้า 

12. โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐาน

ตลาดสาขาหนองม่วง 

586,000.- ตลาดสาขาหนองม่วง 

12. โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐาน

ตลาดสาขาหนองม่วง 

81,100.- ตลาดสาขาล าพูน 

14. โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐาน

ตลาดสาขาปากคลองตลาด 

ไม่ใช้งบประมาณ ตลาดสาขาปากคลองตลาด 

พัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและบุคลากร

ด้านดิจิทัล (Digital Infrastructure and 

Literacy)  

1.5 โครงการพัฒนาทักษะการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล   

 

จ านวนพนักงานที่ผ่านการทดสอบความรู้และทักษะด้าน

เทคโนโลยีดิจิทัล จ านวนพนักงาน 50 ราย   

 

400,000.- คณะท างานโครงการ

ขับเคลื่อนนวัตกรรมฯ 

Mobile User



           

ชื่อโครงการ : 1. โครงการพัฒนาตลาดต้นแบบ Go Green 6 G  

หลักการและเหตุผล : องค์การตลาด มีบทบาทหน้าที่รับผิดชอบส่งเสริมตลาดภาครัฐ และตลาดเอกชน ให้มีการพัฒนาตลาดตามมาตรฐานที่ก าหนดสามารถขับเคลื่อนตลาดให้เป็นแหล่งเรียนรู้เป็น
ตลาดสินค้าเกษตรปลอดภัย เพื่อช่วยระบายสินค้าทางการเกษตรและยกระดับราคาสินค้าให้กับเกษตรกรในพื้นที่ โดยการพัฒนาตลาดขององค์การตลาดให้สามารถรองรับเกษตรกรที่จะน าสินค้ามา
จ าหน่ายเพื่อตอบสนองนโยบายของรัฐบาลและเป็นการสร้างรายได้ให้กับองค์การตลาดอีกทางหนึ่งด้วยจากบริบทข้างต้น องค์การตลาด สาขาตลิ่งชัน เล็งเห็นความส าคัญ เกี่ยวกับการส่งเสริมและ
พัฒนาเกษตรกรในชุมชนและผู้ประกอบการ ให้มีความรู้ความเข้าใจในมาตรฐานสินค้าเกษตรปลอดภัย อันจะน าไปสู่การสร้างสินค้าเกษตรที่มีคุณภาพเพื่อเป็นการสร้างรายได้ให้กับผู้ประกอบอาชีพ
เกษตรกร และส่งเสริมให้เกิดการผลักดันเศรษฐกิจฐานรากในชุมชนการสร้างรายได้ให้มีความยั่งยืน จ าเป็นต้องพัฒนาในทุก ๆ ด้าน โดยมีการด าเนินการพัฒนาตลาดต้นแบบ (GO Green 6G) ให้เป็น
ตลาดเกษตรสินค้าปลอดภัย และเป็นการสร้างองค์ความรู้ให้กับเกษตรกร ทั้งนี้ จากการขาดความเชื่อมโยงระหว่างผู้ผลิต ผู้ค้าและผู้บริโภค ท าให้ตลาดสินค้าเกษตรปลอดภัยในประเทศไทย 
มีข้อจ ากัด การพัฒนาดังกล่าวข้างต้น ถือเป็นหัวใจหลักให้แก่เกษตรกรและผู้ประกอบการ ได้ตระหนักถึงความส าคัญและให้ความร่วมมือในการพัฒนาและยกระดับตลาด ให้เป็นตลาดที่ส่งเสริม
เกษตรปลอดภัยอย่างยั่งยืน ต่อไป 

วัตถุประสงค์ : 1. เพื่อเพิ่มช่องทางการตลาดให้แก่ชุมชนที่ประกอบอาชีพด้านเกษตรปลอดภัย และสินค้าแปรรูปทางการเกษตร เพิ่มรายได้ให้กับประชาชน เสริมสร้างความเข้มแข็ง ยั่งยืนให้แก่
เศรษฐกิจฐานรากตามแนวทางของประชารัฐ ตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง       

                     2. เพื่อสร้างความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับหลักการพัฒนาสินค้าเกษตรปลอดภัยให้เกษตรกรและผู้ประกอบการ         

                     3. เพื่อปรับปรุงตลาดสาขาหนองม่วงให้พร้อมส าหรับการด าเนินกิจกรรมตลาด       

                     4. เพื่อเพิ่มรายได้ และส่งเสริมให้เกิดการผลักดันเศรษฐกิจฐานรากในชุมชน       

                     5. เพื่อเสริมสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับองค์การตลาด      

                     6. เพื่อพัฒนาตลาดให้เป็นตลาดต้นแบบ (Go Green 6G)             

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ:  1. ก่อให้เกิดตลาดต้นแบบ เพื่อยกระดับตลาดให้มีมาตรฐานที่สูงขึ้น 

                         2.  สร้างคุณภาพชีวิตของชุมชนและสิ่งแวดล้อมภายใต้นโยบาย BCG Model 

ผลผลิต (Output) และผลลัพธ์ (Outcome) : ความส าเร็จของการพัฒนาให้เป็นตลาดเกษตรปลอดภัยที่ได้รับการรับรองมาตรฐานตลาดต้นแบบ (Go Green 6G)   

ผู้รับผิดชอบ : ตลาดสาขาทุกสาขา 
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เป้าหมาย ตัวชี้วัด กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ งบประมาณ 
ต.ค. พ.ย ธ.ค. ม.ค ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

ความส าเร็จในการ

พัฒนาตลาดต้นแบบ 

(Go Green 6G) 

ตลาดสาขาของ

องค์การตลาด 

*พัฒนาตลาดสาขา 5 

แห่งด าเนินการ

ต่อเนื่อง 

จ านวน 5 แห่ง 

 
กิจกรรมหลักที่ 1 : การด าเนินงานพัฒนาตลาดต้นแบบ 

(GO Green 6G)  

กิจกรรมย่อยท่ี 1.1 : ด าเนินการตามหลักเกณฑ์/คุณสมบัติ/

ตัวชี้วัด/เงื่อนไข ของตลาดต้นแบบ (Go Green 6G) 

1.สินค้าปลอดภัย (G1)     

2.ราคาเป็นธรรม (G2)   

3.สถานท่ีพร้อมและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (G3) 

4. บริหารจัดการด้วยเทคโนโลยี (G4)   

5. ใช้พลังงานคุ้มค่า (G5)   

6. สร้างเครือข่ายชุมชนให้เข้มแข็ง (G6) 

       

    

 การด าเนินงานไม่ส าเร็จ

ตามวัตถุประสงค์ของ

โครงการ 

 

 

552,000.- 

กิจกรรมหลักที่ 2 : ตรวจประเมินตลาดสาขา ตาม

หลักเกณฑ์ตลาดต้นแบบ (Go Green 6G) 

       
    

 

กิจกรรมหลักที่ 3 : การส ารวจความพึงพอใจของผู้เช่าและ

ผู้ใช้บริการ 

กิจกรรมย่อยท่ี 3.1 : ท าการส ารวจความพึงพอใจของ

ตลาดมาตรฐาน Go Green 6G  

       

    

 

กิจกรรมย่อยท่ี 3.2 : สรุปผลการประเมินการส ารวจความ

พึงพอใจของตลาดมาตรฐาน Go Green 6G 

       
    

 

  กิจกรรมหลักที่ 4 : มาตรการการป้องกันการแพร่ระบาด

ของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) 

กิจกรรมย่อยท่ี 4.1 : จัดให้มีมาตรการการป้องกันการแพร่

ระบาดของโรคติดเชื้อไวรัส โคโรนา 2019  

(COVID-19) 

       

    

   

  กิจกรรมหลักที่ 5 : รายงานสรุปผลการด าเนินโครงการ               
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ชื่อโครงการ : 2. โครงการพัฒนาตลาดต้นแบบ Go Green 6 G (ภายนอก) 

หลักการและเหตุผล :  องค์การตลาด กระทรวงมหาดไทย มีบทบาทหน้าที่ในการส่งเสริมและพัฒนาตลาดในการก ากับดูแลขององค์การตลาดและเครือข่ายตลาดท้องถิ่นของกระทรวงมหาดไทย เพื่อ
ยกระดับตลาดเกษตรปลอดภัยให้มีมาตรฐานสูงขึ้นไปสู่ตลาดสีเขียวหรือ Green Market และยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชน โดยโครงการ Go Green 6G นี้เป็นการบูรณาการความร่วมมือกับ
หน่วยงานต่าง ๆ เพื่อให้องค์การตลาดด าเนินกิจการบรรลุวัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้ เน้นการมีส่วนร่วมในการด าเนินการจากตลาดเครือข่าย และสอดคล้องเชิงยุทธศาสตร์กับแนวทางของรัฐบาล และเป็น
กลไกในการสร้างความเข้มแข็งให้องค์การตลาดสามารถขับเคลื่อนองค์การไปสู่เป้าหมายที่ก าหนดไว้ได้ อย่างมีจุดมุ่งเน้นทิศทางที่ชัดเจนตามที่ก าหนดในแผนยุทธศาสตร์    

        “ส านักงานคณะกรรมการนโนบายรัฐวสิาหกิจ (สคร.) ก าหนดหลักเกณฑ์ตัวชี้วัดระดับความส าเร็จในการด าเนินงานพัฒนาตลาดต้นแบบ (Go Green 6G) โดยองค์การตลาด ต้องมีการศึกษา
และก าหนดหลักเกณฑ์/คุณสมบัติของตลาดต้นแบบ (Go Green 6G) ให้ครอบคลุม 6 มิติ ได้แก่ มิติที่ 1. สินค้าปลอดภัย (G1) มิติที่ 2. ราคาเป็นธรรม (G2) มิติที่ 3. สถานที่พร้อมและเป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม (G3)  มิติที่ 4. บริหารจัดการด้วยเทคโนโลยี (G4) มิติที่ 5. ใช้พลังงานคุ้มค่า (G5) มิติที่ 6. สร้างเครือข่ายชุมชนให้เข้มแข็ง (G6) โดยที่หลักเกณฑ์/คุณสมบัติต้องสอดคล้องกับมาตรฐาน
แนวปฏิบัติที่ดี กฎหมายที่เกี่ยวข้อง และมาตรการการป้องกันการแพร่ระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) รวมถึงต้องบูรณาการเรื่อง เศรษฐกิจชีวภาพ (Bio Economy) หรือ 
เศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) หรือเศรษฐกิจสีเขียว (Green Economy) ตามยุทธศาสตร์ของประเทศ และยุทธศาสตร์ของส านักงานคณะกรรมการนโยบายรัฐวิสาหกิจ (สคร.)"
วัตถุประสงค ์: 1. เพื่อพัฒนาตลาดเป็นตลาดต้นแบบ Go Green 6G 

       2. เพื่อเน้นการมีส่วนร่วมในการด าเนินการจากตลาดเครือข่าย 

       3. เพื่อบูรณาการความร่วมมือระหว่างองค์กรและภาคีเครือข่ายการพัฒนาตลาด           

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ : 1. กลุ่มเป้าหมายรับรู้และเข้าใจในบทบาทภารกิจขององค์การตลาดเพิ่มมากขึ้น ก่อให้เกิดภาพลักษณ์ที่ดีและจดจ าในชื่อองค์กร เกิดกระแสการพัฒนา                                            

 2. ตลาดอาหารปลอดภัยและการตลาดเพื่อการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนใน 5 ตลาดสาขา และพื้นที่เกี่ยวข้อง อีกทั้งภาคีเครือข่ายและกลุ่มผู้ มีส่วนได้ส่วนเสีย 
     มีทัศนคติที่ดีต่อองค์กร ซึ่งจะน าไปสู่ความร่วมมืออย่างยั่งยืน  

ผลผลิต (Output) และผลลัพธ์ (Outcome) : ช่วยสร้างการรับรู้ ความเข้าใจ ภารกิจ และการด าเนินงานด้านการพัฒนาตลาดขององค์การตลาด ตลอดจนช่วยสร้างภาพลักษณ์อันดีต่อองค์กร
ทั้งภายในและภายนอกสร้างความร่วมมือกับชุมชนและภาคีเครือข่าย อันจะน าไปสู่การพัฒนาตลาดอาหารปลอดภัยและการพัฒนาตลาดสู่รูปแบบการตลาดแบบท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนต่อไป 

ผู้รับผิดชอบ : ฝ่ายประชาสัมพันธ์ 

 

 

 

 

 

Mobile User



           

เป้าหมาย ตัวชี้วัด กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา ปัจจัยเสี่ยงของ

โครงการ 
งบประมาณ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

ความส าเร็จในการพัฒนา

ตลาดต้นแบบ (Go Green 

6G) ในแต่ละภูมิภาค 

จ านวน 6 ภูมิภาค 

ประกอบด้วย   

1. ภาคเหนือ  

2. ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  

3. ภาคตะวันตก  

4. ภาคกลาง 

5. ภาคตะวันออก  

6. ภาคใต้ 

จ านวนตลาดท่ีเข้า

ร่วมโครงการ  

** ในปี 2566 

ด าเนินการตลาด

สาขาขององค์การ

ตลาดให้เป็นตลาด

ต้นแบบให้ส าเร็จ

ก่อนและจะเริ่ม

ด าเนินงานพัฒนาใน

แต่ละภูมิภาคในปี 

2567 

กิจกรรมหลัก 1 : การด าเนินงานพัฒนาตลาด

ต้นแบบ (GO Green 6 G) 

กิจกรรมย่อย 1.1 : จัด ตั้งคณะท างานพัฒนา

ตลาดต้นแบบ (GO Green 6 G) 

       

    

 1. การด าเนินงานไม่

ส าเร็จตาม

วัตถุประสงค์ของ

โครงการ 

 

2. เกณฑ์การประเมิน

ไม่สอดคล้องกับสภาพ

ของตลาด 

ใช้งบประมาณ

โครงการ

ประชาสัมพันธ์ 

 
กิจกรรมย่อย 1.2 :จัดประชุมคณะท างานเพื่อ 

ศึกษาแนวทาง/  

ด าเนินการตามหลักเกณฑ์/คุณสมบัติ/

ตัวชี้วัด/เงื่อนไข ของตลาดต้นแบบ (Go 

Green 6G) 

1. สินค้าปลอดภัย (G1)     

2. ราคาเป็นธรรม (G2)   

3.สถานท่ีพร้อมและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (G3) 

4. บริหารจัดการด้วยเทคโนโลยี (G4)   

5.  ใช้พลังงานคุ้มค่า (G5)   

6. สร้างเครือข่ายชุมชนให้เข้มแข็ง (G6) 

       

    

 

กิจกรรมหลัก 2 : การถ่ายทอดตลาดต้นแบบ 

(GO Green 6 G) ไปยังตลาดเครือข่ายอื่น ๆ 

       
    

 

กิจกรรมหลัก 3 : การจัดการประกวดตลาด

ต้นแบบ (GO Green 6 G)   

           
 

กิจกรรมหลัก 4 : การจัดพิธีมอบตรา

สัญลักษณ์ตลาดต้นแบบ (GO Green 6 G)   

       
    

 

กิจกรรมหลัก 5 : รายงานสรุปผลการด าเนิน

โครงการ 
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ชื่อโครงการ : 3. โครงการสนับสนุนและส่งเสริมการตลาดให้แก่สินค้าไทย    

หลักการและเหตุผล : องค์การตลาดมีบทบาทหนา้ที่ในการกระจายสนิค้า ผ่านช่องทางตลาดกายภาพต่าง ๆ ทั้งที่ประกอบการเอง และตลาดชุมชนอ่ืน ๆ ทั่วไป หรือพื้นที่ขายสินค้าที่เปิดขึน้

ไม่ประจ า เช่น การจัดงานแสดงสินค้า โดยอาจมีการประสานกับพันธมิตร ทั้งภาครัฐ และเอกชน ในการวางสินค้าชุมชน สินค้าโอทอป รวมไปถึงช่ องทางการค้าส่ง ค้าปลีก ที่เป็นที่นิยมกัน 

อย่างแพร่หลายในปัจจุบัน อีก ทั้งลดอุปสรรคต่อการน าสินค้าเข้าไปวางขาย เช่น เครดิตเทอม ราคารับซื้อ คุณภาพสินค้า หรือ ค่าขนส่ง เป็นต้น องค์การตลาดจะเข้าไปเป็นกลไกในการลด

ข้อจ ากัดในกระบวนการดังกล่าว ในการสนับสนุนการขายสินค้าชุมชนในพื้นที่ต่าง ๆ เนื่องจากผู้ผลิตอาจรวมตัวกันได้ยาก และพบอุปสรรคต่าง ๆ ในการติดต่อเจรจาน าสินค้าเข้าจ าหน่าย

ตามช่องทางต่าง ๆ เอง อันเป็นแนวทางหนึ่งที่จะสร้างความเจริญแก่ชุมชนให้สามารถยกระดับฐานะความเป็นอยู่ของคนในชุมชนให้ดีขึ้น เพื่อช่วยเพิ่มโอกาสในการแข่งขันและขยายช่องทาง

ให้กับสินค้าและเพิ่มยอดขายของผู้ประกอบการอีกทั้งยังท าให้ประชาชน ทั่วไปสามารถเข้าถึงสินค้าชุมชนได้มากยิ่งขึ้น       

วัตถุประสงค์:  1. เกษตรกร ผู้ประกอบการ ผู้ผลิตสนิค้าชุมชน ผู้ผลิตสินค้าโอทอป มีรายได้มากข้ึนจากการที่มีช่องทางการจ าหน่ายสนิค้าเพิ่มจากเดิม           

                   2. สินค้าโอทอป สินคา้ท้องถิ่นเปน็ที่รู้จักมากข้ึน        

                   3. วิสาหกิจชุมชน เกษตรกรผู้ผลิตสินค้าในชุมชน มีองค์ความรู้ในดา้นการค้า การขายและการตลาดมากข้ึน       

                   4. สามารถต่อยอดความรู้ที่ได้รับเพื่อไปสร้างรายได้อื่นอันจะเป็นการยกระดบัรายได้และคุณภาพชีวิตให้ดียิ่งขึน้ 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ : 1. เป็นการด าเนินงานตามนโยบายรัฐบาล และกระทรวงมหาดไทยในโครงการสร้างความร่วมมือกับหน่วยงานภาครัฐและเอกชน ในการผลักดันเศรษฐกิจฐาน  

                                        รากเพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชน      

                                    2. เป็นการประชาสัมพนัธ์องค์การตลาดให้เป็นที่รู้จักมากยิ่งขึน้      

                                        3. เป็นการส่งเสริมการผลิตสินค้าชุมชน สินค้าOTOP สร้างงานสร้างอาชีพในชุมชน  

ผลผลิต (Output) และผลลัพธ์ (Outcome) : 1. วิสาหกิจชุมชน เกษตรกรผู้ผลิตสินค้าในชุมชน มีรายได้มากขึ้นจากการที่มีช่องทางการจ าหน่ายสินค้าเพิ่มจากเดิม    

                                                                 2. วิสาหกิจชุมชน เกษตรกรผู้ผลิตสินค้าในชุมชน มีองค์ความรู้ในด้านการค้ามากขึ้นและสามารถต่อยอดความรู้ที่ได้รับเพื่อไปสร้างรายได้อื่นอัน  
                                                                     จะเป็นการยกระดับคุณภาพชีวิตให้ดียิ่งขึ้น      

ผู้รับผิดชอบ : ฝ่ายกิจการพิเศษ 
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เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ 

งบประมาณ 
ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   

รายได้ขององค์การ
ตลาดเพิ่มขึ้น  
*รายได้เพ่ิมขึ้นปีละ 
10 % จากฐานปี
ก่อนหน้า   

รายได้ขององค์การ
ตลาดเพิ่มขึ้น  
*รายได้เพ่ิมขึ้นปีละ 
10 % จากฐานปี
ก่อนหน้า  
  
 

กิจกรรมหลักที่ 1 : ขออนุมัติแผนโครงการ
เพื่อใช้ในกรด าเนินงาน                         

1.รายได้ขององค์การตลาดไม่
เป็นไปตามเป้าหมาย 
 
 
2.รายได้ กลุ่มเกษตรกร 
วิสาหกิจชุมชน ประชาชนไม่
เป็นไปตามเป้าหมาย 
 
 

39,000,000.- 

กิจกรรมหลัก 2 :  ขออนุมัติหลักการเพื่อ
ด าเนินงานในขั้นตอนต่อไป                         
กิจกรรมหลัก 3 : จัดหาสินค้าเกษตร, 
สินค้าชุมชนหรือสินค้าOTOP พร้อมจัดท า
แบบส ารวจรายได้เกษตรกร ผู้ประกอบการ
ก่อนเข้าร่วมโครงการ                         
กิจกรรมหลัก 4 : ด าเนินการน าเสนอสินค้า
เกษตรท่ีขึ้นทะเบียนสินค้า OTOP, สินค้า
ชุมชน หรือสินค้าเกษตร กลุ่มลูกค้าภาค
ธุรกิจ                         
กิจกรรมหลัก 5 : สร้างยอดจ าหน่ายสินค้า 

OTOP, สินค้าชุมชน หรือสินค้าเกษตรท่ีได้

การรับรองมาตรฐานความปลอดภัยต่าง ๆ 

ผ่านช่องทางในกิจกรรมหลัก 4                         
กิจกรรมหลัก 6 : จัดท าแบบส ารวจรายได้

เกษตรกร ผู้ประกอบการหลังเข้าร่วม

โครงการ 
            

  กิจกรรมหลัก 7 : จัดท ารายงานผลการ

ด าเนินงานประจ าปี 2566             
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ชื่อโครงการ : 4. โครงการบริหารจัดการพื้นที่เช่าตลาดสาขาขององค์การตลาด 

หลักการและเหตุผล : องค์การตลาด เป็นรัฐวิสาหกิจหน่วยงานหนึ่งในสังกัดกระทรวงมหาดไทย ด าเนินกิจการตามวัตถุประสงค์และอ านาจหน้าที่ที่ก าหนดไว้ในกฎหมาย องค์การตลาด มีลักษณะการ

ประกอบกิจการด้านการบริหารจัดการพื้นที่ตลาดโดยมีลักษณะการให้เช่าพื้นที่ภายในตลาด ที่องค์การตลาดเป็นผู้บริหารจัดการพื้นที่เอง จ านวน 4 สาขา ได้แก่ ตลาดสาขาล าพูน จังหวัดล าพูน, 

ตลาดสาขาบางคล้า จังหวัดฉะเชิงเทรา, ตลาดสาขาหนองม่วง จังหวัดลพบุรี และตลาดสาขาตลิ่งชัน กรุงเทพมหานคร โดยการน าพื้นที่ขององค์การตลาดให้ผู้ประกอบการ ประชาชน เกษตรกร หรือ

บุคคลอ่ืนใด เช่าพื้นที่แผงค้า หรือ อาคารพาณิชย์ หรือ พื้นที่ลักษณะอ่ืนใด ส าหรับท าการค้าหรือประกอบกิจการ ตลอดจนที่พักอาศัย ตามสภาพพื้นที่ของตลาดแต่ละตลาด เพื่อให้องค์การตลาด

สามารถหารายได้จากด าเนินการตามภารกิจหลัก และเป็นไปตามบันทึกข้อตกลงประเมินผลการด าเนินงานขององค์การตลาดประจ าปี 2566 ให้มีประสิทธิภาพ ประสิทธิผลมากขึ้น  

วัตถุประสงค์ :  1. มีรายได้เพิ่มขึ้นจากการด าเนินงานตามภารกิจขององค์การตลาด 

                     2. เพื่อพัฒนาและปรับปรุงลาดสาขาให้พร้อมส าหรับการด าเนินกิจกรรมของตลาด                                                                                           

                     3. เพื่อเพิ่มช่องทางการตลาด และยกกระดับรายได้ให้แก่ประชาชนและเสริมสร้างความเข้มแข็งและยั่งยืนให้แก่เศรษฐกิจฐานราก 

                     4. เพื่อสร้างภาพลักษณ์ที่ดี ให้แก่ตลาดสาขาองค์การตลาด      

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ : พื้นที่ของตลาดสาขาองค์การตลาดได้รับความสนใจจาก  ผู้ประกอบการ ประชาชน เกษตรกร เข้ามาค้าขายในพื้นที่เพิ่มมากขึ้น และสามารถเป็นแหล่งสร้างรายได้ให้กับ

ชุมชนในพื้นที่อย่างยั่งยืน  

ผลผลิต (Output) และผลลัพธ์ (Outcome) : 1. ผู้ประกอบการ ประชาชน เกษตรกร มีพื้นที่ส าหรับท าการค้าหรือประกอบกิจการ ช่วยกระจายรายได้ไปยังชุมชนอ่ืน ๆให้แก่ชุมชนสามารถ              

                                                                     เลี้ยงดูตนเองได้ 

                                                                 2. องค์การตลาดมีรายได้เพิ่มขึ้นจากการบริหารจัดการพื้นที่เช่า  

ผู้รับผิดชอบ : ตลาดสาขาทั้ง 5 แห่ง  
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เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ 

งบประมาณ 
ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   

รายไดข้ององค์การ
ตลาดเพิ่มขึ้น  
*รายได้เพ่ิมขึ้นปีละ 
10 % จากฐานปี
ก่อนหน้า  

รายได้ขององค์การ
ตลาดเพิ่มขึ้น  
*รายได้เพ่ิมขึ้นปีละ 
10 % จากฐานปี
ก่อนหน้า  
  
 

กิจกรรมหลักที่ 1 :  การพัฒนาปรับปรุงตลาด
เพื่อรองรับภารกิจตลาด 
กิจกรรมย่อย 1.1 : ประชุมวางแผนการพัฒนา
ปรับปรุงสว่นต่าง ๆ ภายในตลาด                         

รายได้ไม่เป็นไปตาม
เป้าหมาย 

-ไม่มี
งบประมาณ- 

กิจกรรมย่อย 1.2 : จัดท า layout เพื่อแบ่งโซน
ประเภทของพื้นท่ีในการท าธุรกิจ             

  

กิจกรรมหลักที่ 2 : การหารายได้ของตลาดสาขา 
กิจกรรมย่อย 2.1 : วางแผนเพื่อก าหนดแนวทางใน
การด าเนินกิจการของตลาดสาขา             

  

กิจกรรมย่อย 2.2 : จัดท ากรอบราคาอัตราค่า
เช่าพ้ืนท่ี ตามกิจกรรมย่อย 1.2             

  

กิจกรรมหลักที่ 3 : ประชาสัมพันธ์สร้างการ
รับรู้ให้แก่บุคคลท่ัวไป 
กิจกรรมย่อย 3.1 : ด าเนินการประชาสัมพันธ์ 
ผ่านช่องทางต่าง ๆ เช่น ช่องทางออนไลน์  
เสียงตามสาย การติดป้ายประชาสัมพันธ์หรือ
ช่องอื่น ๆ เป็นต้น               

  

กิจกรรมหลัก 4 : สรุปผลการด าเนินโครงการ
เสนอผู้บริหาร             
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ชื่อโครงการ : 5. โครงการสร้างรักษาฐานรายได้จากการจัดส่งเครื่องอุปโภคบริโภค      

หลักการและเหตุผล :  เพื่อสร้างรายได้ และหาช่องทางการจัดส่งสินค้าเครื่องอุปโภคบริโภคให้กับกรมราชทัณฑและหน่วยงานราชการอ่ืน ๆ  

         1. องค์การตลาดท าการจะซื้อจะขายกับเรือนจ า ทัณฑสถาน สถานพินิจ สถานกักขัง และหน่วยงานราชการ                             

 2. ในการจัดซื้อ เป็นการประกวดราคานั้น ไม่สามารถควบคุมฐานรายได้ขององค์การตลาดได้ เพราะมีการแข่งขัน      

                                3. องค์การตลาดจะเสนอราคาตามเป้าหมาย            

วัตถุประสงค์: 1. เพื่อรักษาฐานรายได้ให้กับองค์การตลาด    

                   2. เพื่อหาช่องทางใหม่ในการจัดส่งเครื่องอุปโภคบริโภค    

                   3. เพิ่มศักยภาพในการจัดส่งสินค้าเป็นการสร้างมูลค่า และความน่าเชื่อถือ   

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ :   องค์การตลาดมีรายได้เพิ่มขึ้น และมีช่องทางการจัดส่งเครื่องอุปโภคบริโภคให้กับหน่วยงานใหม่ๆ เพิ่มขึ้น 

ผลผลิต (Output) และผลลัพธ์ (Outcome) : สามารถจัดหาฐานรายได้ เป็นไปตามเป้าหมาย 

ผู้รับผิดชอบ : ฝ่ายตลาดและจัดส่งสินค้า 
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เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของ
โครงการ งบประมาณ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   

รายได้ของ
องค์การตลาด
เพิ่มขึ้น  
*รายได้เพ่ิมขึ้นปี
ละ 10 %   

รายได้ขององค์การ
ตลาดเพิ่มขึ้น  
*รายได้เพ่ิมขึ้นปีละ 
10 % จากฐานปีก่อน
หน้า   
 

กิจกรรมหลักที่ 1 : กระบวนการเสนอราคาในการ
จัดซ้ือเครื่องอุปโภคบริโภคต่อหน่วยงานต่าง ๆ 
กิจกรรมย่อย : 1.1 การจัดท าเอกสารเพื่อยื่นเสนอ
ราคาต่อหน่วยงานต่าง ๆ              

1. การด าเนินกิจกรรม
ไม่เป็นไปตามเป้าหมาย 
เช่น ไม่สามารถเข้าร่วม
เสนอราคาได้ทันในเวลา
ท่ีก าหนดของหน่วยงาน
ราชการต่าง ๆ 
 
2. ผู้ประกอบการไม่
สามารถวางหลักประกัน 
สัญญาได้ตามท่ี
องค์การตลาดก าหนด 
 
3.การจัดส่งสินค้าไม่
เป็นไปตามสัญญา 
 
4.ข้อมูลในการรายงาน
ไม่ถูกต้องครบถ้วน 

-ไม่มี
งบประมาณ- 

กิจกรรมย่อย : 1.2 ยื่นเสนอราคาต่อหน่วยงานต่าง ๆ             
กิจกรรมย่อย : 1.3 ติดตามผลการประกาศผู้ชนะ
การเสนอราคา             
กิจกรรมย่อย : 1.4 ท าสัญญาในกรณีท่ีองค์การ
ตลาดเป็นผู้ชนะการเสนอราคา             
กิจกรรมหลักที่ 2 : การสรรหาและคัดเลือก
ผู้ประกอบการส าหรับการจัดส่งสินค้า 
กิจกรรมย่อย : 2.1 การขึ้นทะเบียนผู้ประกอบการ
ขององค์การตลาด             
กิจกรรมย่อย : 2.2 การคัดเลือกผู้ประกอบการของ
องค์การตลาดส าหรับการจัดส่งสินค้า             
กิจกรรมย่อย : 2.3 การท าสัญญาส าหรับการจัดส่ง
สินค้าขององค์การตลาด ให้แก่คู่ค้าขององค์การตลาด             
กิจกรรมหลักที่ 3 : การบริหารสัญญา 
กิจกรรมย่อย : 3.1 การบริหารสัญญาระหว่าง
องค์การตลาดกับคู่ค้าขององค์การตลาด             
กิจกรรมย่อย : 3.2 การบริหารสัญญาระหว่าง
องค์การตลาด กับผู้ประกอบการขององค์การตลาด             
กิจกรรมหลักที่ 4 : สรุปผลและรายงานผลการ
ด าเนินการ 
กิจกรรมย่อย : 4.1 สรุปผลและรายงานผลการ
ด าเนินการให้ผู้อ านวยการองค์การตลาดทราบ             
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ชื่อโครงการ : 6. โครงการ E-Commerce        

หลักการและเหตุผล :  องค์การตลาดมีบทบาทหน้าทีใ่นการกระจายสนิค้า ผ่านช่องทาง Online และตลาดกายภาพต่าง ๆ ทั้งที่ประกอบการเอง และตลาดชุมชนอ่ืน ๆ ทั่วไป หรือพื้นที่ขาย
สินค้าที่เปิดขึ้นไม่ประจ า เช่น Website Facebook การจัดงานแสดงสินค้า โดยอาจมีการประสานกับพันธมิตร ทั้งภาครัฐ และเอกชน ในการวางสินค้าชุมชน สินค้าโอทอป รวมไปถึง
ช่องทางการค้าส่ง ค้าปลีก ที่เป็นที่นิยมกันอย่างแพร่หลายในปัจจุบัน อีกทั้งลดอุปสรรคต่อการน าสินค้าเข้าไปวางขาย เช่น เครดิตเทอม ราคารับซื้อ คุณภาพสินค้า หรือ ค่าขนส่ง เป็นต้น 
องค์การตลาดจะเข้าไปเป็นกลไกในการลดข้อจ ากัดในกระบวนการดังกล่าว ในการสนับสนุนการขายสินค้าทาง Online และชุมชนในพื้นที่ต่าง ๆ เนื่องจากผู้ผลิตอาจรวมตัวกันได้ยาก และ
พบอุปสรรคต่าง ๆ ในการติดต่อเจรจาน าสินค้าเข้าจ าหน่ายตามช่องทางต่าง ๆ เองอันเป็นแนวทางหนึ่งที่จะสร้างความเจริญแก่ชุมชนให้สามารถยกระดับฐานะความเป็นอยู่ของคนในชุมชน
ให้ดีขึ้น เพื่อช่วยเพิ่มโอกาสในการแข่งขันและขยายช่องทางให้กับสินค้าและเพิ่มยอดขายของผู้ประกอบการอีกทั้งยังท าให้ประชาชนทั่วไปสามารถเข้าถึงสินค้าชุมชนได้มากยิ่งขึ้น   

วัตถุประสงค์ :  1. เพื่อให้ผู้ประกอบการ ผู้ผลิตสินค้าชุมชน ผู้ผลิตสินค้าโอทอป มีรายได้มากขึ้นจากการที่มีช่องทางการจ าหน่ายสินค้าเพิ่มจากเดิมในการสร้างรายได้ให้กับครอบครัว และชุมชน  

                     2. เพื่อสนับสนุนผูป้ระกอบการขนาดกลางและขนาดย่อม ในการเพิ่มช่องทางการจ าหน่ายสินคา้       

                     3. สินค้าโอทอป สินค้าท้องถิ่นเป็นที่รู้จักมากข้ึน   

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รบั :   1. ประชาชนมีรายได้เพิ่ม เสริมสร้างความสามัคคี ความเข้มแข็ง และความยัง่ยืนให้แก่เศรษฐกิจฐานรากตาม แนวทางของประชารัฐ    

                                      2. เป็นการประชาสัมพนัธ์องคก์ารตลาดให้เป็นที่รู้จักมากยิง่ขึ้น      

                                      3. เป็นการส่งเสริมการผลิตสินค้าชุมชน สนิค้า OTOP สรา้งงานสร้างอาชีพในชุมชน  

ผลผลิต (Output) และผลลัพธ์ (Outcome) : การสง่เสริมชว่ยเหลือให้ประชาชน ผู้ประกอบการ ผู้ผลิตสนิค้าชุมชน ผู้ผลิตสินค้าโอทอปมีช่องทางในการจ าหน่ายสินค้า 

ผู้รับผิดชอบ : ฝ่ายกิจการพิเศษ 
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เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของ
โครงการ งบประมาณ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   

รายได้ของ
องค์การตลาด
เพิ่มขึ้น  
*รายได้เพ่ิมขึ้นปี
ละ 10 %   

รายได้ขององค์การ
ตลาดเพิ่มขึ้น  
*รายได้เพ่ิมขึ้นปีละ 
10 % จากฐานปีก่อน
หน้า   
 

กิจกรรมหลักที่ 1 : ขออนุมัติแผนโครงการเพื่อใช้ใน
การด าเนินงาน                         

บุคลากรมีจ านวนจ ากัด
ในการด าเนินงานด้าน
ขยายความร่วมมือทาง
การค้า และไม่มี
ประสบการณ์เพียงพอ
ด้านการตลาด จึง
ด าเนินงานได้ไม่
คล่องตัว 

3,000,000.- 

กิจกรรมหลัก 2 : ขออนุมัติหลักการเพื่อด าเนินงาน
ในขั้นตอนต่อไป                         
กิจกรรมหลัก 3 : จัดหาสินค้าชุมชน,สินค้าOTOP 
พร้อมจัดท าแบบ ส ารวจรายได้ผู้ประกอบการก่อน
เข้าร่วมโครงการ                         
กิจกรรมหลัก 4 : น าเสนอสินค้าผ่านแพลตฟอร์ม
ออนไลน์ขององค์การตลาด                         
กิจกรรมหลัก 5 : ด าเนินการจัดท าแผนส่งเสริม
การตลาดและประชาสัมพันธ์เพื่อ  เข้าถึงลูกค้า
เป้าหมาย                         
กิจกรรมหลัก 6 : สร้างยอดจ าหน่ายสินค้าชุมชน 
สินค้าOTOP ผ่านช่องทางออนไลน์                         
กิจกรรมหลัก 7 : จัดท าแบบส ารวจรายได้
ผู้ประกอบการหลังเข้าร่วมโครงการ                          

  กิจกรรมหลักที่ 8 : ด าเนินการต่อสัญญาเช่า
แพลตฟอร์มการค้าออนไลน์             

  กิจกรรมหลักที่ 9 : จัดท ารายงานผลการด าเนินงาน
ประจ าปี 2566             
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ชื่อโครงการ : 7. โครงการ Life DD Market Roadshow by อต.     

หลักการและเหตุผล : เพ่ือเพ่ิมช่องทางในการกระจายสินค้า ผ่านการจัดงานแสดงสินค้า โดยองค์การตลาดจัดหาพ้ืนที่ในการจัดแสดงสินค้า ไม่ว่าจะเป็นพ้ืนที่ของภาครัฐ หรือพ้ืนที่ของ

ภาคเอกชน ให้ประชาชน เกษตรกร ผู้ผลิต หรือผู้ประกอบการ มีพ้ืนที่จ าหน่ายค้าเกษตร สินค้าชุมชน สินค้าโอทอป สินค้าเพ่ือสุขภาพ และพ้ืนที่ในการให้จ าหน่ายสินค้าอยู่ภายใต้ 

การก ากับดูแลอย่างมีมาตรฐาน ๖ G รองรับ ในการจัดงานแสดงสินค้าที่เป็นที่นิยมกันอย่างแพร่หลายในปัจจุบัน ในการสนับสนุนการขายสินค้าในพ้ืนที่ต่าง ๆ อันเป็นแนวทางหนึ่งที่จะ

สร้างความเจริญแก่ชุมชนให้สามารถยกระดับฐานะความเป็นอยู่ของคนในชุมชนให้ดีขึ้น เพ่ือช่วยเพ่ิมโอกาสในการแข่งขันและขยายช่องทางให้กับประชาชน เกษตรกร ผู้ผลิต หรือ

ผู้ประกอบการ ให้มีพ้ืนที่จ าหน่ายสินค้าเกษตร สินค้าชุมชน สินค้าโอทอป สินค้าเพ่ือสุขภาพ และเพ่ิมยอดขายของประชาชน เกษตรกร ผู้ผลิต หรือผู้ประกอบการอีกทั้งยังท าให้

ประชาชนทั่วไปสามารถเข้าถึงสินค้าได้มากยิ่งขึ้น       

วัตถุประสงค์ : 1. มีพ้ืนที่ประชาชน เกษตรกร ผู้ผลิต หรือผู้ประกอบการ มีพ้ืนที่จ าหน่ายค้าอย่างแพร่หลาย       

                    2. ประชาชน เกษตรกร ผู้ผลิต หรือผู้ประกอบการ มีรายได้มากขึ้นจากการที่มีช่องทางการจ าหน่ายสินค้าเพ่ิมจากเดิม       

                    3. องค์การตลาดเป็นที่รู้จักมากขึ้น        

                    4. ประชาชน เกษตรกร ผู้ผลิต หรือผู้ประกอบการสามารถสร้างรายได้ และเป็นการยกระดับรายได้และคุณภาพชีวิตให้ดียิ่งขึ้น      

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ : 1. เป็นการด าเนินงานตามนโยบายรัฐบาล และกระทรวงมหาดไทยในโครงการสร้างความร่วมมือกับหน่วยงานภาครัฐและเอกชน ในการผลักดันเศรษฐกิจ

ฐานรากเพ่ือพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชน      

                          2. เป็นการประชาสัมพันธ์องค์การตลาดให้เป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้น  

                          3. เป็นการส่งเสริมประชาชน เกษตรกร ผู้ผลิต หรือผู้ประกอบการมีรายได้เพ่ิมมากขึ้น   

ผลผลิต (Output) และผลลัพธ์ (Outcome) : 1.ประชาชน เกษตรกร ผู้ผลิต หรือผู้ประกอบการ มีรายได้มากขึ้นจากการที่มีพ้ืนที่จ าหน่ายสินค้า                             

                                                             2.ประชาชน เกษตรกร ผู้ผลิต หรือผู้ประกอบการสามารถสร้างรายได้ และเป็นการยกระดับรายได้และคุณภาพชีวิตให้ดียิ่งขึ้น   

ผู้รับผิดชอบ : ฝ่ายกิจการพิเศษ 
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เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของ
โครงการ งบประมาณ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   

รายได้ของ
ประชาชน กลุ่ม
เกษตรกร 
วิสาหกิจชุมชน 
เพิ่มขึ้น  
*รายได้เพ่ิมขึ้นปี
ละ 10 % 

รายได้ของประชาชน 
กลุ่มเกษตรกร 
วิสาหกิจชุมชน 
เพิ่มขึ้น  
*รายได้เพ่ิมขึ้นปีละ 
10 %  

กิจกรรมหลักที่ 1 : ขออนุมัติแผนโครงการเพื่อใช้ใน
การด าเนินงาน                

รายได้ของ ประชาชน 
กลุ่มเกษตรกร 
วิสาหกิจชุมชนไม่
เป็นไปตามเป้าหมาย 
  

3,000,000.-
  

กิจกรรมหลักที่ 2 : จัดหาข้อมูลด้านผลผลิตล้นตลาด             
กิจกรรมย่อย 2.1 จัดท าหนังสือถึงผู้ว่าราชการ
จังหวัด               
กิจกรรมย่อย 2.2 ประสานงานไปยังเกษตรกร             
กิจกรรมหลักท่ี 3 : ลงพื้นท่ีตรวจสอบความ
เหมาะสมในการจัดงาน               
กิจกรรมย่อย 3.1 ประสานและประชุมหารือแนว
ทางการขอใช้พ้ืนท่ี               
กิจกรรมย่อย 3.2 จัดท าหนังสือขอความอนุเคราะห์
พื้นท่ี             
กิจกรรมหลัก 4 : ด าเนินการจัดท าขั้นตอนคัดเลือก
ผู้จัดงาน (เช่าเหมาพื้นท่ี)              
กิจกรรมย่อย 4.1 แต่งตั้งคณะกรรมการพิจารณาผล
การจัดหาผู้ประกอบการจัดงาน               
กิจกรรมย่อย 4.2 จัดท าบันทึกอนุมัติหลักการเพื่อ
ด าเนินกิจกรรม/ประกาศหาผู้ยื่นข้อเสนอ              
กิจกรรมย่อย 4.3 รายงานพิจารณาผลผู้ยื่น
ข้อเสนอ/ประกาศผลผู้ชนะยื่นข้อเสนอ              
กิจกรรมย่อย 4.4 จัดท าสัญญาตามข้อก าหนด             
กิจกรรมย่อย 4.5 ลงพื้นท่ีตรวจสอบความเรียบร้อย
ก่อนการจัดงาน             
กิจกรรมหลัก 5 : ด าเนินการจัดกิจกรรมLife DD 
Market Roadshow by อต.   
กิจกรรมย่อย 5.1 จัดกิจกรรม "แม่ค้าหัวใจสีเขียว" 
เพื่อหาร้านค้าตามมาตรฐาน Go Green 6G ของ
องค์การตลาด                
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เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของ
โครงการ งบประมาณ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   

กิจกรรมย่อย 5.2 จัดท าแบบสอบถามเพ่ือประเมิน
ประสิทธิภาพการจัดงาน             
กิจกรรมหลัก 6 : ตรวจสอบความเรียบร้อยของ
พื้นท่ีจัดงานก่อนการคืนพื้นท่ี               
กิจกรรมหลัก 7 : ขั้นตอนหลังการจัดกิจกรรมLife 
DD Market Roadshow by อต.  
กิจกรรมย่อย 7.1 จัดท าหนังสือขอบคุณไปยัง
หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง                
กิจกรรมย่อย 7.2 ขออนุมัติคืนเงินประกันให้แก่ผู้รับ
จัดงาน               
กิจกรรมหลัก 8 : จัดท ารายงานผลการด าเนินงาน
ประจ าปี 2566             
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ชื่อโครงการ : 8. โครงการมหกรรมสินค้า 

หลักการและเหตุผล : องค์การตลาด เป็นรัฐวิสาหกิจในสังกัดกระทรวงมหาดไทย มีหน้าที่เป็นกลไกหลักของภาครัฐในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากในการกระจายและจ าหน่ายสินค้าเกษตรและและ

ผลิตภัณฑ์ชุมชน ช่วยเหลือประชาชนทุกภาคส่วน ช่วยเหลือผู้ผลิตและผู้ประกอบการให้มีโอกาสจ าหน่วยสินค้าถึงมือผู้บริโภคโดยตรง ราคาถูก และช่วยกระจายสินค้าและผลิตภัณฑ์ชุมชน เพื่อเพิ่ม

รายได้ให้แก่ชุมชนและองค์การตลาดให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด      

วัตถุประสงค์: 1. เพื่อให้ประชาชนทั่ว ไป ในท้องถิ่นได้มี โอกาสเข้าถึงสินค้า อปุโภคบริโภคราคา เป็นธรรม ช่วยลดภาระคา่ครองชีพ  

                 2. เพื่อจัดหาช่องทางการจ าหน่ายสินคา้ให้กับ ผูป้ระกอบการ ผู้ผลิต สนิค้า วิสาหกิจ ชุมชน สนิค้าภูมิ ปัญญาทอ้งถิ่นและ ผลติภัณฑ์เกษตรชุมชน  

                 3. เพื่อส่งเสริมให้กลุ่มเกษตรปลอดภัยได้มีการ รวมกลุ่มและเพิ่มช่องทาง การจัดจ าหน่ายสินคา้ที่เข้าถึง ผูบ้ริโภคทั่วประเทศ  

                 4. สร้างรายได้ให้กับองค์การตลาดอย่างยั่งยนื 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ : สร้างรายได้ให้แก่ประชาชน ผู้ประกอบการ ให้ประชาชนเข้าถึงสินค้าในราคาที่เป็นธรรม        

ผลผลิต (Output) และผลลัพธ์ (Outcome) : 1 สามารถจัดงานโครงการเพื่อเป็นการเพิ่มช่องทางการจัดจ าหน่ายให้แก่ ประชาชน ผู้ประกอบการและให้ประชาชนสามารถเข้าถึงสินค้า

อุปโภคบริโภคในราคาที่เป็นธรรม 

                                                            2 สร้างรายได้ให้แก่องค์การตลาด 

                                                            3 ประชาชนมีความพึงพอใจในอัตราร้อยละ 80 ของการประเมิน    

ผู้รับผิดชอบ :  ฝ่ายตลาดและจัดส่งสินค้า   
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เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของ
โครงการ งบประมาณ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   

รายได้ของ
ประชาชน กลุ่ม
เกษตรกร 
วิสาหกิจชุมชน 
เพิ่มขึ้น  
*รายได้เพ่ิมขึ้น
ปีละ 10 % 

รายได้ของ
ประชาชน กลุ่ม
เกษตรกร 
วิสาหกิจชุมชน 
เพิ่มขึ้น  
*รายได้เพ่ิมขึ้น
ปีละ 10 %  

กิจกรรมหลัก 1 : การจัดท าแผนการด าเนินงาน             1.หลักเกณฑ์ในการ
ก าหนดโครงการ 
ไม่ทันเวลา 
 
2.ผู้ประกอบการ
ไม่สามารถวาง
หลักประกันสัญญา
ตามท่ีองค์การ
ตลาดก าหนด 
 
3.การด าเนิน
กิจกรรมไม่เป็นไป
ตาม 
เป้าหมาย เช่น 
 - เจ้าของพื้นท่ีมี
มาตรการ 
การแพร่ระบาด
ของโรคติดต่อเชื้อ 
โคโรน่า 2019 
(COVID 19) 
ท าให้ไม่สามารถ
จัดโครงการได้ 
 
4.ข้อมูลในการ
รายงานไม่ถูกต้อง 
ครบถ้วน 

 

กิจกรรมย่อย : 1.1 จัดท าแผนการจัดโครงการมหกรรมสินค้า             
กิจกรรมย่อย : 1.2 ก าหนดหลักเกณฑ์การจัดโครงการมาตรการ
ในการจัดโครงการภายใต้ มาตรการป้องกันโคโรน่า 2019 
(COVID 19)             
กิจกรรมย่อย : 1.3  ก าหนดหลักเกณฑ์ และวิธีการคัดเลือก
ผู้ประกอบการในการจัดโครงการ             
กิจกรรมหลักที ่2  : การคัดเลือกผู้ประกอบการในการจัด
โครงการ             
กิจกรรมย่อย : 2.1 ประกาศสรรหาผู้ประกอบการในการจัด
โครงการ ตามเงื่อนไขท่ีก าหนด             
กิจกรรมย่อย : 2.2 การพิจารณาคัดเลือกผู้ประกอบการในการ
จัดโครงการตามเงื่อนไขที่ก าหนด             
กิจกรรมย่อย : 2.3 การท าสัญญาหรือบันทึกข้อตกลงกับ
ผู้ประกอบการที่ได้รับการคัดเลือกตามหลักเกณฑ์ที่ก าหนด             
กิจกรรมหลักที ่3  : การด าเนินการจัดโครงการตามแผนการ
ด าเนินงาน             
กิจกรรมย่อย : 3.1 ท าหนังสือขอใช้พื้นท่ีส าหรับจัดโครงการต่อ
หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องตามแผนการด าเนินโครงการ             
กิจกรรมย่อย : 3.2 การลงพื้นท่ีเพื่อประสานความร่วมมือหรือ
ชี้แจงรายละเอียดเกี่ยวกับการจัดโครงการตามแผนการ
ด าเนินงาน             
กิจกรรมย่อย : 3.3 ด าเนินการจัดโครงการตามแผนการ
ด าเนินงาน             
กิจกรรมย่อย : 3.4 ส ารวจความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมงาน             
กิจกรรมหลักที ่4  : สรุปและรายงานผลการด าเนินโครงการ             
กิจกรรมย่อย : 4.1 สรุปผลและรายงานผลการด าเนินโครงการ             
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ชื่อโครงการ : 9. โครงการ “Demand Driven by Data : DDD” 

หลักการและเหตุผล : การบริหารจัดการห่วงโซ่อุปสงค์ (Demand Chain Management) ที่มีลักษณะคล้ายกับการจัดการห่วงโซ่อุปทาน โดยอาศัยความต้องการสินค้าจากปลายน้ าเป็นเป้าหมาย

ส าคัญในการค านวณ หรือคาดการณ์ความต้องการและการเปลี่ยนแปลงของปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับสินค้าเพื่อใช้เป็นแนวทางในการก าหนดปริมาณการผลิต ต้นทุนการผลิต ซึ่งจะส่งผลให้ลดความเสี่ยง

และความไม่แน่นอนของความไม่สมดุลระหว่างอุปสงค์และอุปทานอันเป็นสาเหตุให้เกิดสภาวะสินค้าล้นตลาดและขาดตลาด โดยให้ความส าคัญต่อการผลิตทางการเกษตรหรือสินค้าที่เน้นการจัดการ

เศรษฐกิจด้วยความพอเพียงและเพียงพอต่อความต้องการอย่างแท้จริง ผ่านช่องจัดจ้างภาครัฐทางการตลาดขององค์การตลาดโดยในระยะแรกองค์การตลาดได้น าร่องด้วยการน าปริมาณความ

ต้องการจากการจัดซื้อจากปริมาณความต้องการสินค้าผลผลิตทางการเกษตรของกรมราชทัณฑ์ซึ่งองค์การตลาดได้ท าสัญญามา เป็นฐานในการคาดการณ์ปริมาณระบายสินค้าผลผลิตทางการเกษตร 

อันเป็นการแก้ไขปัญหาผลผลิตทางการเกษตรล้นตลาดตั้งแต่ต้นทางอย่างแท้จริง      

วัตถุประสงค์:  1. เพื่อแก้ไขปัญหาการตลาดสินค้าเกษตรของไทยและสง่เสริมการสร้างรายได้ให้แก่กลุ่มเปราะบาง 

                   2 เพื่อส่งเสริมและสร้างรายได้แก่เกษตรกรไทยและชุมชนในการจัดการอุปสงคแ์ละอุปทานของสินคา้การเกษตร เกษตรแปรรูป และสินค้าชุมชน 

                   3. เพื่อบริหารจัดการห่วงโซ่อุปสงค์และอุปทานสินค้าอุปโภคบริโภคของประเทศ สร้างอธิปไตยข้อมูลธุรกรรมอิเล็กทรอนิกส์ด้านอุปโภคและบริโภคของคนไทย 

                   4. เพื่อยกระดับการตลาดดา้นสินค้าเกษตร สนิค้าเกษตรแปรรูปมูลค่าสงู และสินค้าอุปโภคและบริโภคของไทยสู่สากล สร้างรายได้ให้แก่ประเทศ 

                      และยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชน  

                   5. เพื่อสนับสนนุผลักดนัให้ไทยก้าวสู้ประเทศชัน้น าด้านสินคา้เกษตรและแปรรูปมูลค่าสูงของโลก 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ : ไทยเป็นประเทศชั้นน าด้านสินค้าและสินค้าแปรรูปมูลค่าสูง ขยายฐานข้อมูลอุปสงค์จากภายในประเทศ ไปสู่ต่างประเทศ เพื่อยกระดับฐานข้อมูลให้มีความ

ครอบคลุมในทุกระดับ ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้หลากหลายและกว้างขวางมากยิ่งขึ้น        

ผลผลิต (Output) และผลลัพธ์ (Outcome) : 1 เพื่อส่งเสริมและสร้างรายได้แก่เกษตรกรไทยและชุมชนในการจัดการอุปสงค์และอุปทานของสินค้าการเกษตร เกษตรแปรรูป และสินค้า

ชุมชน             

                                                       2 ขยายฐานข้อมูลอุปสงค์จากภาครัฐ ไปสู่ภาคเอกชน และขยายฐานประเภทข้อมูลสินค้าให้มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น   

                                                       3 น าผลผลิตทางการเกษตรขยายไปยังช่องทางการจัดจ าหน่ายต่าง ๆ ขององค์การตลาดได้ อาทิ ช่องทางร้านค้าปลีกสมัยใหม่ (แม็คโคร, โลตัส

, บิ๊กชี) หรือช่องทางร้านอาหารต่าง ๆ ตลอดจนช่องทางการส่งออก             

                                                       4 เกิดรายได้หมุนเวียนในครัวเรือน และแก้ไขปญัหาความยากจนของเกษตรกรได้อย่างยั่งยืน    

ผู้รับผิดชอบ : ฝ่ายวางแผนและงบประมาณ, ฝา่ยกิจการพิเศษ, ฝ่ายตลาดและจัดสง่สินคา้      

 

 

Mobile User



           

เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของ
โครงการ งบประมาณ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   

มีฐานข้อมูลความ
ต้องการสินค้า
และสามารถน า
ข้อมูลไปใช้
ส่งเสริมเกษตรกร
ในการผลิตสินค้า
เกษตรให้ตรงตาม
ความต้องการ 

 ความส าเร็จ
ของฐานข้อมูล 
ร้อยละ 70  

กิจกรรมหลักที่ 1 :  สร้างเครือข่ายพันธมิตรในการส่งเสริม
สินค้าเกษตร             

1.การจัดท า
ฐานข้อมูลไม่ได้
ตามเป้าหมาย 
 
2.การด าเนินจัดท า
ฐานข้อมูลฯ ล่าช้า 
 

-ไม่มี
งบประมาณ- 

กิจกรรมย่อย 1.1 : ติดต่อประสานงานกับเครือข่ายพันธมิตร
เพือ่จัดประชุมชี้แจงแนวทางในการด าเนินการเพื่อการ
สนับสนุน สินค้าเกษตรไทย ด้วยฐานข้อมูลการตลาด 
(Demand Driven by DATA : DDD)                

กิจกรรมย่อย 1.2 : จัดประชุมชี้แจงแนวทางในการด าเนินการ
เพื่อการสนับสนุนสินค้าเกษตรไทย  ด้วยฐานข้อมูลการตลาด 
(Demand Driven by DATA :DDD)               

กิจกรรมย่อย 1.3 : ท าบันทึกข้อตกลงร่วมกัน (MOU) กับ
เครือข่ายพันธมิตร             

กิจกรรมหลักที่ 2 : ด าเนินการจัดท าระบบบริหารจัดการ
ฐานข้อมูลอุปสงค์             

กิจกรรมย่อย 2.1 : รวบรวม จัดเก็บข้อมูลความต้องการสินค้า
เกษตร เพื่อจัดท าฐานข้อมูล             

กิจกรรมย่อย 2.2 : พัฒนาระบบบริหารจัดการข้อมูลความ
ต้องการสินค้าเกษตร             

กิจกรรมย่อย 2.3 : มีระบบท่ีสามารถค านวณปริมาณความ
ต้องการ และก าหนดปริมาณการการผลิตสินค้าเกษตรของ
กลุ่มเป้าหมายท่ัวประเทศ ได้แก่ กลุ่มเกษตรกรผู้เปราะ/
TPMAP,กลุ่มเกษตรกรไทย,กลุ่มโคกหนองนากลุ่ม SEDZ, กลุ่ม
ชาติพันธุ์,ผู้พ้นโทษ             

กิจกรรมย่อย 2.4 : น าผลผลิตทางการเกษตรไปยังช่องทางการ
จัดจ าหน่ายต่าง ๆ             

กิจกรรมหลักที่ 3 : สรุปผลการด าเนินงานรายงานต่อ
ผู้อ านวยการ             
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ชื่อโครงการ : 10.โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาตลิ่งชัน 

หลักการและเหตุผล :  ตามที่รัฐบาลได้ก าหนดทิศทางในการพัฒนาประเทศ “ประเทศมีความมั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืน เป็นประเทศพัฒนาแล้ว ด้วยการพัฒนาตาหลักมปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง” น าไปสู่

การพัฒนาให้คนไทยให้มีความสุขและตอบสนองตอบต่อการบรรลุซึ่งผลประโยชน์แห่งชาติ ในการที่จะพัฒนาคุณภาพชีวิตประชาชน สร้างรายได้ระดับสูงให้เป็นประเทศพัฒนาแล้ว และสร้าง

ความสุขของคนไทย สังคมมีความมั่นคง เสมอภาค และเป็นธรรม ประเทศสามารถแข่งขันได้ในระบบเศรษฐกิจ และมุ่งพัฒนาประเทศสู่ยุค Thailand 4.0 การส่งเสริมพัฒนาอาชีพให้แก่ประชาชน

เพื่อยกระดับรายได้ให้ประชาชน จึงเป็นปัจจัยส าคัญที่จะเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตภาคเกษตรและการประมง การแปรรูปผลผลิตทางการเกษตรและประมง เพื่อเพิ่มมูลค่าสินค้าเกษตรและสินค้า

ประมง เป็นสินค้าปลอดภัยที่มีศักยภาพ สนับสนุนสัมมาชีพชุมชนให้มั่นคง แข็งแรง กระจายรายได้ประชาชนมีรายได้สูงขึ้น มีคุณภาพชีวิตที่ดี เพื่อสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ และ

ยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชน ตลาดสาขาตลิ่งชันขององค์การตลาด ได้มีโครงการพัฒนาปรับปรุงตลาดสาขาตลิ่งชันให้เป็นตลาดที่มีมาตรฐาน ปรับปรุงพื้นที่บริเวณห้องพักอาศัยเพื่อยกระดับ

คุณภาพชีวิตให้ผู้อยู่อาศัยในชุมชน ปรับปรุงพื้นที่จอดรถเพื่อรองรับมีกิจกรรมทางการตลาด และรองรับการเป็นแหล่งท่องเที่ยวแห่งใหม่ที่จะเกิดขึ้นในอนาคต นอกจากนี้ยังมีการพัฒนาพื้นที่ในส่วน

ของตลาดริมน้ า และตลาดประมง ชั้น 1 เพื่อสร้างเสริมให้ชุมชนมีความมั่นคง เข้มแข็ง ประชาชนมีรายได้เพิ่ม และมีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น โดยการบูรณาการความร่วมมือในระดับกระทรวง กรม 

หน่วยงานท้องถิ่น และชุมชนเข้าด้วยกัน เพื่อให้บรรลุวิสัยทัศน์ “ประเทศมีความมั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืน เป็นประเทศพัฒนาแล้ว ด้วยการพัฒนา ตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง” น าไปสู่การ

พัฒนาให้คนไทยมีความสุข และสนองตอบต่อการบรรลุซึ่งผลประโยชน์แห่งชาติ นอกจากนี้ยังสามารถท าให้ตลาดสาขาตลิ่งชันประสบความส าเร็จในด้านการบริหารจัดการพื้นที่อย่างมีประสิทธิภาพ 

สร้างเสริมรายได้ สร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับองค์การตลาด กระทรวงมหาดไทย ได้อีกทางหนึ่งด้วย 

วัตถุประสงค์ :  1. เพื่อให้ตลาดสาขาขององค์การตลาดผ่านเกณฑ์มาตรฐานตลาดและได้รับรองมาตรฐาน 

                    2. เพื่อพัฒนาตลาดให้ถูกสุขอนามัย 

                    3. เพื่อเป็นศูนย์การพัฒนาผู้ประกอบการเรียนรู้ทางด้านการพัฒนาตลาด 

                    4. เพื่อยกระดับตลาดให้เป็นแหล่งเรียนรู้ 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ :  1. ตลาดสาขาตลิ่งชันได้รับมาตรฐานสุขอนามัย ท าให้สร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้บริโภค  

                                       2. สรา้งภาพลักษณ์ให้แก่องค์การตลาดในด้านมาตรฐานสุขอนามัย 

                                       3. ผู้ประกอบการสามารถน าความรู้ไปใช้ในชีวิตประจ าวันได้   

ผลผลิต (Output) และผลลัพธ์ (Outcome) : 1 ตลาดสาขาตลิ่งชันได้รับมาตรฐานสุขอนามัยตามที่กฎหมายก าหนด 

                                                                 2 ตลาดสาขาตลิ่งชันมีผู้ประกอบการที่มีองค์ความรู้ทางด้านการตลาดหรือวิชาชีพที่เกี่ยวข้อง 

                                                                 3 องค์การตลาดได้รับผลการประเมินเป็นไปตามหลักเกณฑ์ในบันทึกข้อตกลงประเมินผลการด าเนินงานขององค์การตลาดประจ าปีบัญชี 2566 

ผู้รับผิดชอบ : ตลาดสาขาตลิ่งชัน  
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เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของ
โครงการ งบประมาณ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   

ตลาดท่ีได้รับ
มาตรฐาน
สุขอนามัยใน
ระดับ ดีมาก  
*พัฒนาตลาด
สาขา 5 แห่ง
(ด าเนินการ
ต่อเนื่อง) 

ตลาดท่ีได้รับ
มาตรฐานสุขอนามัย
ในระดับ ดีมาก  
*พัฒนาตลาดสาขา 5 
แห่ง (ด าเนินการ
ต่อเนื่อง) 

กิจกรรมหลักที่ 1 : พัฒนาและปรับปรุงตลาดให้
เป็นไปตามหลักเกณฑ์การประเมินมาตรฐานตลาด 
   กิจกรรมย่อยท่ี 1.1 วางแผนและก าหนดแนวทาง
ในการพัฒนาปรับปรุงตลาดให้ผ่านตามเกณฑ์
มาตรฐานตลาดสดน่าซ้ือของกรมอนามัย             

1.ระยะเวลาการ
ด าเนินการตามแผนไม่
เพียงพอ 
ต่อการด าเนินการ 
 
2.ไม่สามารถใช้
งบประมาณได้ตาม
กรอบระยะเวลา 

36,400.- 

กิจกรรมย่อยท่ี 1.2 การด าเนินการตามแผนและ
แนวทางในการพัฒนาปรับปรุงตลาดให้ผ่านตามเกณฑ์
มาตรฐานตลาดสดน่าซ้ือของกรมอนามัย 3 ด้าน  
     (1) การด าเนินเกี่ยวมาตรฐานด้านสุขลักษณะของ
สถานประกอบการ 
     (2) การด าเนินเกี่ยวมาตรฐานด้านความปลอดภัย
อาหารผ่านเกณฑ์การตรวจสารปนเปื้อน 
     (3) การด าเนินเกี่ยวมาตรการผู้สัมผัสอาหารผ่าน
การประเมินผลความรู้ตามหลักสูตรการสุขาภิบาล
อาหารของกรุงเทพมหานคร             
กิจกรรมย่อยท่ี 1.3 : ด าเนินการตรวจมาตรฐาน
ตลาดสดน่าซ้ือของกรมอนามัย 
     (1) ประสานงานกับหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องเพื่อมา
ด าเนินการตรวจมาตรฐานตลาด 
     (2) สรุปผลการประเมินมาตรฐานตลาด             
กิจกรรมหลักที่ 2 : สรุปและรายงานผลการด าเนิน
โครงการ             
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ชื่อโครงการ : 11. โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาบางคล้า 

หลักการและเหตุผล :  ตลาดสาขาบางคล้าจะต้องพัฒนาปรับปรุงตลาดให้ได้รับมาตรฐานด้านสุขอนามัยในระดับ “ดีมาก” เมื่อใช้เกณฑ์มาตรฐานตลาดสดและตลาดนัดน่าซื้อของกรม
อนามัย องค์การตลาด สาขาหนองม่วง จึงต้องพัฒนาตลาดและมาตรฐานตลาด โดยมีแนวทางการปรับปรุงตลาดให้ได้มาตรฐานตามหลักเกณฑ์ข้อก าหนดการประเมินผล มีการจัดอบรมให้
ความรู้เพื่อพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการให้มีสุขอนามัยสร้างเสริมสุขภาพที่ดี ยกระดับตลาด เพื่อพัฒนาตลาดสดให้ได้มาตรฐานด้านสุขอนามัยเป็นตลาดที่สะอ าดปลอดภัย รวมทั้งจัด
ฝึกอบรมให้ความรู้ในการป้องกันและระงับอัคคีภัยเบื้องต้น และภัยที่อาจเกิดจากการกระท าของผู้ประกอบการอันจะส่งผลให้เกิดสาธารณภัยเพื่อให้ได้รับผลกระทบน้อยที่สุด ตลอดจนเป็น
การบูรณาการองค์ความรู้ และเพิ่มทักษะเพื่อป้องกันและบรรเทาสาธารณภัยให้แก่ตลาด อันจะน ามาซึ่งความปลอดภัยของบุคลากร ผู้ค้า ผู้บริโภค และผู้พักอาศัย ในบริเวณใกล้เคียง สร้าง
ความปลอดภัยในชีวิตในชีวิตประจ าวันและลดความสูญเสียทั้งชีวิตและทรัพย์สิน       

วัตถุประสงค์ 1. เพื่อให้ตลาดสาขาขององค์การตลาดผ่านเกณฑ์มาตรฐานตลาดและได้รับการรับรองมาตรฐาน       

                 2. เพื่อพัฒนาตลาดให้ถูกสุขอนามัย      

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ:  1 ตลาดสาขาบางคล้าได้รับมาตรฐานสุขอนามัย ท าให้สร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้บริโภค    

  2 สร้างภาพลักษณ์ให้แก่องค์การตลาดในด้านมาตรฐานสุขอนามัย   

                                    3 ผู้ประกอบการสามารถน าความรู้ไปใช้ในชีวิตประจ าวัน 
ผลผลิต (Output) และผลลัพธ์ (Outcome) : 1 ตลาดสาขาบางคล้าได้รับมาตรฐานสุขอนามัยตามที่กฎหมายก าหนด 

                                                           2 ตลาดสาขาบางคล้ามีผู้ประกอบการที่มีองค์ความรู้ทางด้านการตลาดหรือวิชาชีพที่เก่ียวข้อง 

                                                           3 องค์การตลาดได้รบัผลการประเมินเป็นไปตามหลักเกณฑ์ในบันทึกข้อตกลงประเมินผลการด าเนินงานขององค์การตลาดประจ าปีบัญชี 2566 

ผู้รับผิดชอบ : ตลาดสาขาบางคล้า  
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เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของ
โครงการ งบประมาณ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   

ตลาดท่ีได้รับ
มาตรฐาน
สุขอนามัยใน
ระดับ ดีมาก  
*พัฒนาตลาด
สาขา 5 แห่ง
(ด าเนินการ
ต่อเนื่อง) 

ตลาดท่ีได้รับ
มาตรฐานสุขอนามัย
ในระดับ ดีมาก  
*พัฒนาตลาดสาขา 
5 แห่ง (ด าเนินการ
ต่อเนื่อง) 

กิจกรรมหลักที่ 1 :  การปรับปรุงข้อสังเกตท่ีได้รับจากการ
ประเมินของปีบัญชี 2565             

1.ระยะเวลาการ
ด าเนินการตาม
แผนไม่เพียงพอต่อ
การด าเนินการ 
 
2.ไม่สามารถใช้
งบประมาณได้
ตามกรอบ
ระยะเวลา 
 

30,000.- 

กิจกรรมหลักที่ 2 : การด าเนินการตามแผนและแนวทางใน
การพัฒนาปรับปรุงตลาดให้ผ่านตามเกณฑ์มาตรฐานตลาดสด
น่าซ้ือของกรมอนามัย             

     (1) การด าเนินมาตรฐานด้านสุขาภิบาลสิ่งแวดล้อม 
         - สุขลักษณะท่ัวไปของตลาด โดยจัดให้มีสถานท่ีท่ีมีส่ิง
ปลูกสร้างส าหรับผู้ขายของ ท่ีขนส่งถ่ายสินค้า ห้องส้วม ท่ี
ปัสสาวะ อ่างล้างมือท่ีเก็บรวบรวมหรือท่ีรองรับมูลฝอย และท่ี
จอดพาหนะ  
         - การจัดการมูลฝอย โดยจัดให้มีจุดท้ิงขยะและแยก
ขยะอย่างชัดเจน 
         - การจัดหาน้ าด่ืม น้ าใช้ 
         - การจัดการน้ าเสีย  
         - การจัดการสิ่งปฏิกูล 
         - การป้องกัน การควบคุมสัตว์และแมลงพาหะน าโรค 
         - การจัดการบริหารด้านสิ่งแวดล้อม 
         - สุขวิทยาส่วนบุคคลของผู้ขาย/ผู้ช่วยขายของ (การ
แต่งกาย , อุปกรณ์และกรรมวิธีฯลฯ)             

     (2) มาตรฐานด้านความปลอดภัยของอาหาร แผงจ าหน่าย
อาหารผ่านเกณฑ์การตรวจสอบสารปนเปื้อนด้านความ
ปลอดภัยอาหาร   
          - ทุกแผงจ าหน่ายอาหารตลาดสดต้องผ่านเกณฑ์การ
ทดสอบสารปนเปื้อน โดยการตรวจสารปนเปื้อนในอาหารและ
จะไม่พบสาร 4 ชนิด  
(บอแรกซ์ ฟอร์มาลีน สารฟอกขาว สารกันรา) อย่างน้อยไตร
มาสละ 1 ครั้ง              

Mobile User



           

เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของ
โครงการ งบประมาณ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   

          - โดยการตรวจยาฆ่าแมลงจะต้องตรวจพบในเกณฑ์ที่
ปลอดภัย อย่างน้อยไตรมาสละ 1 ครั้ง             

      (3)  มาตรฐานด้านการคุ้มครองผู้บริโภค             

          - จัดบอร์ดให้ความรู้แก่ผู้บริโภคในเรื่องเกี่ยวกับอาหาร
ปลอดภัย             

          - ตั้งจุดทดสอบสารปนเปื้อนท่ีเป็นอันตรายต่อสุขภาพ              

         - จัดให้มีเครื่องชั่งกลางที่ได้มาตรฐานไว้บริการผู้บริโภค
ในตลาดอย่างน้อย 1 จุด             

กิจกรรมย่อย 2.3 : ด าเนินการจัดอบรมพัฒนาผู้ประกอบการ
อาหารสู่มาตรฐานตลาดสุขอนามัย และพัฒนาผู้ประกอบการ
ด้านอาชีพ                

     (1) เสนอขออนุมัติโครงการและแผนการด าเนินโครงการ             

     (2) ประสานภาคีเครือข่ายและหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง
เพื่อให้คว่ามรู้ด้านสุขอนามัยมาตรฐานตลาดและพัฒนาองค์
ความรู้ด้านการตลาด             

     (3) จัดท าประชาสัมพันธ์สร้างการรับรู้การอบรมให้แก่ 
ผู้ประกอบการ ชุมชน และเกษตรกร             

     (4) จัดเตรียมสถานท่ีและเครื่องมืออุปกรณ์ส าหรับการจัด
อบรม              

     (5) จัดอบรมผู้ประกอบการตามวันและเวลาท่ีก าหนด               

     (6) จัดท าแบบประเมินความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมอบรม             

     (7) รายงานผลการด าเนินกิจกรรมการจัดอบรมพัฒนา
ผู้ประกอบการ             

กิจกรรมย่อยท่ี 2.3 : ด าเนินการตรวจมาตรฐานตลาดสดน่าซ้ือ
ของกรมอนามัย             

     (1) ประสานงานกับหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องเพื่อมาด าเนินการ
ตรวจมาตรฐานตลาด             

     (2) สรุปผลการประเมินมาตรฐานตลาด             
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เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของ
โครงการ งบประมาณ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   

กิจกรรมหลักที่ 3 : การฝึกอบรมและซ้อมดับเพลิง             

     (1) เสนอขออนุมัตโิครงการและแผนการด าเนิน
โครงการ             

     (2) ประสานภาคเีครือข่ายและหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง
เพื่อให้ความรู้เกี่ยวการซ้อมดับเพลิง             

     (3) จดัท าประชาสัมพันธส้ร้างการรับรู้การอบรมให้แก่ 
ผู้ประกอบการ ชุมชน และเกษตรกร             

     (4) จดัเตรียมสถานท่ีและเครื่องมืออุปกรณ์ส าหรับการ
จัดอบรม              

     (5) จดัอบรมผู้ประกอบการตามวันและเวลาที่ก าหนด               

       (6) จดัท าแบบประเมินความพงึพอใจของผู้เข้าร่วม
อบรม             

     (7) รายงานผลการด าเนินกิจกรรมการจัดอบรมพัฒนา
ผู้ประกอบการ             

กิจกรรมหลักที่ 4 : การปรังปรุงตลาดด้านกายภาพ             

      (1) ปรับปรุงรางระบายน้ าบริเวณอาคารหลังใหญ่             

      (2) งานปรับปรุงห้องน้ าตลาด             

กิจกรรมหลักที่ 5 : สรุปผลการด าเนินโครงการเสนอ
ผู้อ านวยการฯ             
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ชื่อโครงการ : 12. โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาหนองม่วง 

หลักการและเหตุผล : ตลาดสาขาหนองม่วง จะต้องพัฒนาปรับปรุงตลาดให้ได้รับมาตรฐานด้านสุขอนามัยในระดับ “ดีมาก” เมื่อใช้เกณฑ์มาตรฐานตลาดสดและตลาดนัดน่าซื้อของกรมอนามัย 

องค์การตลาด สาขาหนองม่วง จึงต้องพัฒนาตลาดและมาตรฐานตลาด โดยมีแนวทางการปรับปรุงตลาดให้ได้มาตรฐานตามหลักเกณฑ์ข้อก าหนดการประเมินผล มีการจัดอบรมให้ความรู้เพื่อพัฒนา

ศักยภาพผู้ประกอบการให้มีสุขอนามัยสร้างเสริมสุขภาพที่ดี ยกระดับตลาด เพื่อพัฒนาตลาดสดให้ได้มาตรฐานด้านสุขอนามัยเป็นตลาดที่สะอาดปลอดภัย รวมทั้งจัดฝึกอบรมให้ความรู้ในการป้องกัน

และระงับอัคคีภัยเบื้องต้น และภัยที่อาจเกิดจากการกระท าของผู้ประกอบการอันจะส่งผลให้เกิดสาธารณภัยเพื่อให้ได้รับผลกระทบน้อยที่สุด ตลอดจนเป็นการบูรณาการองค์ความรู้ และเพิ่มทักษะ

เพื่อป้องกันและบรรเทาสาธารณภัยให้แก่ตลาด อันจะน ามาซึ่งความปลอดภัยของบุคลากร ผู้ค้า ผู้บริโภค และผู้พักอาศัยในบริเวณใกล้เคียง สร้างความปลอดภัยในชีวิตในชีวิตประจ าวันและลดความ

สูญเสียทั้งชีวิตและทรัพย์สิน       

วัตถุประสงค ์: 1. เพื่อให้ตลาดสาขาขององค์การตลาดผ่านเกณฑ์มาตรฐานตลาดและได้รับการรับรองมาตรฐาน       

                    2. เพื่อพัฒนาตลาดให้ถูกสุขอนามัย           

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ :  1 ตลาดสาขาหนองม่วงได้รับมาตรฐานสุขอนามัย ท าให้สร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้บริโภค     

                                       2 สร้างภาพลักษณ์ให้แก่องค์การตลาดในด้านมาตรฐานสุขอนามัย    

                                       3 ผู้ประกอบการสามารถน าความรู้ไปใช้ในชีวิตประจ าวันได้ 

ผลผลิต (Output) และผลลัพธ์ (Outcome) : 1 ตลาดสาขาหนองม่วงได้รับมาตรฐานสุขอนามัยตามที่กฎหมายก าหนด 

                                                                 2 ตลาดสาขาหนองม่วงมีผู้ประกอบการที่มีองค์ความรู้ทางด้านการตลาดหรือวิชาชีพที่เกี่ยวข้อง 

                                                                 3 องค์การตลาดได้รับผลการประเมินเป็นไปตามหลักเกณฑ์ในบันทึกข้อตกลงประเมินผลการด าเนินงานขององค์การตลาดประจ าปีบัญชี 2566 

ผู้รับผิดชอบ : ตลาดสาขาหนองม่วง 
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เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของ
โครงการ งบประมาณ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   

ตลาดท่ีได้รับ
มาตรฐาน
สุขอนามัยใน
ระดับ ดีมาก  
*พัฒนาตลาด
สาขา 5 แห่ง
(ด าเนินการ
ต่อเนื่อง) 

ตลาดท่ีได้รับ
มาตรฐานสุขอนามัย
ในระดับ ดีมาก  
*พัฒนาตลาดสาขา 5 
แห่ง (ด าเนินการ
ต่อเนื่อง) 

กิจกรรมหลักที่ 1 : การปรับปรุงข้อสังเกตท่ีได้รับ
จากการประเมินของปีบัญชี 2565             

1.ระยะเวลาการ
ด าเนินการตามแผนไม่
เพียงพอ 
ต่อการด าเนินการ 
 
2.ไม่สามารถใช้
งบประมาณได้ตาม
กรอบระยะเวลา 

586,000.- 

กิจกรรมหลักที่ 2 : พัฒนาและปรับปรุงตลาดให้เป็นไป
ตามหลักเกณฑ์การประเมินมาตรฐานตลาด             

กิจกรรมย่อยท่ี 2.1 วางแผนและก าหนดแนวทางใน
การพัฒนาปรับปรุงตลาดให้ผ่านตามเกณฑ์
มาตรฐานตลาดสดน่าซ้ือของกรมอนามัย             

กิจกรรมย่อยท่ี 2.2 การด าเนินการตามแผนและ
แนวทางในการพัฒนาปรับปรุงตลาดให้ผ่านตาม
เกณฑ์มาตรฐานตลาดสดน่าซ้ือของกรมอนามัย 
     (1) การด าเนินมาตรฐานด้านสุขาภิบาล
สิ่งแวดล้อม 
         - สุขลักษณะท่ัวไปของตลาด โดยจัดให้มี
สถานท่ีท่ีมีสิ่งปลูกสร้างส าหรับผู้ขายของ ท่ีขนส่ง
ถ่ายสินค้า ห้องส้วม ท่ีปัสสาวะ อ่างล้างมือท่ีเก็บ
รวบรวมหรือท่ีรองรับมูลฝอย และท่ีจอดพาหนะ  
         - การจัดการมูลฝอย โดยจัดให้มีจุดท้ิงขยะ
และแยกขยะอย่างชัดเจน 
         - การจัดหาน้ าด่ืม น้ าใช้ 
         - การจัดการน้ าเสีย  
         - การจัดการสิ่งปฏิกูล 
         - การป้องกัน การควบคุมสัตว์และแมลง
พาหะน าโรค 
         - การจัดการบริหารด้านสิ่งแวดล้อม 
         - สุขวิทยาส่วนบุคคลของผู้ขาย/ผู้ช่วยขาย
ของ (การแต่งกาย , อุปกรณ์และกรรมวิธีฯลฯ)             
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เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของ
โครงการ งบประมาณ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   

     (2) มาตรฐานด้านความปลอดภัยของอาหาร 
แผงจ าหน่ายอาหารผ่าน 
เกณฑ์การตรวจสอบสารปนเปื้อนด้านความ
ปลอดภัยอาหาร               

          - ทุกแผงจ าหน่ายอาหารตลาดสดต้องผ่าน
เกณฑ์การทดสอบสารปนเปื้อน  โดยการตรวจสาร
ปนเปื้อนในอาหารและจะไม่พบสาร 4 ชนิด (บอ
แรกซ์ ฟอร์มาลีน สารฟอกขาว สารกันรา) อย่าง
น้อยไตรมาสละ 1 ครั้ง             

          - โดยการตรวจยาฆ่าแมลงจะต้องตรวจพบ
ในเกณฑ์ที่ปลอดภัย อย่างน้อยไตรมาสละ 1 ครั้ง             

      (3)  มาตรฐานด้านการคุ้มครองผู้บริโภค             

         - จัดบอร์ดให้ความรู้แก่ผู้บริโภคในเรื่อง
เกี่ยวกับอาหารปลอดภัย             

         - ตั้งจุดทดสอบสารปนเปื้อนท่ีเป็นอันตราย
ต่อสุขภาพ              

         - จัดให้มีเครื่องชั่งกลางที่ได้มาตรฐานไว้
บริการผู้บริโภคในตลาดอย่างน้อย 1 จุด             

   กิจกรรมย่อย 2.3 : ด าเนินการจัดอบรมพัฒนา
ผู้ประกอบการอาหารสู่มาตรฐานตลาดสุขอนามัย 
และพัฒนาผู้ประกอบการด้านอาชีพ                

     (1) เสนอขออนุมัติโครงการและแผนการด าเนิน
โครงการ             

     (2) ประสานภาคีเครือข่ายและหน่วยงานท่ี
เกี่ยวข้องเพื่อให้คว่ามรู้ด้านสุขอนามัยมาตรฐาน
ตลาดและพัฒนาองค์ความรู้ด้านการตลาด             

     (3) จัดท าประชาสัมพันธ์สร้างการรับรู้การอบรม
ให้แก่ ผู้ประกอบการ ชุมชน และเกษตรกร             
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เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของ
โครงการ งบประมาณ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   

     (4) จัดเตรียมสถานท่ีและเครื่องมืออุปกรณ์
ส าหรับการจัดอบรม              

     (5) จัดอบรมผู้ประกอบการตามวันและเวลาท่ี
ก าหนด               

     (6) จัดท าแบบประเมินความพึงพอใจของ
ผู้เข้าร่วมอบรม             

     (7) รายงานผลการด าเนินกิจกรรมการจัดอบรม
พัฒนาผู้ประกอบการ             

กิจกรรมย่อยที่ 2.3 : ด าเนินการตรวจมาตรฐาน
ตลาดสดน่าซ้ือของกรมอนามัย             

     (1) ประสานงานกับหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องเพื่อมา
ด าเนินการตรวจมาตรฐานตลาด             

     (2) สรุปผลการประเมินมาตรฐานตลาด             

กิจกรรมหลักท่ี 3 : การฝึกอบรมและซ้อมดับเพลิง             

     (1) เสนอขออนุมัติโครงการและแผนการด าเนิน
โครงการ             

     (2) ประสานภาคีเครือข่ายและหน่วยงานท่ี
เกี่ยวข้องเพื่อให้ความรู้เกี่ยวการซ้อมดับเพลิง             

     (3) จัดท าประชาสัมพันธ์สร้างการรับรู้การอบรม
ให้แก่ ผู้ประกอบการ ชุมชน และเกษตรกร             

     (4) จัดเตรียมสถานท่ีและเครื่องมืออุปกรณ์
ส าหรับการจัดอบรม              

     (5) จัดอบรมผู้ประกอบการตามวันและเวลาท่ี
ก าหนด               

     (6) จัดท าแบบประเมินความพึงพอใจของ
ผู้เข้าร่วมอบรม             

     (7) รายงานผลการด าเนินกิจกรรมการจัดอบรม
พัฒนาผู้ประกอบการ             
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เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของ
โครงการ งบประมาณ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   

กิจกรรมหลักที่ 4 : การปรังปรุงตลาดด้านกายภาพ             

      (1) ปรับปรุงรางระบายน้ าบริเวณอาคารหลัง
ใหญ่             

      (2) งานปรับปรุงห้องน้ าตลาด             

กิจกรรมหลักที่ 5 : สรุปผลการด าเนินโครงการ
เสนอผู้อ านวยการฯ             
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ชื่อโครงการ : 13. โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาล าพูน 
หลักการและเหตุผล :  ตลาดสาขาล าพูน จะต้องพัฒนาปรับปรุงตลาดให้ได้รับมาตรฐานด้านสุขอนามัยในระดับ “ดีมาก” เมื่อใช้เกณฑ์มาตรฐานตลาดสดและตลาดนัดน่าซื้อของ             
กรมอนามัย องค์การตลาด สาขาล าพูน จึงต้องพัฒนาตลาดและมาตรฐานตลาด โดยมีแนวทางการปรับปรุงตลาดให้ได้มาตรฐานตามหลักเกณฑ์ข้อก าหนดการประเมินผล มีการจัดอบรม
ให้ความรู้เพ่ือพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการให้มีสุขอนามัยสร้างเสริมสุขภาพที่ดี ยกระดับตลาด เพ่ือพัฒนาตลาดสดให้ได้มาตรฐานด้านสุขอนามัยเป็นตลาดที่สะอาดปลอดภัย                
รวมทั้งจัดฝึกอบรมให้ความรู้ในการป้องกันและระงับอัคคีภัยเบื้องต้น และภัยที่อาจเกิดจากการกระท าของผู้ประกอบการอันจะส่งผลให้เกิดสาธารณภัยเพ่ือให้ได้รับผลกระทบน้อยที่สุด 
ตลอดจนเป็นการบูรณาการองค์ความรู้ และเพ่ิมทักษะเพ่ือป้องกันและบรรเทาสาธารณภัยให้แก่ตลาด อันจะน ามาซึ่งความปลอดภัยของบุคลากร ผู้ค้า ผู้บริโภค และผู้พักอาศัย                        
ในบริเวณใกล้เคียง สร้างความปลอดภัยในชีวิตในชีวิตประจ าวันและลดความสูญเสียทั้งชีวิตและทรัพย์สิน      
 

วัตถุประสงค์ : 1. เพ่ือให้ตลาดสาขาขององค์การตลาดผ่านเกณฑ์มาตรฐานตลาดและได้รับการรับรองมาตรฐาน        
                    2. เพ่ือพัฒนาตลาดให้ถูกสุขอนามัย                
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ :  1. ตลาดสาขาล าพูนได้รับมาตรฐานสุขอนามัย ท าให้สร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้บริโภค     

                                      2. สร้างภาพลักษณ์ให้แก่องค์การตลาดในด้านมาตรฐานสุขอนามัย    

                           3. ผู้ประกอบการสามารถน าความรู้ไปใช้ในชีวิตประจ าวันได้ 
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เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสีย่งของ
โครงการ งบประมาณ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   

ตลาดท่ีได้รับ
มาตรฐาน
สุขอนามัยใน
ระดับ ดีมาก  
*พัฒนาตลาด
สาขา 5 แห่ง
(ด าเนินการ
ต่อเนื่อง) 

ตลาดท่ีได้รับ
มาตรฐานสุขอนามัย
ในระดับ ดีมาก  
*พัฒนาตลาดสาขา 5 
แห่ง (ด าเนินการ
ต่อเนื่อง) 

กิจกรรมหลักที่ 1 : การปรับปรุงข้อสังเกตท่ีได้รับ
จากการประเมินของปีบัญชี 2565             

1.ระยะเวลาการ
ด าเนินการตามแผนไม่
เพียงพอ 
ต่อการด าเนินการ 
 
2.ไม่สามารถใช้
งบประมาณได้ตาม
กรอบระยะเวลา 

 81,100.- 

กิจกรรมหลักที่ 2 : พัฒนาและปรับปรุงตลาดให้เป็นไป
ตามหลักเกณฑ์การประเมินมาตรฐานตลาด             

กิจกรรมย่อยท่ี 2.1 วางแผนและก าหนดแนวทางใน
การพัฒนาปรับปรุงตลาดให้ผ่านตามเกณฑ์
มาตรฐานตลาดสดน่าซ้ือของกรมอนามัย             

กิจกรรมย่อยท่ี 2.2 การด าเนินการตามแผนและ
แนวทางในการพัฒนาปรับปรุงตลาดให้ผ่านตาม
เกณฑ์มาตรฐานตลาดสดน่าซ้ือของกรมอนามัย 
     (1) การด าเนินมาตรฐานด้านสุขาภิบาล
สิ่งแวดล้อม 
         - สุขลักษณะท่ัวไปของตลาด โดยจัดให้มี
สถานท่ีท่ีมีสิ่งปลูกสร้างส าหรับผู้ขายของ ท่ีขนส่ง
ถ่ายสินค้า ห้องส้วม ท่ีปัสสาวะ อ่างล้างมือท่ีเก็บ
รวบรวมหรือท่ีรองรับมูลฝอย และท่ีจอดพาหนะ  
         - การจัดการมูลฝอย โดยจัดให้มีจุดท้ิงขยะ
และแยกขยะอย่างชัดเจน 
         - การจัดหาน้ าด่ืม น้ าใช้ 
         - การจัดการน้ าเสีย  
         - การจัดการสิ่งปฏิกูล 
         - การป้องกัน การควบคุมสัตว์และแมลง
พาหะน าโรค 
         - การจัดการบริหารด้านสิ่งแวดล้อม 
         - สุขวิทยาส่วนบุคคลของผู้ขาย/ผู้ช่วยขาย
ของ (การแต่งกาย , อุปกรณ์และกรรมวิธีฯลฯ)             
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เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสีย่งของ
โครงการ งบประมาณ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   

     (2) มาตรฐานด้านความปลอดภัยของอาหาร 
แผงจ าหน่ายอาหารผ่าน 
เกณฑ์การตรวจสอบสารปนเปื้อนด้านความ
ปลอดภัยอาหาร               

          - ทุกแผงจ าหน่ายอาหารตลาดสดต้องผ่าน
เกณฑ์การทดสอบสารปนเปื้อน  โดยการตรวจสาร
ปนเปื้อนในอาหารและจะไม่พบสาร 4 ชนิด (บอ
แรกซ์ ฟอร์มาลีน สารฟอกขาว สารกันรา) อย่าง
น้อยไตรมาสละ 1 ครั้ง             

          - โดยการตรวจยาฆ่าแมลงจะต้องตรวจพบ
ในเกณฑ์ที่ปลอดภัย อย่างน้อยไตรมาสละ 1 ครั้ง             

      (3)  มาตรฐานด้านการคุ้มครองผู้บริโภค             

         - จัดบอร์ดให้ความรู้แก่ผู้บริโภคในเรื่อง
เกี่ยวกับอาหารปลอดภัย             

         - ตั้งจุดทดสอบสารปนเปื้อนท่ีเป็นอันตราย
ต่อสุขภาพ              

         - จัดให้มีเครื่องชั่งกลางที่ได้มาตรฐานไว้
บริการผู้บริโภคในตลาดอย่างน้อย 1 จุด             

   กิจกรรมย่อย 2.3 : ด าเนินการจัดอบรมพัฒนา
ผู้ประกอบการอาหารสู่มาตรฐานตลาดสุขอนามัย 
และพัฒนาผู้ประกอบการด้านอาชีพ                

     (1) เสนอขออนุมัติโครงการและแผนการด าเนิน
โครงการ             

     (2) ประสานภาคีเครือข่ายและหน่วยงานท่ี
เกี่ยวข้องเพื่อให้คว่ามรู้ด้านสุขอนามัยมาตรฐาน
ตลาดและพัฒนาองค์ความรู้ด้านการตลาด             

     (3) จัดท าประชาสัมพันธ์สร้างการรับรู้การอบรม
ให้แก่ ผู้ประกอบการ ชุมชน และเกษตรกร             
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เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสีย่งของ
โครงการ งบประมาณ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   

     (4) จัดเตรียมสถานท่ีและเครื่องมืออุปกรณ์
ส าหรับการจัดอบรม              

     (5) จัดอบรมผู้ประกอบการตามวันและเวลาท่ี
ก าหนด               

     (6) จัดท าแบบประเมินความพึงพอใจของ
ผู้เข้าร่วมอบรม             

     (7) รายงานผลการด าเนินกิจกรรมการจัดอบรม
พัฒนาผู้ประกอบการ             

กิจกรรมย่อยที่ 2.3 : ด าเนินการตรวจมาตรฐาน
ตลาดสดน่าซ้ือของกรมอนามัย             

     (1) ประสานงานกับหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องเพื่อมา
ด าเนินการตรวจมาตรฐานตลาด             

     (2) สรุปผลการประเมินมาตรฐานตลาด             

กิจกรรมหลักท่ี 3 : การฝึกอบรมและซ้อมดับเพลิง             

     (1) เสนอขออนุมัติโครงการและแผนการด าเนิน
โครงการ             

     (2) ประสานภาคีเครือข่ายและหน่วยงานท่ี
เกี่ยวข้องเพื่อให้ความรู้เกี่ยวการซ้อมดับเพลิง             

     (3) จัดท าประชาสัมพันธ์สร้างการรับรู้การอบรม
ให้แก่ ผู้ประกอบการ ชุมชน และเกษตรกร             

     (4) จัดเตรียมสถานท่ีและเครื่องมืออุปกรณ์
ส าหรับการจัดอบรม              

     (5) จัดอบรมผู้ประกอบการตามวันและเวลาท่ี
ก าหนด               

     (6) จัดท าแบบประเมินความพึงพอใจของ
ผู้เข้าร่วมอบรม             

     (7) รายงานผลการด าเนินกิจกรรมการจัดอบรม
พัฒนาผู้ประกอบการ             
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เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสีย่งของ
โครงการ งบประมาณ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   

กิจกรรมหลักที่ 4 : การปรังปรุงตลาดด้านกายภาพ             

      (1) ปรับปรุงรางระบายน้ าบริเวณอาคารหลัง
ใหญ่             

      (2) งานปรับปรุงห้องน้ าตลาด             

กิจกรรมหลักที่ 5 : สรุปผลการด าเนินโครงการ
เสนอผู้อ านวยการฯ             
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ชื่อโครงการ : 14. โครงการพัฒนาตลาดสาขาและมาตรฐานตลาดสาขาปากคลองตลาด 

หลักการและเหตุผล : องค์การตลาด กระทรวงมหาดไทยได้ร่วมมือกับภาคีเครือข่ายเกี่ยวกับการส่งเสริมและพัฒนาเกษตรกรในชุมชนการสร้างรายได้ให้มีความยั่งยืนให้มีการด าเนินการสร้างองค์

ความรู้ด้านตลาดเกษตรสินค้าปลอดภัย พัฒนาตลาดตามมาตรฐานที่ก าหนดสามารถขับเคลื่อนตลาดให้เป็นแหล่งเรียนรู้เป็นตลาดสินค้าเกษตรปลอดภัย เพื่อช่วยระบายสินค้าทางการเกษตรและ

ยกระดับราคาสินค้าให้กับเกษตรกรในพื้นที่โดยการพัฒนาตลาดขององค์การตลาดให้สามารถรองรับเกษตรกรที่จะน าสินค้ามาจ าหน่าย เพื่อตอบสนองนโยบายของรัฐบาลและเป็นการสร้างรายได้

ให้กับองค์การตลาด          

วัตถุประสงค์ 1. เพื่อให้ตลาดสาขาขององค์การตลาดผ่านเกณฑ์มาตรฐานตลาดและได้รับการรับรองมาตรฐาน        

                     2. เพื่อพัฒนาตลาดให้ถูกสุขอนามัย       

                     3. เพื่อพัฒนาตลาดสาขาปากคลองตลาดให้เป็นตลาดต้นแบบ (Go Green 6G)       

                     4. เพื่อให้ตลาดสาขาปากคลองตลาดมีมาตรการป้องกันและควบคุ้มการแพร่ระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019       

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ : 1 ตลาดสาขาปากคลองตลาดได้รับมาตรฐานสุขอนามัย ท าให้สร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้บริโภค   

                                      2 สร้างภาพลักษณ์ให้แก่องค์การตลาดในด้านมาตรฐานสุขอนามัย  

                                      3 ผู้ประกอบการสามารถน าความรู้ไปใช้ในชีวิตประจ าวันได้  

                                      4 สร้างความเชื่อมั่นให้แก่ผู้บริโภคที่มาใช้บริการในตลาดสาขาปากคลองตลาด  

                                      5 ก่อให้เกิดตลาดต้นแบบ เพื่อยกระดับตลาดให้มีมาตรฐานที่สูงขึ้น  

                                      6 สร้างคุณภาพชีวิตของชุมชนและสิ่งแวดล้อมภายใต้นโยบาย BCG Model  

ผลผลิต (Output) และผลลัพธ์ (Outcome) : 1 ตลาดสาปากคลองตลาดได้รับมาตรฐานสุขอนามัยตามที่กฎหมายก าหนด 

                                                                 2 ตลาดสาขาปากคลองตลาดมีผู้ประกอบการที่มีองค์ความรู้ทางด้านการตลาดหรือวิชาชีพที่เกี่ยวข้อง 

                                                                 3 องค์การตลาดได้รับผลการประเมินเป็นไปตามหลักเกณฑ์ในบันทึกข้อตกลงประเมินผลการด าเนินงานขององค์การตลาดประจ าปีบัญชี 2565 

                                                                 4 ความส าเร็จของการพัฒนาให้เป็นตลาดเกษตรปลอดภัยที่ได้รับการรับรองมาตรฐานตลาดต้นแบบ (Go Green 6G)   

                                                                 5 ตลาดที่มีมาตรการป้องกันและควบคุ้มการแพร่ระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรน่า 2019 

ผู้รับผิดชอบ : ตลาดสาขาปากคลองตลาด 
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เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของ
โครงการ งบประมาณ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   

ตลาดท่ีได้รับ
มาตรฐาน
สุขอนามัยใน
ระดับ ดีมาก  
*พัฒนาตลาด
สาขา 5 แห่ง
(ด าเนินการ
ต่อเนื่อง) 

ตลาดท่ีไดร้ับ
มาตรฐานสุขอนามัย
ในระดับ ดีมาก  
*พัฒนาตลาดสาขา 5 
แห่ง (ด าเนินการ
ต่อเนื่อง) 

กิจกรรมหลักที่ 1 : พัฒนาและปรับปรุงตลาดให้
เป็นไปตามหลักเกณฑ์การประเมินมาตรฐานตลาด 
กิจกรรมย่อยท่ี 1 .1 วางแผนและก าหนดแนวทางใน
การพัฒนาปรับปรุงตลาดให้ผ่านตามเกณฑ์
มาตรฐานตลาด               

1 เกณฑ์ในการ
ประเมินไม่สอดคล้อง
กับสภาพ 
การด าเนินกิจการ
ตลาด 
 
2 งบประมาณไม่
เพียงพอต่อการด าเนิน 
การจัดอบรม 

-ไม่มี
งบประมาณ-  

     กิจกรรมย่อยท่ี 1.2 การด าเนินการตามแผนและ
แนวทางในการพัฒนาปรับปรุงตลาดให้ผ่าน 
ตามเกณฑ์มาตรฐานตลาดโครงการพัฒนาตลาด
มาตรฐานตลาดต้นแบบ 6G     
      1) มาตรฐานด้านสุขลักษณะของสถาน
ประกอบการ 
- สุขลักษณะท่ัวไปของตลาด โดยจัดให้มีสถานท่ีท่ีมีส่ิง
ปลูกสร้างส าหรับผู้ขายของ ท่ีขนส่งถ่าย 
การจัดการมูลฝอย โดยจัดให้มีจุดท้ิงขยะและแยกขยะ
อย่างชัดเจน การจัดหาน้ าดื่ม น้ าใช้             
     2) มาตรฐานด้านความปลอดภัยอาหาร ผ่าน
เกณฑ์การตรวจสารปนเปื้อน 
 - ทุกแผงจ าหน่ายอาหารตลาดสดต้องผ่านเกณฑ์
การทดสอบสารปนเปื้อน  โดยการตรวจสาร 
ปนเปื้อนในอาหารและจะไม่พบสาร 4 ชนิด (บอ
แรกซ์ ฟอร์มาลีน สารฟอกขาว สารกันรา) 
อย่างน้อยไตรมาสละ 1 ครั้ง             
      3) ผู้สัมผัสอาหารผ่านการประเมินผลความรู้
ตามหลักสูตรการสุขาภิบาลอาหารของ
กรุงเทพมหานคร             
กิจกรรมหลักท่ี 2 : ด าเนินการตรวจมาตรฐานตลาด  
โครงการพัฒนาตลาดมาตรฐานตลาดต้นแบบ 6G             
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เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของ
โครงการ งบประมาณ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   

 (1) ประสานงานกับหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องเพื่อมา
ด าเนินการตรวจมาตรฐานตลาด 
(2) สรุปผลการประเมินมาตรฐานตลาด 

กิจกรรมหลักที่ 3 : ตรวจติดตามการด าเนินงานของ
คู่สัญญา             
กิจกรรมหลักที่ 4 : รายงานสรุปผลการด าเนิน
โครงการ             
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ชื่อโครงการ :  15. โครงการพัฒนาทักษะการใช้เทคโนโลยีดจิิทัล   

หลักการและเหตุผล : ปัจจุบันโลกมีการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว จากยุค Analog ไปสู่ยุค Digital และยุค Robotic จึงท าให้เทคโนโลยีดิจิทัลมีอิทธิพลต่อการด ารงชีวิตและการท างาน 
ภาครัฐซึ่งเป็นแกนหลักของการพัฒนาประเทศ จึงต้องปรับตัวให้สอดคล้องกับบริบทของการเปลี่ยนแปลง  องค์การตลาดมีความจ าเป็นที่จะต้องมีการปรับเปลี่ยนองค์กรสู่ความเป็นองค์กร
ดิจิทัล โดยการน าเอาเทคโนโลยีดิจิทัลเข้ามาใช้งาน เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพ และประสิทธิผลของการด าเนินงานให้สามารถรองรับกับความเปลี่ยนแปลงในด้านต่าง ๆ และสถานการณ์ที่ไม่คาด
ฝันที่อาจจะเกิดขึ้นได้ในปัจจุบันจนถึงอนาคต 

วัตถุประสงค์:  1. เพิ่มทักษะความรู้ความสามารถด้านเทคโนโลยีสารสนเทศให้กับบุคลลากร เพื่อพัฒนาองค์กรให้เกิดความยั่งยืน 

        2. เพื่อเตรียมความพร้อมให้บุคลากรขององค์การตลาดสามารถใช้งานเทคโนโลยี และนวตักรรมดิจิทัลได้อย่างเต็มประสทิธิภาพ 

                  3. เพื่อยกระดับเทคโนโลยีพื้นฐานส านักงาน ระบบเครือข่ายส านักงาน และความมั่นคงปลอดภัยสารสนเทศขององค์การตลาด 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รบั : 1. บุคลากรขององค์การตลาดมีความรู้ ความเข้าใจด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ และนวัตกรรมดิจิทัล 

                         2. บุคลากรขององค์การตลาดสามารถใช้งานด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ และนวัตกรรมดิจิทัลได้อย่างเต็มประสิทธิภาพ       

ผลผลิต (Output) และผลลัพธ์ (Outcome) :  บุคลากรมีความรู้ความเข้าใจ และมีทักษะการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล อย่างมีประสิทธิภาพในการด าเนินงาน  

ผู้รับผิดชอบ : คณะท างานโครงการขับเคลื่อนนวัตกรรมเพื่อการเปลี่ยนแปลงองค์การตลาดอย่างยั่งยนื   
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เป้าหมาย  ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของ
โครงการ งบประมาณ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.   

พนักงานท่ีผ่าน
การทดสอบ
ความรู้และทักษะ
ด้านเทคโนโลยี
ดิจิทัล 

จ านวนพนักงาน 
50 รายผ่านการ

ทดสอบ 

กิจกรรมหลัก 1 : ประชุมวางแผนการด าเนินงาน

ของคณะท างานโครงการขับเคลื่อนนวัตกรรมฯ  

กิจกรรมย่อย 1.1 :  การวางแผนพัฒนารายบุคคล 

(Individual Development Plan : IDP) ด้าน 

เทคโนโลยีดิจิทัล             

จ านวนพนักงานไม่ผ่าน
การทดสอบความรู้และ
ทักษะด้านเทคโนโลยี
ดิจิทัลตามเป้าหมาย 

400,000.- 

กิจกรรมหลัก 2 : จัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการเพื่อ

เสริมสร้างศักยภาพพนักงานและพัฒนาระบบความ

ผูกพันธ์องค์กร               
กิจกรรมหลัก 3 :  ประเมินผลและสรุปผลการ
รายงาน             
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ยุทธศาสตร์ที่  2 

เร่งรัดการพัฒนา คุณภาพ ภาพลักษณ์  (Re -inventing ,Re-image) 
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แผนปฏิบัติการประจ าปี 2566 

ยุทธศาสตร์ที่  2  เร่งรัดการพัฒนา คุณภาพ ภาพลักษณ์  (Re -inventing ,Re-image) 

จ านวน 4 โครงการ งบประมาณรวมทั้งสิ้น 7,500,000 บาท 

ตัวช้ีวัด โครงการ ตัวช้ีวัด 
งบประมาณ 

(บาท) 
ผู้รับผิดชอบ 

องค์การตลาดมีภาพลักษณ์ด้านการ

สนับสนุนการด าเนินกิจกรรมเพ่ือสังคม 

และชุมชนโดยรอบ      

1. โครงการความรับผิดชอบต่อสังคมและ

สิ่งแวดล้อม (CSR)  

ร้อยละความพึงพอใจของประชาชนที่ได้รับ

การบริการที่สะดวก รวดเร็ว ร้อยละ 70  

  

500,000 

 

ฝ่ายประชาสัมพันธ์ 

 

องค์การตลาดมีภาพลักษณ์ด้านการ

บริการที่รวดเร็วและมีสินค้าเกษตร

ปลอดภัยต่อผู้บริโภค 

2. โครงการประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์

องค์กร และการตลาด 

การประชาสัมพันธ์สร้างภาพลักษณ์องค์กร

ในแต่ละช่องทาง จ านวน 15 ครั้ง   

 

4,000,000 ฝ่ายประชาสัมพันธ์ 

มีแพลตฟอร์มทางธุรกิจ และความร่วมมือ

ทางธุรกิจ โดยใช้เทคโนโลยี และนวัตกรรม

ดิจิทัลเป็นสื่อกลาง เพ่ือเพ่ิมขีด

ความสามารถ และช่องทางในการด าเนิน

ธุรกิจขององค์การตลาด 

3. โครงการพัฒนาแพตฟอร์ม ดิจิทัลไทยท า 

4.0 

 

ความพึงพอใจของผู้ใช้บริการแพลตฟอร์ม

อยู่ในระดับ"ดีมาก" ร้อยละ 70  

 

ของบประมาณ

จากกระทรวง

ดิจิทัล 

คณะท างานโครงการ

ขับเคลื่อนนวัตกรรมฯ 

การเปลี่ยนผ่านองค์กรสู่ดิจิทัล เพ่ือเพ่ิม

ศักยภาพและความร่วมมือทางธุรกิจ 

 

4. โครงการพัฒนาเว็บไซต์องค์การตลาด

ใหม่ ให้ได้ตามมาตรฐานเว็บไซต์ภาครัฐ 

 

ร้อยละความส าเร็จในการพัฒนาเว็บไซต์

องค์การตลาดใหม่ให้ได้มาตรฐานเว็บไซต์

ภาครัฐ ร้อยละ 100  

3,000,000 คณะท างานโครงการ

ขับเคลื่อนนวัตกรรมฯ 
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ชื่อโครงการ : 1. โครงการความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม (CSR)  

หลักการและเหตุผล : องค์การตลาด เป็นรัฐวิสาหกิจในสังกัดกระทรวงมหาดไทย เป็นหน่วยงานของรัฐที่มีบทบาทภารกิจส าคัญในการช่วยเหลือเกษตรกรไทยในการกระจายสิ นค้าเกษตร 

ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร และการพัฒนาช่องทางการจ าหน่ายผลผลิตทางการเกษตรส่งเสริมการผลิตที่มีมาตรฐาน ให้ตรงตามความต้องการของตลาด อีกทั้งการด าเนินงานตามภารกิจที่สนอง

ต่อนโยบายรัฐบาล โดยมุ่งเน้นการสร้างตลาดมาตรฐานเพื่อยกระดับประสิทธิภาพของตลาดสาขาและตลาดภาคีเครือข่ายภายใต้หลักธรรมาภิบาล ส่งเสริมให้เกิดโอกาสทางการตลาด พร้อม

สนับสนุนกิจกรรมต่าง ๆ ที่เป็นประโยชน์ต่อชุมชน รวมถึงการให้ความส าคัญกับสังคม สิ่งแวดล้อมและกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทุกภาคส่วน ในการสนับสนุนการด าเนินกิจกรรมเพื่อสังคมรวมทั้ง

ใส่ใจดูแลสิ่งแวดล้อมอย่างต่อเนื่อง โดยยึดหลักการด าเนินธุรกิจที่โปร่งใสตรวจสอบได้ มีจริยธรรม เคารพต่อสิทธิมนุษยชนตามแนวปฏิบัติมาตรฐานสากล ISO 26000 ซึ่งเป็นมาตรฐาน

ระหว่างประเทศที่ก าหนดเพื่อพัฒนาสร้างรากฐานคุณค่าด้านสิ่งแวดล้อม เศรษฐกิจ สังคม สร้างความสมดุลด้วยหลักการพัฒนาอย่างยั่งยืนและสอดคล้องกับการขับเคลื่อนเศรษฐกิจชีวภาพ-

เศรษฐกิจหมุนเวียนเศรษฐกิจสีเขียว (BCG) เพื่อการเติบโตอย่างยั่งยืน      

วัตถุประสงค์:   1 เพื่อสร้างสรรค์ชีวิตความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น ทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม      

                    2 เพื่อพัฒนาระบบนิเวศให้ยั่งยืน      

                    3 เพื่อแบ่งปันองค์ความรู้และความเชี่ยวชาญให้กับสังคมและสร้างคุณค่าให้กับธุรกิจ      

                    4 เพื่อสร้างสังคมและชุมชนที่เข้มแข็งและสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับผู้มีส่วนได้เสีย      

                          5 เพื่อให้กิจกรรม CSR ด าเนินการได้อย่างมีประสิทธิภาพ สอดคล้องกับเกณฑ์การประเมิลผลของส านกังานคณะกรรมการนโยบายรัฐวิสาหกิจ (สคร.) ตามแนวทางการก ากับดูแลกิจการที่ดี  

                    6 เพื่อเป็นเครื่องมือในการเสริมสร้างภาพลักษณ์องค์กร    

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ :  กลุ่มเป้าหมาย ได้แก่ ประชาชน ชุมชน หน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน องค์กรอิสระ กลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียขององค์การตลาดได้มีส่วนร่วมในการพัฒนา

เศรษฐกิจ คุณภาพชีวิต การศึกษา สิ่งแวดล้อม และสภาพความเป็นอยู่ของชุมชน ตามกลยุทธ์ขององค์กรด้านการพัฒนาอย่างยั่งยืน ซึ่ งสอดคล้องกับกลยุทธ์การด าเนินงานขององค์กร  

การสร้างความสมดุลด้วยหลักการพัฒนาอย่างยั่งยืน ต่อไป  

ผลผลิต (Output) และผลลัพธ์ (Outcome) : เปน็กลยุทธ์การพัฒนาอย่างยัง่ยืนขององค์กร และลดข้อกังวลใจของผู้มีส่วนได้เสีย เพื่อใช้เป็นแนวทางในการพัฒนากิจกรรมความรับผิดชอบ

ต่อสังคม พร้อมสร้างสมดุลควบคู่กับการเติบโตขององค์การตลาด 

ผู้รับผิดชอบ : ฝ่ายประชาสัมพนัธ ์
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เป้าหมาย ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ งบประมาณ 
ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

ร้อยละความ

พึงพอใจของ

ลูกค้าท่ีมาใช้

บริการ 

คะแนนการ

ประเมินทัศนคติ

ของกลุ่มเป้าหมาย

ในพื้นท่ี มีความพึง

พอใจไม่น้อยกว่า

ร้อยละ 80  

กิจกรรมหลักที่ 1 : ขออนุมัติแผนโครงการเพื่อ

ใช้ด าเนินงาน 

กิจกรรมย่อย : 1.1 ประสานงานการด าเนิน

โครงการร่วมกับส านักงานตลาดสาขาท้ัง 5 สาขา  

    

  

    

  1. สื่ออิเลคทรอนิกส์ท าให้

เกิดปัญหาการเข้าถึงระบบ

อินเทอร์เน็ตของผู้รับสาร 

 

2. การรวบรวมข้อมูลผลการ

ด าเนินโครงการของแต่ละ

กิจกรรมจากผู้มีส่วน 

เกี่ยวข้องล่าช้า 

 

3. การด าเนินงานตามเกณฑ์

การชี้วัดไม่สามารถบรรลุ

วัตถุประสงค์ได้ 

500,000.- 

 

 

 

 กิจกรรมย่อย : 1.2 เสนอโครงการต่อผู้มีอ านาจ

พิจารณาให้ความเห็นชอบแผนกิจกรรม 
    

  
    

  

กิจกรรมหลักที่ 2 : ปฏิบัติงานตามแผน CSR In 

process ตลาดสาขา 5 สาขา   

กิจกรรมย่อย : 2.1 โครงการ CSR In Process 

ตลาดสาขาตลิ่งชัน 

    

  

    

  

กิจกรรมย่อย : 2.2 โครงการ CSR In Process 

สาขาบางคล้า     
  

    
  

กิจกรรมย่อย : 2.3 โครงการ CSR In Process 

ตลาดสาขาล าพูน 
    

  
    

  

กิจกรรมย่อย : 2.4 โครงการ CSR In Process 

ตลาดสาขาหนองม่วง 
    

  
    

  

กิจกรรมย่อย : 2.5 โครงการ CSR ตลาดสาขา

ปากคลองตลาด(CSR In Process) 
    

  
    

  

กิจกรรมย่อย : 2.6 โครงการอื่น ๆ ตามนโยบาย 

(CSR In Process/After Process/As Process) 
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เป้าหมาย ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ งบประมาณ 
ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

  กิจกรรมหลักที่ 3 : การสร้างกลไกท่ีดีด้านการ

สื่อสารและเผยแพร่การด าเนินงานด้านการแสดง

ความรับผิดชอบต่อสังคม 

กิจกรรมย่อย : 3.1 จัดท าสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อ

อิเล็กทรอนิกส์ให้ความรู้และค าแนะน าเกี่ยวกับ 

    

  

    

    

การแสดงความรับผิดชอบต่อสังคมและ

สิ่งแวดล้อม CSR ขององค์กร 

กิจกรรมย่อย : 3.2 จัดท ารายงานประจ าปี 

    

  

    

  

กิจกรรมหลักที่ 4 : ติดตามและประเมินผล 

กิจกรรมย่อย : 4.1 สรุปผลการด าเนินกิจกรรม/

โครงการความรับผิดชอบต่อสังคมและ

สิ่งแวดล้อม CSR ประจ าปี เสนอผู้บริหาร 

    

  

    

  

กิจกรรมหลักที่ 5 : การก ากับดูแลการ

ด าเนินงานท่ีค านึงถึงผู้มีส่วนได้เสีย 

กิจกรรมย่อย : 5.1 จัดท าแผนยุทธศาสตร์ด้าน

การมุ่งเน้นผู้มีส่วนได้เสียระยะยาว 

    

  

    

  

กิจกรรมย่อย : 5.2 จัดท าแผนปฏิบัติการด้าน

การมุ่งเน้นผู้มีส่วนได้เสีย 
    

  
    

  

กิจกรรมย่อย : 5.3 จัดท านโยบายและแนว

ปฏิบัติด้านบริหารจัดการผู้มีส่วนได้เสีย 
    

  
    

  

กิจกรรมย่อย : 5.4 จัดท านโยบายด้านการ

รับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อมประจ าปี 
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ชื่อโครงการ : 2. โครงการประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์องค์กรและการตลาด 

หลักการและเหตุผล : องค์การตลาด กระทรวงมหาดไทย หรือ อต. เป็นหน่วยงานที่จัดตั้งขึ้นโดยก าหนดบทบาทหน้าที่ความรับผิดชอบในการพัฒนาและส่งเสริมตลาดในการก ากับ

ดูแลขององค์การตลาด ปรับปรุงตลาดสาธารณะที่มีอยู่ให้ถูกหลักตามมาตรฐานสุขลักษณะและทันสมัย ส่งเสริมการผลิตโภคภัณฑ์ให้เพียงพอต่อความต้องการและจัดการขนส่งโภค
ภัณฑ์ไปสู่ตลาดและผู้บริโภคด้วยความสะดวกปลอดภัย รวมถึงการด าเนินธุรกิจภายใต้การก ากับดูแลกิจการที่ดี โดยเป็นกลไกในการช่วยเหลือ ส นับสนุน และพัฒนาซึ่งนอกจาก
การพัฒนาตลาดให้ได้มาตรฐานและมีสุขอนามัยที่ดีแล้วยังพัฒนาช่องทางการกระจายสินค้าเกษตรเพ่ือให้เกษตรกรมีโอกาสจ าหน่ายผลผลิตในราคายุติธรรม และมุ่งพัฒนาตลาด
ยกระดับให้เป็น Green Market ปัจจุบันจึงนับได้ว่าองค์การตลาดเป็นmarketing and trading ของกระทรวงมหาดไทย ที่เป็นตัวกลางในการเชื่อมโยงหน่วยงานราชการ 
ภาคเอกชน และพันธมิตรเครือข่าย อีกท้ังเพ่ิมช่องทางการจัดจ าหน่ายเพ่ือประโยชน์สูงสุดแก่ประชาชน ผลักดันให้เกิดความสมดุลระหว่างเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม อันจะ
ก้าวไปสู่ศูนย์กลางการกระจายสินค้าเกษตรและสินค้าชุมชนอย่างมั่นคง  
วัตถุประสงค์:  1. เพ่ือเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารตลอดจนภารกิจของ ผอ.อต. 

                    2. เพ่ือกระตุ้นและสร้างการรับรู้ความแตกต่างชื่อหน่วยงาน องค์การตลาด (อต.) 

                    3. เพ่ือสร้างกระแสการพัฒนาตลาด 4.0 ตลาดอาหารปลอดภัยและการพัฒนาตลาดรูปแบบการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนให้เกิดขึ้นภายในพ้ืนที่ตลาดสาขา 

                    4. เพื่อสร้างความร่วมมือระหว่างองค์กร กับชุมชน และภาคีเครือข่ายการพัฒนาตลาด อต. สร้างการรับรู้  เข้าใจ และยอม รับองค์กรโดยเห็นค วามแตกต่าง 

และเห็นความส าคัญในการพัฒนาตลาดสู่ความยั่งยืนอย่างแท้จริง   

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ : 1 พัฒนาการบริหารจัดการการประชาสัมพันธ์ภายนอกองค์กร โดยประชาสัมพันธ์สร้างการรับรู้องค์กร ผลิตสื่อสร้างสรรค์ และเสริมสร้าง ภาพลักษณ์            

ที่ดีสู่กลุ่มเป้าหมายอย่างเหมาะสมและทั่วถึง 

                                     2 พัฒนาการบริหารจัดการการประชาสัมพันธ์ภายในองค์กร โดยประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารและสร้างความสัมพันธ์อันดีระหว่างบุคลากรภายในองค์กร 

ผลผลิต (Output) และผลลัพธ์ (Outcome) : ช่วยสร้างการรับรู้ ความเข้าใจ ภารกิจ และการด าเนินงานด้านการพัฒนาตลาดขององค์การตลาด ตลอดจนช่วยสร้างภาพลักษณ์ 

อันดีต่อองค์กรทั้งภายในและภายนอก สร้างความร่วมมือกับชุมชนและภาคีเครือข่าย อันจะน าไปสู่การพัฒนาตลาดอาหารปลอดภัยและการพัฒนาตลาดสู่รูปแบบการตลาดแบบ

ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนต่อไป 

ผู้รับผิดชอบ : ฝ่ายประชาสัมพนัธ์  
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เป้าหมาย ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 

ระยะเวลา 
ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ งบประมาณ 

ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

การประชาสัมพันธ์

สร้างภาพลักษณ์

องค์กรในแต่ละ

ช่องทาง   

  

 จ านวน 15 ครั้ง                                     กิจกรรมหลัก 1 : พัฒนาการบริหารจัดการ

ประชาสัมพันธ์ในองค์กรประชาสัมพันธ์

ข่าวสารและสร้างความสัมพันธ์อันดีให้

บุคลากรภายในองค์กร 

กิจกรรมย่อย 1.1 โครงการผลิตและ

เผยแพร่บทความจากผู้บริหาร บทความ

ได้รับการเผยแพร่ 

       

    

 ขาดการสื่อสารข้อมูลหรือ

ข้อเท็จจริงท่ีตรงกันภายใน

องค์กร 

4,000,000.- 

กิจกรรมหลัก 2 : พัฒนาการบริหารจัดการ

ประชาสัมพันธ์ภายนอกองค์กร ผลิตและ

เผยแพร่สื่อสร้างสรรค์ในการประชาสัมพันธ์

องค์กรอย่างเหมาะสมตรงตากลุ่มเป้าหมาย

ได้ท่ัวถึงและเหมาะสมสร้างการรับรู้ในแบ

รนด์ อต. ประชาสัมพันธ์ช่องทางต่าง ๆ ไม่

น้อยกว่า 10 ครั้ง 

       

    

 

กิจกรรมย่อย 2.1 กิจกรรมผลิตสื่อ

สร้างสรรค์ รายการรักใครให้กินกรีน 

      

 

 
    

 

กิจกรรมย่อย 2.2 กิจกรรมผลิตบทความ

หรือภาพ Infographic เกร็ดความรู้ด้าน

ตลาดหรืออาหารปลอดภัย 

       

    

 

กิจกรรมหลักท่ี 3 : ประชาสัมพันธ์

เสริมสร้างการรับรู้ภาพลักษณ์องค์กร 

กิจกรรมย่อย 3.1 โครงการ Go Green+ 

       

    

 

กิจกรรมย่อย 3.2 โครงการประชาสัมพันธ์

ภาพลักษณ์องค์กร ผ่านสื่ออิเล็กทรอนิกส์ 

(e-commerce) 

       

    

 

กิจกรรมย่อย 3.3 โครงการประชาสัมพันธ์ 

rebranding 
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เป้าหมาย ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ งบประมาณ 
ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

  กิจกรรมย่อย 3.4 โครงการบริการแบบ 

Kiosk ท่ีมีความอัจฉริยะ (AI) มาช่วยในการ

บริหารจัดการตลาด 

       

    

   

กิจกรรมย่อย 3.5 โครงการสร้างแรงจูงใจ             

กิจกรรมย่อย 3.6 โครงการประชาสัมพันธ์

สร้างการรับรู้ตลาดสาขา 

       
    

 

กิจกรรมหลัก 4 ประชาสัมพันธ์เสริมสร้าง 

การรับรู้ภาพลักษณ์องค์กรผ่านของท่ีระลึก 

กิจกรรมย่อย 4.1 กิจกรรมจัดท าของท่ี

ระลึกในนามองค์การตลาด 
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ชื่อโครงการ : 3. โครงการพัฒนาแพตฟอร์ม ดิจิทัลไทยท า 4.0 

หลักการและเหตุผล :  องคการตลาดในฐานะที่เป็นหน่วยงานรัฐวิสาหกิจสาขาอุตสาหกรรมและพาณิชยกรรม สังกัดกระทรวงมหาดไทย ซึ่งมีวัตถุประสงคในการด าเนินกิจการประเภทการคา 

การพาณิชยและการบริการ ที่สามารถประกอบธุรกิจการคาภายใตวัตถุประสงคและอ านาจหนาที่ก าหนดไวใน พระราชกฤษฎีกาจัดตั้งองคการตลาด พ.ศ. 2596 จึงได้จัดท าโครงการพัฒนา

ระบบเพื่อรองรับการด าเนินธุรกิจการคาออนไลนสินค้าและบริการต่าง ๆ เพื่อเปนแหลงซื้อขายสินคาบนชองทางออนไลนอีกชองทางหนึ่ง ได้แก่ สินคาผลิตภัณฑทางการเกษตร สินคา 

ผลิตภัณฑชุมชน (OTOP) สินคาวิสาหกิจชุมชน สินคาอุปโภคบริโภค บริการด้านการทองเที่ยว และบริการที่ต่อเนื่อง เพื่อเพิ่มชองทางการตลาดออนไลนรวมทั้งการพัฒนาศักยภาพของ

ประชาชน ผู้ประกอบการ วิสาหกิจชุมชน ผู้ประกอบการรายย่อย และผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (SME) ให้ได้มาตรฐานสากล เพื่อกระตุ้นและยกระดับเศรษฐกิจฐานรา

กอยางยั่งยืนตอไป 

วัตถุประสงค์ :  1. เพื่อพัฒนาแพลตฟอรมกลางตลาดซื้อขายสนิคาของประเทศไทย (Thailand Digital Marketplace) ในชื่อวา “ไทยท า” (Thai-Thum) 

        2. เพื่อสร้างอธิปไตยขอมูลด้านการตลาด ข้อมูลอุปสงคและข้อมูลอุปทาน โดยการพัฒนาระบบบริหารจัดการฐานขอมูลกลางและแลกเปลี่ยนขอมูลดานการตลาดออนไลนของ 

ประเทศไทย ที่ครอบคลุมปริมาณการขายและการซื้อผลติภัณฑชุมชน สินคาชุมชน สินคาโอทอป สินคาการเกษตรไทย สนิคาเกษตรแปรรูปไทย และสนิคาตางๆ ในโครงการ อีกทั้งเปนการ 

สนับสนนุใหมีการสรางงานสรางอาชีพของไทย 

                  3. เพื่อสนับสนนุ สงเสริม สรางโอกาส และพัฒนาชองทางในการสรางรายไดใหแกผูประกอบการ ประชาชน กลมุวิสาหกิจชุมชม เกษตรกร สถาบันการเกษตร สหกรณ

การเกษตรและกลุมเปราะบาง ตลอดจนผลักดัน สนับสนนุและสงเสริมใหหนวยงานภาครัฐและภาคเอกชน หนวยงานการคมนาคมและขนสง ตลอดจนหนวยงานที ่

เก่ียวของ ในการซื้อขายสินคา ดวยเทคโนโลยีและนวัตกรรมดจิิทัล 

                  4. เพื่อผลักดันและสนับสนุนกลไกทางการคาออนไลนใหผบูริโภคไดสินคาที่มีคณุภาพ ปลอดภัย และราคาเปนธรรม 

                  5. เพื่อผลักดันและสนับสนุนกลไกทางการคาออนไลนใหผขูายสินคา มีชองทางและเครื่องมือ ในการประกอบกิจการ โดยไม่เกิดภาระตนทนุเกินพอดีดานเทคโนโลยีและ

เครื่องมือ คานายหนาและคนกลาง 

                 6. เพื่อสนับสนนุและสรางจุดยืนของประเทศไทยดานการเปนผนู าการคาออนไลนในระดับสากลและเวทโีลก โดยมีแพลตฟอรมกลางระดบัประเทศในการเสนอสินคาของ

ประเทศไทยใหแกผูบริโภคแบบไรพรมแดน 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ : นวัตกรรมเพื่อสนับสนุนการตลาดและการคาออนไลน์ แพลทฟอรมกลางตลาดซื้อขายสนิคาของประเทศไทยภายใตชื่อ“ไทยท า” (Thai-Thum)  

ผลผลิต (Output) และผลลัพธ์ (Outcome) : การยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชนผ่านกลไกทางการตลาดและระบบแพลตฟอรมการตลาดออนไลนของประเทศ สามารถสรางรายได

ใหแกผปูระกอบการสินคาชุมชน สินคาเกษตร สินคาเกษตรแปรรูปผูประกอบการสนิคาชุมชน สินคาเกษตร สินคาเกษตรแปรรูป 

ผู้รับผิดชอบ : คณะท างานโครงการขับเคลื่อนนวัตกรรมเพื่อการเปลี่ยนแปลงองค์การตลาดอย่างยั่งยนื  
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เป้าหมาย ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 

ระยะเวลา 
ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ งบประมาณ 

ต.ค. พ.ย ธ.ค. ม.ค ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

ความพึงพอใจของ

ผู้ใช้บริการ

แพลตฟอร์มอยู่ใน

ระดับ"ดีมาก" 

ร้อยละ 70 กิจกรรมหลักที่ 1 : จัดท ารายงาน

การศึกษาเบื้องตน (Inception Report) 
            

1. ความเสี่ยงเชิงเทคนิค: 

การบูรณาการข้อมูลระหว่าง

หน่วยงานมีระเบียบและกฎ

เกณฑท่ีอาจเปน็อุปสรรคต

อการเชื่อมโยงข้อมูล 

 

2. ความเสี่ยงด้านผูบ้ริโภค : 

คุณภาพสินคาท่ีเกิดการซ้ือ

ขายแลกเปลี่ยนอาจไมสอดรับ

กับความตองการหรือความ

คาดหวังของผูบริโภค ท าให

เกิดการคืนสินคาหรือความไม

พึงพอใจในการใชระบบฯ 

 

3.ความเสี่ยงด้านการตลาด: 

ระบบ e-commerce 

ภาคเอกชนมีก าลังผลิตและ

ทุนงบประมาณดานการตลาด

ท่ีสูงกวาภาครัฐ 

 

 

 

 

 

 

 

 

ของบประมาณ

จากกระทรวง

ดิจิทัล กิจกรรมหลักที่ 2 : ส ารวจข้อมูลเชิงลึก 

ด้านศักยภาพและความพรอมของผูมี้ 

สวนผู้สวนเสียตอการใชเทคโนโลยี 

และนวัตกรรมเพื่อสนับสนุนการตลาด

และการคา  

            

กิจกรรมหลักที่ 3 : น าเสนอสรุปแนวทาง

และจัดการประชุมสัมมนาผู้มี 

สวนไดส้วนเสีย ในการสร้างความ 

รว่มมือในการสนับสนุน ใชประโยชนอาทิ 

หน่วยงานรัฐและรัฐวิสาหกิจ 

สถาบันการศึกษา สถาบันการเงิน 

เครือข่ายชุมชน หรือผู้แทนสมาคมองคกร

ท่ีเกี่ยวของ   

 

            

กิจกรรมหลักที่ 4 : พัฒนาแพลทฟอรมก

ลางตลาดซ้ือขายสินคาของประเทศไทย 

ภายใตชื่อ “ไทยท า” (Thai - Thum)  

 

            

กิจกรรมหลักที่ 5 :  พัฒนาระบบบริหาร

จัดการฐานขอมูลกลางและแลกเปลี่ยนข

อมูลด้านการตลาดออนไลน 

 

            

กิจกรรมหลักที่ 6 : สัมมนาและอบรม 

สงเสริมการใชประโยชนจากโครงการ 
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เป้าหมาย ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ งบประมาณ 
ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

  

กิจกรรมหลักที่ 7 : จัดท าสื่อ

ประชาสัมพันธ์ และด าเนินการเผยแพร่

ประชาสัมพันธ์ 

            

  

กิจกรรมหลักที่ 8 : จัดท าสรุปผลการจัด

กิจกรรมและประเมินผลการด าเนินงาน

ท้ังโครงการ  
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ชื่อโครงการ : 4. โครงการพัฒนาเว็บไซต์องค์การตลาดใหม่ ให้ไดต้ามมาตรฐานเว็บไซต์ภาครัฐ  

หลักการและเหตุผล :  การพัฒนาระบบเครือข่ายคอมพิวเตอร์ที่เกิดขึ้นอย่างต่อเนื่อง ท าให้ความนิยมในการเข้าถึงข้อมูลหรือใช้บริการต่าง ๆ ในระบบเครือข่ายอินเทอร์เน็ตมีมากข้ึน ด้วยเหตุ

นี้จึงมีการใช้ระบบเครือข่ายในการน าเสนอข้อมูล หรือติดต่อสื่อสาร หรือประกอบธุรกรรมต่าง ๆ มากข้ึนตามไปด้วย เพื่อให้การน าเสนอข้อมูลดังกล่าวของหน่วยงานมีคุณภาพสูง สวย ใช้งาน

ได้ดี จาก Web browser ทุกชนิด รวมทั้งควรมีการค้นหาข้อมูลเกี่ยวกับผลงานทุกประเภทของหน่วยงาน และเป็น Search engine friendly น าเสนอข้อมูลข่าวสารที่จ าเป็นของรัฐ 

สู่ประชาชน ซึ่งต้องสอดรับกับข้อก าหนด กฎหมาย ทั้งในมิติของข้อมูลคอมพิวเตอร์ การคุ้มครองข้อมูลส่วนบุคคล และการให้บริการข้อมูลประชาชน   

วัตถุประสงค์ : เพื่อสร้างเวบ็ไซต์ที่สามารถเข้าถึงได้โดยง่าย มีความสอดคล้องและความถูกต้องของข้อมูล และมีส่วนติดต่อกับผู้ใช้ที่สะดวก ทั้งนี้เพื่อให้ผู้เข้าเยี่ยมชมและใช้งานเว็บของ

หน่วยงาน สามารถเข้าถึงข้อมูลและบริการไดต้ลอดเวลาและอยา่งมีประสิทธิภาพ 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ :  สนับสนุนฟังก์ชันและพันธกิจขององค์กร โดยเน้นที่ประสิทธิภาพ ความสอดคล้อง และการเข้าถึงโดยไม่แบ่งชนชั้น เพื่อให้เกิดประโยชน์สูงสุดต่อประชาชนผู้สนใจทั่วไป 

ผู้รับผิดชอบ : คณะท างานโครงการขับเคลื่อนนวัตกรรมเพื่อการเปลี่ยนแปลงองค์การตลาดอย่างยั่งยนื   

Mobile User



           

 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด  กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ งบประมาณ 
ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

ความส าเร็จในการพัฒนา

เว็บไซต์องค์การตลาดใหม่ 

ได้มาตรฐานเว็บไซต์

ภาครัฐ 

*พัฒนาเว็บไซต์อย่าง

ต่อเนื่องเพื่อความทันสมัย 

ด าเนินงานตาม

แผนร้อยละ100 

กิจกรรมหลักที่ 1 : ก าหนดเป้าหมาย

และวางแผน  

  1. ก าหนดวัตถุประสงค์ของเว็บไซต์ 

  2. ก าหนดกลุ่มเป้าหมาย 

  3. การเตรียมแหล่งข้อมูล 

  4. การพัฒนาทักษะของบุคลากร 

            

1.ช่องโหว่จากระบบรักษา

ความปลอดภัย 

 

2.ความผิดพลาดของ

เทคโนโลยีท่ีใหม่เกินไป 

 

3.ผู้ใช้บริการไม่เข้าใจในการ

ใช้บริการ 

 

4.ความไม่ม่ันใจในการใช้

บริการ 

3,000,000.- 

กิจกรรมหลักที่ 2 : วิเคราะห์และจัด

โครงสร้างของระบบพาณิชย์

อิเล็กทรอนิกส์ 

            

กิจกรรมหลักที่ 3 : ออกแบบเว็บเพจ

และเตรียมข้อมูล ลักษณะในด้าน

กราฟฟิกของหน้าเว็บไซต์ 

            

กิจกรรมหลักที่ 4 : เผยแพร่และ

ส่งเสริมให้เป็นท่ีรู้จัก โดยทั่วไปการน า

เว็บไซต์ขึ้นเผยแพร่บนอินเทอร์เน็ต  

            

กิจกรรมหลักที่ 5 : ดูแลและพัฒนา 

ปรับปรุงข้อมูล เนื้อหาโครงสร้าง

เว็บไซต์ 
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ยุทธศาสตร์ที่ 3  

สร้างและใช้เครือข่ายและหุ้นส่วนยุทธศาสตร์ (Strategic Partner) 
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แผนปฏิบัติการประจ าปี 2566  

ยุทธศาสตร์ที่ 3 สร้างและใช้เครือข่ายและหุ้นส่วนยุทธศาสตร์ (Strategic Partner) จ านวน 3 โครงการ งบประมาณรวมทั้งสิ้น 3,400,000 บาท 

วัตถุประสงค์เชิงยุทธศาสตร์ โครงการ ตัวช้ีวัด 
รวมงบประมาณ 

(บาท) 
ผู้รับผิดชอบ 

เศรษฐกิจได้รับการขับเคลื่อน

ผ่านพันธมิตรเครือข่าย และ

เกิดความร่วมมือในการ

ตอบสนองนโยบายภาครัฐ 

1. ของถูกขายฟรี ของดีพาส่งออก จ านวนเครือข่ายและหุ้นส่วนที่ร่วมขับเคลื่อน

เศรษฐกิจเพ่ิมข้ึนจากปีก่อน จ านวน 20 ราย  

2,000,000.- ฝ่ายกิจการพิเศษ 

2.  โครงการสานฝัน ปันรอยยิ้ม คืนคนดีสู่สังคม 

 

ความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่เข้าร่วม

โครงการ  ร้อยละ 70 

ไม่ใช้งบประมาณ ฝ่ายประชาสัมพันธ์ 

/ตลาดสาขา 

3. โครงการปลูก ปัน เปลี่ยน เพ่ือชุมชน ร้อยละของผู้เข้าร่วมอบรมโครงการ มีความ

เข้าใจในหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 

ร้อยละ 80 

- คณะท างานฯ 

พันธมิตรเชื่อถือไว้วางใจ

มาตรฐานและคุณภาพสินค้า 

 

4.  โครงการตรวจสอบมาตรฐานและคุณภาพใน

การจัดส่งสินค้า  

 

1.สามารถตรวจมาตรฐานการจัดส่งสินค้าของ

องค์การตลาดได้ไม่น้อยกว่า 20 แห่ง/ปี    

2. จ านวนการติดตั้งระบบติดตาม GPS การส่ง

สินค้าขององค์การตลาด จ านวน 10 คัน/ปี 

200,000.- ฝ่ายตลาดและจัดส่ง

สินค้า 

 

มีเครื่องมือสนับสนุนการ

ด าเนินงานที่เพียงพอและ

ทันสมัย 

5. โครงการเช่าใช้บริการแพลตฟอร์มดิจิทัล

รองรับ New Normal 

 จ านวนหน่วยงานภายใน มีระบบเทคโนโลยี

สารสนเทศสนับสนุนกระบวนการปฏิบัติงานที่

เพียงพอและทันสมัย จ านวน 6 ระบบ  

* พัฒนาระบบแล้วเสร็จภายในปี 2567   

 

1,200,000.- คณะท างานโครงการ

ขับเคลื่อนนวัตกรรมฯ 
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ชื่อโครงการ : 1. โครงการของถูกขายฟรี ของดีพาส่งออก 

หลักการและเหตุผล : องค์การตลาด จัดโครงการ“ของถูกขายฟรี ของดีพาส่งออก” ภายใต้โครงการของขวัญ ปีใหม่ของกระทรวงมหาดไทย ประจ าปี พ.ศ. 2565 ครบรอบ 130 ปี 

กระทรวงมหาดไทย ส่งสุขคลายทุกข์ให้ประชาชน ซึ่งโครงการ“ของถูกขายฟรี ของดีพาส่งออก” ขององค์การตลาด มีวัตถุประสงค์ เพื่อให้ผู้ประกอบการสินค้า OTOP สินค้าชุมชน รวมถึง

ประชาชนทั่วไปได้มีพื้นที่ในการจัดจ าหน่ายสินค้าของตนเอง และเพื่อผลักดันผลิตภัณฑ์ชุมชน (OTOP) สินค้าของวิสาหกิจขนาดกลาง และขนาดย่อม (SME) ให้มีโอกาสจ าหน่ายไปยังใน

ประเทศและส่งออกไปยังต่างประเทศโดยร่วมมือกับหน่วยงานภาคีเครือข่ายขององค์การตลาด ทั้งหน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่มีบทบาทหน้าที่ในการร่วมผลักดันทั้งในด้าน ความพร้อมของ

ผลิตภัณฑ์ เงินทุน และช่องทางการตลาดต่างประเทศต่าง ๆ  

วัตถุประสงค์:  1. เพื่อให้ประชาชนได้มีพื้นที่จ าหน่ายสินค้าฟรี เพื่อสร้างรายได้ให้กับครอบครัวและชุมชน 

                   2. เพื่อสนับสนุนช่องทางการจัดจ าหน่ายสินค้าท้องถิ่นและผลิตภัณฑ์ชุมชนให้เกิดรายได้ ทั้ง อีกทั้งร่วมพัฒนาชีวิตความเป็นอยู่ของชุม ชนให้มีความเข้มแข็ง ด้านเศรษฐกิจ 

สังคม สิ่งแวดล้อม  

                   3. เพื่อสนับสนุนผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อม ในการเพิ่มช่องทางการจ าหน่ายสินค้า 

                   4. เพื่อสนับสนุนผู้ประกอบการสินค้าส่งออก ในการเพิ่มช่องทางการจ าหน่ายสินค้า  

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ: 1.ประชาชนมีรายได้เพิ่ม เสริมสร้างความสามัคคี ความเข้มแข็ง และความยั่งยืนให้แก่เศรษฐกิจฐานรากตาม แนวทางของประชารั ฐ ตามหลักปรัชญาของ  

                                       เศรษฐกิจพอเพียงและเป็นการกระจายรายได้สู่ชุมชน       

   2. เพื่อให้ผู้ประกอบการ SMEs เข้าถึงช่องทางการจัดจ าหน่ายทั้งในและต่างประเทศ     

   3. เพื่อสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับองค์การตลาด กระทรวงมหาดไทย ในการสนับสนุนผู้ประกอบการ SMEs อย่างเป็นรูปธรรม     

   4. เพื่อให้สอดคล้องกับมาตรการรัฐในการเปิดประเทศ และสร้างรายได้ 

ผลผลิต (Output) และผลลัพธ์ (Outcome) : 1. การส่งเสริมช่วยเหลือให้ประชาชน เกษตรกรและผูป้ระกอบการมีช่องทางในการจ าหน่ายสินค้าภายในประเทศและสง่ออกสินค้าไปยังต่างประเทศ 

                                                                 2. สามารถส่งเสริมให้ผู้ประกอบการจ าหน่ายสินค้าไปยัง Platform ออนไลน์ อาทิ Poomjai market ส่งออกไปยังประเทศจีน Thai town ส่งออก   

                                                                     ไปประเทศพม่าและ E2C Mall ส่งออกไปยังประเทศกัมพูชา 

ผู้รับผิดชอบ :  ฝ่ายกิจการพิเศษ  
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เป้าหมาย ตัวชี้วัด กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ งบประมาณ 
ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

จ านวนเครือข่ายและหุ้นส่วน

ท่ีร่วมขับเคลื่อนเศรษฐกิจ

เพิ่มขึ้นจากปีก่อน 

จ านวน 

20 

เครือข่าย 

กิจกรรมหลักที่ 1 : ขออนุมัติด าเนินโครงการ  

กิจกรรมย่อยท่ี 1.1 วางแผนด าเนินโครงการ 

       

    

 การด าเนินการอาจติดปัญหาในการ

จัดหาพ้ืนท่ี และผลกระทบจากโควิด 

19 อาจท าให้เกิดการเลื่อนจัดงาน 

2,000,000.- 

กิจกรรมย่อยท่ี 1.2 เขียนโครงการเพื่อขอ

อนุมัติด าเนินโครงการ 
      

    
  

กิจกรรมหลักที่ 2 กิจกรรมของถูกขายฟรี 

ของดีพาส่งออก 

       
    

 

กิจกรรมย่อยท่ี 2.1 ประชุมวางแผนการ

ด าเนินงาน                         
กิจกรรมย่อยท่ี 2.2 ขออนุมัติหลักการในการ

จัดกิจกรรม                         
กิจกรรมย่อยท่ี 2.3 จัดท ารายละเอียดและ

ข้อก าหนดในการจัดงาน (TOR)                         
กิจกรรมย่อยท่ี 2.4 จัดหาผู้รับจ้างจัดกิจกรรม                         
กิจกรรมย่อยท่ี 2.5 จัดท าหนังสือไปยัง

หน่วยงานต่าง ๆ                         
กิจกรรมย่อยท่ี 2.6 ด าเนินการจัดกิจกรรม                         
กิจกรรมย่อยท่ี 2.7 จัดท ารายงานตรวจรับ

การจัดกิจกรรม                         
กิจกรรมย่อยท่ี 2.8 ขออนุมัติเบิกจ่ายเพื่อ

ช าระค่าจ้างจัดกิจกรรม                          
กิจกรรมย่อยท่ี 2.9 รายงานผลการด าเนินงาน                          
กิจกรรมหลักที่ 3 รายงานผลการด าเนินงาน

ประจ าปี 2566 

      
   

   

กิจกรรมย่อยท่ี 3.1 จัดท ารายงานผลการ

ด าเนินงานประจ าปี 2566  
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ชื่อโครงการ : 2. โครงการสานฝัน ปันรอยยิ้ม คืนคนดีสู่สังคม  

หลักการและเหตุผล :  เป็นโครงการภายใต้โครงการ Demand Driven by DATA (DDD) ขององค์การตลาด โดยการรวบรวมข้อมูลความต้องการจากการซื้อขายสินค้าเกษตรของหน่วยงาน

ภาครัฐมาสร้างฐานข้อมูลเพื่อสร้าง Smart Farmer ให้เกษตรกรสามารถผลิตสินค้าเกษตรแบบอุตสาหกรรมที่ตรงกับความต้องการของตลาดอย่างแท้จริง โดยองค์การตลาดจะเข้าไปรับซื้อ

ผลผลิตเกษตรในราคาที่ เป็นธรรม และจัดจ าหน่ายไปยังหน่วยงานภาคีเครือข่ายทั้งหน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชน เพื่อช่วยเหลือและยกระดับคุณภาพชีวิตของกลุ่มชนชา ติพันธุ์ กลุ่ม

เปราะบาง และกลุ่มคนพิการ ซึ่งประกอบอาชีพเกษตรกรรมบนพื้นที่สูงของประเทศไทย รวมถึงส่งเสริมผู้พ้นโทษให้มีอาชีพสามารถเลี้ ยงตนเองได้ภายหลังจากพ้นโทษ บนพื้นที่กว่า 400 ไร่  

ซึ่งโครงการได้รับความร่วมมือจากหลายภาคส่วนที่เป็น ภาคีเครือข่ายส าคัญขององค์การตลาด          

วัตถุประสงค:์  1. ส่งเสริมการพัฒนาศักยภาพ ประสิทธิภาพการผลิต และการจ าหน่ายของเกษตรกรกลุ่มเปราะบาง  

                    2. เสริมสร้างทักษะทางอาชีพด้านการเกษตรให้แก่ผู้ต้องขังภายหลังพ้นโทษให้สามารถใช้ชีวิตอยู่ในสังคมได้อย่างปกติสุข  

                    3. เพื่อสร้างและพัฒนาระบบปั๊มน้ าพลังงานแสงอาทิตย์ส าหรับพื้นที่การเกษตรให้แก่กลุ่มเป้าหมาย  

                    4. เพื่อลดค่าใช้จ่ายในการบริหารจัดการด้านการเพาะปลูกผลผลิตทางการเกษตรให้กับกลุ่มเป้าหมาย  

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ:  1. องค์การตลาดสนับสนนุนโยบายรัฐบาลในการช่วยเหลือเกษตรกรในการผลิต และกระจายผลผลติทางการเกษตร     

              2. กลุ่มเกษตรกรกลุ่มเปราะบาง กลุ่มโคกหนองนา และกลุ่มเขตพัฒนาเศรษฐกิจพอเพียง (SEDZ) ได้รับการดูแลช่วยเหลืออย่างต่อเนื่อง   

              3. องค์การตลาดเกิดภาพลักษณ์ที่ดผี่านการมีส่วนร่วมในกิจกรรม/โครงการความรับผิดชอบต่อสังคมและสิง่แวดล้อม CSR 

ผลผลิต (Output) และผลลัพธ์ (Outcome) : 1.  เกษตรกรกลุ่มเปราะบาง กลุ่มโคกหนองนา และกลุ่มเขตพัฒนาเศรษฐกิจพอเพียง (SEDZ) มีชีวิตความเป็นอยู่ที่ดียิ่งขึ้น มีอาชีพที่มั่นคง  

                                                                      2.  ผู้ต้องขังภายหลังพ้นโทษมีอาชีพ มีรายได้ สามารถประกอบอาชีพเลี้ยงตนเองได้ 

ผู้รับผิดชอบ : ฝ่ายประชาสัมพันธ์/ตลาดสาขา 
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เป้าหมาย ตัวชี้วัด 
 

กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ งบประมาณ 
ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

  
 
 
 
 
 
 

กิจกรรมหลักที่ 1 : ขออนุมัติด าเนิน
โครงการ 
กิจกรรมย่อย 1.1 : วางแผนการด าเนิน
โครงการ 

            1. ความล่าช้าในการอนุมัติ
โครงการส่งผลให้การ
ด าเนินงานไม่เป็นไปตาม
กรอบระยะเวลาท่ีก าหนด
สภาพแวดล้อม 
ไม่เอื้อต่อการท างาน  
 
2. ความล่าช้าในการรายงาน
ผลการด าเนินงาน 

ไม่ใช้

งบประมาณ 

กิจกรรมย่อย 1.2 : เขียนโครงการเพื่อ 
ขออนุมัติด าเนินโครงการ 

            

กิจกรรมหลักที่ 2 : ลงพื้นท่ีด าเนิน
โครงการสานฝันปันรอยยิ้ม 
คืนคนดีสู่สังคม 

      
    

  

กิจกรรมย่อย 2.1 : ลงพื้นส ารวจสภาพ
ภูมิศาสตร์ของพื้นท่ี 
เกษตรกรรม 

      
    

  

"กิจกรรมย่อย 2.2 : วางแผนการติดตั้ง
ระบบปั๊มน้ าพลังงานแสงอาทิตย์ส าหรับ
พื้นท่ีการเกษตร" 

      
    

  

กิจกรรมย่อย 2.3 : ด าเนินการติดต้ัง
ระบบปั๊มน้ าพลังงาน 
แสงอาทิตย์ส าหรับพ้ืนท่ีการเกษตร 

      
    

  

กิจกรรมย่อย 2.4 : ทดสอบ
ประสิทธิภาพของระบบปั๊มน้ า 
พลังงานแสงอาทิตย์ 

      
    

  

กิจกรรมย่อย 2.5 : ด าเนินการเพาะปลูก
เมล็ดพันธุ์ฟักทองบนแปลงเกษตร 

      
    

  

กิจกรรมหลักที่ 3 : รายงานผลการ

ด าเนินงานเสนอผู้อ านวยการองค์การ

ตลาด 
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ชื่อโครงการ :  3.โครงการปลูก ปัน เปลี่ยน เพ่ือชุมชน  

หลักการและเหตุผล : องค์การตลาด โดยพนักงานองค์การตลาดที่เข้าร่วมโครงการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ : คณะท างาน Change for Good ของกระทรวงมหาดไทยเล็งเห็นว่า หลักสูตร “ผู้น าการ

ขับเคลื่อน ตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง สู่เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน” รุ่นที่ 1และรุ่นที่ 2 การน้อมน าหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง (Sufficiency Economy Philosophy : SEP) ใน

รูปแบบการท างาน ตามศาสตร์พระราขาสู่การปฏิบัติจนเป็นวิถีชีวิตของประชาชนให้บรรลุตามเป้าหมายเพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน (Sustainable Devolment Goals : SEP for SDG) ในรูปแบบและ

วิธีการต่างๆ ที่เข้าถึงคนได้ทุกระดับและทุกวัย ผ่านการด าเนินงานโครงการในทุกพื้นที่เพื่อสื่อสารการแก้ไขวิกฤต ตามแนวทางหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงด้วยการสร้างตัวอย่างความส าเร็จที่เริ่มต้น

จากการพัฒนาในพื้นที่องค์การตลาด โดยส่งเสริมกระบวนการเรียนรู้และการมีส่วนร่วมของประชาชน เน้นประชาชนเป็นศูนย์กลาง โดยการพัฒนาคนให้พึ่งพาตนเองมีความเป็นเจ้าของ และบริหาร

จัดการโดยชุมชน เพื่อน าไปพัฒนาหมู่บ้านหรือชุมชนให้มีวิถีชีวิตเศรษฐกิจพอเพียงและเป็นสังคม "อยู่เย็น เป็นสุข"            

วัตถุประสงค:์ 1. เพื่อส่งเสริมการเรียนรู้การน้อมน าหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงประยุกต์สู่การปฏิบัติในรูปแบบ โคก หนอง นา โมเดล       

                  2. เพื่อพัฒนาพื้นที่เรียนรู้ชุมชนต้นแบบ โคก หนอง นา โมเดล ตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงในระดับพื้นที่องค์การตลาด       

                  3. ให้ความรู้ความเข้าใจพนักงานขององค์การตลาดและประชาชนในพื้นที่องค์การตลาดต้นแบบ โคก หนอง นา โมเดล        

                      ตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงในระดับพื้นที่องค์การตลาด       

                   4. เพื่อส่งเสริมให้พนักงานขององค์การตลาดและประชาชนในพื้นที่องค์การตลาดได้มีส่วนร่วมใน โคก หนอง นา โมเดล        

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ :  เกิดพื้นที่เรียนรู้ชุมชนตน้แบบ โคก หนอง นา โมเดล ตามหลักปรชัญาของเศรษฐกิจพอเพียงในระดับพื้นที่องค์การตลาด 

ผลผลิต (Output) และผลลัพธ์ (Outcome) :  1 พนักงานและประชาชนสามารถน้อมน าหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงประยุกต์สู่การปฏิบัติในรปูแบบ โคก หนอง นา โมเดล ได้  

                                                            2 พนักงานขององค์การตลาดและประชาชนในพื้นที่หรือโดยรอบองค์การตลาดได้มีส่วนร่วมใน โคก หนอง นา  

                                                            3 พนักงานองค์การตลาด และประชาชนในพื้นที่หรือโดยรอบองค์การตลาดสามารถน าต้นแบบ โคก หนอง นา โมเดล ไปต่อยอดได้  

ผู้รับผิดชอบ : คณะท างานโครงการปลูก ปนั เปลี่ยน เพื่อชุมชน  
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เป้าหมาย ตัวชี้วัด กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ งบประมาณ 
ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

  กิจกรรมหลักที ่1 ขออนุมัติด าเนินโครงการ             การด าเนินงานไม่เป็นไปตามแผน -ไม่มี

งบประมาณ- กิจกรรมย่อยท่ี 1.1 วางแผนการด าเนินโครงการ

และเขียนโครงการเพื่อขออนุมัติด าเนินโครงการ

ปลูก ปัน เปล่ียน เพื่อสังคม 

      

    

  

กิจกรรมย่อยท่ี 1.2 น าเสนอโครงการเพื่อขอ

อนุมัติด าเนินโครงการ 

       
    

 

กิจกรรมหลักที่ 2 จัดเตรียมพ้ืนท่ีส าหรับปลูก

ผักอินทรีย์ในพื้นท่ีองค์การตลาดสาขาตลิ่งชัน             

  กิจกรรมย่อยท่ี 2.1 การจัดการพื้นท่ีบริเวณชั้น 

1 เพื่อเป็นแนวทางท าเกษตรอินทรีย์และการ

สร้างชีวิตท่ียั่งยืน             

 โดยมีองค์ประกอบดังน้ี             

  -  โคก: พื้นท่ีสูง ปรับพ้ืนท่ีหน้าดินให้

เหมาะสมกับพื้นท่ีการเกษตร             

 - หนอง : หนองน้้าหรือแหล่งน้้า การขุดหนอง

เอาไว้เพื่อกักเก็บน้้าท่ีมีความจ้าเป็นช่วง

หน้าแล้ง             

 - ปลูกพืช ผัก สวนครัว             

กิจกรรมหลักที่ 3 จัดเตรียมพื้นท่ีส าหรับปลูก

ผักอินทรีย์ในพื้นท่ีองค์การตลาดสาขาบางคล้า             

  กิจกรรมย่อยท่ี 3.1 การจัดการพื้นท่ีบริเวณชั้น 

1 เพื่อเป็นแนวทางท าเกษตรอินทรีย์และการ

สร้างชีวิตท่ียั่งยืน โดยมีองค์ประกอบดังน้ี             

  -  โคก: พื้นท่ีสูง ปรับพ้ืนท่ีหน้าดินให้

เหมาะสมกับพื้นท่ีการเกษตร 

      
   

   

- หนอง : หนองน้ าหรือแหล่งน้ า การขุดหนอง             

Mobile User



เป้าหมาย ตัวชี้วัด กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ งบประมาณ 
ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

  เอาไว้เพื่อกักเก็บน้ าท่ีมีความจ าเป็นช่วง

หน้าแล้ง 

      
   

     

  - ปลูกพืช ผัก สวนครัว               

  กิจกรรมหลักที่ 4 ประชาสัมพันธ์โครงการ               

    กิจกรรมย่อยท่ี 4.1 ด าเนินการประชาสัมพันธ์

โครงการให้ประชาชน ผู้อยู่อาศัย 

ผู้ประกอบการ พ่อค้าแม่ค้าภายในชุมชน และ

บริเวณ 

      

   

     

  ใกล้เคียงให้เกิดการรับรู้ มีส่วนร่วม ในช่องทาง

ต่าง ๆ เช่น การประกาศเสียงตามสาย รถแห่ 

ช่องทางออนไลน์ต่าง ๆ เป็นต้น 

      

   

     

  กิจกรรมหลักที ่5 จัดอบรมให้องค์ความรู้แก่ผู้ที่

เข้าร่วมโครงการ 

      
   

     

  กิจกรรมย่อยท่ี 5.1 ให้ความรู้และสาธิตวิธีการ

ท าโครง หนอง นา ตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจ

พอเพียง  

      

   

     

  กิจกรรมหลักที ่6 สรุปผลการด าเนินโครงการ               

  กิจกรรมย่อยท่ี 6.1 ด าเนินการสรุปผลการ

ด าเนินโครงการและรายงานให้ผู้อ านวยการ

องค์การตลาดรับทราบ 
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ชื่อโครงการ :  4. โครงการตรวจสอบมาตรฐานและคุณภาพในการจัดส่งสินค้า  

หลักการและเหตุผล: เพื่อสร้างความมั่นใจให้กับกรมราชทัณฑ์/เรือนจ า ทัณฑสถาน และสถานกักขัง รวมทั้งหน่วยงานราชการของรัฐอ่ืน ๆ ที่องค์การตลาดได้ท าสัญญาจะซื้อจะขายเครื่องอุปโภค

บริโภค กับหน่วยงานราชการต่าง ๆ ในเรื่องของคุณลักษณะ คุณภาพ และมาตรฐาน ในการจัดส่งสินค้า           

วัตถุประสงค:์  1. เพื่อเป็นการรักษาคุณภาพในการจัดส่งสินค้าให้ได้มาตรฐาน  

           2. เพื่อให้สามารถตรวจสอบเส้นทางในการจัดส่งสินค้าให้เป็นไปตามก าหนดระยะเวลา  

                       3. เพื่อเป็นการจัดเก็บข้อมูลประวัติการจัดส่งสินค้า  

                       4. เป็นการวัดความพึงพอใจของผู้ใช้บริการ  

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ :  องค์การตลาดสามารถจัดส่งสนิคา้ที่เป็นไปตามมาตรฐาน 

ผลผลิต (Output) และผลลัพธ์ (Outcome) :  1 สามารถตรวจมาตรฐานการจัดส่งสินคา้กับคู่ค้าขององค์การตลาดได้ ไมน่อ้ยกว่า 20 แห่ง 

                                                            2 ร้อยละ 80 จากการประเมินคู่ค้าขององค์การตลาด มีความพึงพอใจ 

                                                            3 สามารถตดิตั้งระบบติดตาม (GPS) การจดัส่งสนิค้าขององค์การตลาดไดไ้ม่น้อยกว่า 10 คัน  

ผู้รับผิดชอบ : ฝ่ายการตลาดและจัดสง่สินคา้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Mobile User



เป้าหมาย ตัวชี้วัด กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ งบประมาณ 
ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

1. สามารถตรวจมาตรฐาน

การจัดส่งสินค้าของ

องค์การตลาดได้ไม่น้อย

กว่า 20 แห่ง/ปี 

2. สามารถติดต้ังระบบ

ติดตาม GPS การจัดส่ง

สินค้าขององค์การตลาดได้ 

1. จ านวน 20 แห่ง 

 

 

 

2. จ านวน 10 คัน 

กิจกรรมหลักที่ 1 : การตรวจสอบ

มาตรฐานการจัดส่งสินค้าให้กับคู่ค้า

ขององค์การตลาด 

กิจกรรมย่อย 1.1 จัดท าแผนและ

ก าหนดเป้าหมายในการลงพื้นท่ี

ส าหรับการตรวจสอบมาตรฐาน 

การจัดส่งสินค้า อย่างน้อย 20 แห่ง 

      

    

  1.ความเสี่ยงจากการด าเนิน

กิจกรรมไม่เป็น 

ไปตามเป้าหมาย เช่น เกิดการ

ระบาดโรค 

เชื้อโคโรน่า 2019 (COVID 19) 

 

2. ความเสี่ยงจากการด าเนิน

กิจกรรมไม่เป็น 

ไปตามเป้าหมาย 

 

3. ความเสี่ยงจากคุณภาพความ

เสถียรของอุปกรณ์ข้อมูลในการ

รายงานไม่ครบถ้วน ถูกต้อง 

200,000.- 

กิจกรรมย่อย 1.2 ก าหนดหลักเกณฑ์

และแนวทางในการตรวจสอบ

มาตรฐานการจัดส่งสินค้าของ

องค์การตลาด 

      

    

   

กิจกรรมย่อย 1.3 ท าหนังสือแจ้งคู่ค้า

ในการขอเข้าตรวจพื้นท่ีส าหรับการ

ตรวจสอบมาตรฐานการจัดส่งสินค้า

ขององค์การตลาดตามแผน 

      

    

  

  กิจกรรมย่อย 1.4 ลงพื้นท่ีเพื่อท าการ

ตรวจมาตรฐานสินค้าขององค์การ

ตลาดตามแผน 

      

    

   

  กิจกรรมหลักที่ 2 : ส ารวจความพึง

พอใจในการจัดส่งเครื่องอุปโภค

บริโภค 

กิจกรรมย่อย 2.1 ขออนุมัติส่ง

แบบสอบถามความพึงพอใจให้คู่ค้า

ขององค์การตลาด 

      

    

   

 กิจกรรมย่อย 2.2ส่งแบบสอบถาม

ความพึงพอใจให้กับคู่ค้าขององค์การ

ตลาด 

      

    

   

Mobile User



เป้าหมาย ตัวชี้วัด กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ งบประมาณ 
ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

  กิจกรรมย่อย 2.3 ติดตามประเมินผล

ความพึงพอใจของคู่ค้าขององค์การ

ตลาด 

      

    

    

กิจกรรมย่อยที่ 3 : การติดตั้งระบบ

ติดตาม (GPS) การส่งสินค้า 

กิจกรรมย่อย 3.1 จัดท าแผนและ

ก าหนดเป้าหมายในการติดต้ังระบบ

ติดตาม (GPS) การจัดส่งสินค้าของ 

องค์การตลาด    

 

       

 

กิจกรรมย่อย 3.2 ประสานงานให้

ผู้ประกอบการด าเนินการติดต้ังระบบ

ติดตาม (GPS) การจัดส่งสินค้า     

 

      

 

กิจกรรมย่อย 3.3 ด าเนินการติดต้ัง

ระบบติดตาม (GPS) การจัดส่งสินค้า

ตามแผน     

       

 

กิจกรรมหลักที่ 4  : สรุปรายงานผล

การด าเนินงานให้ผู้บริหารทราบ 

      
    

  

กิจกรรมย่อย 4.1 สรุปผลการ

ด าเนินงาน และรายงานผลการ

ด าเนินงานให้ผู้อ านวยการทราบ 

      

    

  

 

 

 

 

 

 

Mobile User



 

ชื่อโครงการ : 5. โครงการเช่าใช้บริการแพลตฟอร์มดิจิทัลรองรับ New Normal  

หลักการและเหตุผล :  การเปลี่ยนแปลงกระบวนการบริหารและการปฏิบัติงาน ระบบเดิมไม่สามารถให้ข้อมูลหรือท างานได้ตามต้องการ มีการด าเนินงานหลายขึ้นตอน ยุ่งยากในการรวบรวม

ข้อมูลเพื่อน ามาจัดท าข้อมูลสรุปส าหรับการติดตามการปฏิบัติงานโดยรวมขององค์การ จึงจ าเป็นต้องพัฒนาหรือปรับปรุงระบบสารสนเทศที่สามารถช่วยให้ขั้นตอนการปฏิบัติงานภายในและ

กระบวนการบริหารมีประสิทธิภาพมากขึ้น และการเปลี่ยนแปลงด้านเทคโนโลยี  เทคโนโลยีที่ใช้อยู่ในระบบสารสนเทศปัจจุบันล้าสมัย ค่าใช้จ่ายในการบ ารุงรักษาระบบมีราคาสูง จึงต้องรับ

เอาเทคโนโลยีใหม่ๆ มาประยุกต์ใช้ซึ่งท าให้มีการเปลี่ยนแปลงระบบการท างานที่มีอยู่เดิม ซึ่งระบบที่ใช้งานอยู่ปัจจุบันมีขั้นตอนการท างานที่ยุ่งยากซับซ้อน ขนาดเอกสารอ้างอิงหรือเอกสารที่มี

อยู่ไม่ได้มาตรฐาน ท าให้การปรับปรุงหรือแก้ไขท าได้ยาก    

วัตถุประสงค์:  1. เพื่อการปรับองค์การและสร้างความได้เปรียบในการแข่งขัน 

                   2. เพื่อสามารตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลงสภาพแวดล้อมทางธุรกิจ 

                   3. เพื่อพัฒนาระบบปัจจุบันให้สามารถรองรับการเปลี่ยนแปลงในอนาคตได้         

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ :  การท างานมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้นโดยเฉพาะอย่างยิ่งในปัจจุบันสิ่งแวดล้อมโลกมีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลาและมีการแข่งขันทางธุรกิจสูงองค์กรที่มีระบบ

การบริหารงานที่มีประสิทธิภาพและเข้าถึงข้อมูลได้เร็ว 

ผลผลิต (Output) และผลลัพธ์ (Outcome) : 1. ผู้ใช้สามารถเข้าถึงสารสนเทศที่ต้องการได้อย่างรวดเร็วและทันต่อเหตุการณ์เนื่องจากข้อมูลถูกจัดเก็บและบริหารอย่างเป็นระบบ ท าให้

ผู้บริหารสามารถเข้าถึงข้อมูลได้อย่างรวดเร็วในรูปแบบที่เหมาะสมและสามารถน าข้อมูลมาใช้ประโยชน์ทันต่อความต้องการ 

                                                            2. ผู้บริหารสามารถน าข้อมูลที่ได้จากระบบสารสนเทศมาช่วยในการวางแผนและก าหนดเป้าหมายในการด าเนินงานเนื่องจากสารสนเทศถูก

รวบรวมและจัดการอย่างเป็นระบบ ท าให้มีประวัติของข้อมูลอย่างต่อเนื่อง สามารถที่จะบ่งชี้แนวโน้มของการด าเนินงานว่าน่าจะเป็นไปในลักษณะใด 

ผู้รับผิดชอบ : คณะท างานโครงการขับเคลื่อนนวัตกรรมเพื่อการเปลี่ยนแปลงองค์การตลาดอย่างยั่งยนื 

 

 

 

 

 

 

 

 

Mobile User



 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 
ระยะเวลา 

ปัจจัยเสี่ยงของโครงการ งบประมาณ 
ต.ค.  พ.ย ธ.ค. ม.ค  ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

จ านวนหน่วยงานภายใน 

มีระบบเทคโนโลยี

สารสนเทศสนับสนุน

กระบวนการปฏิบัติงานท่ี

เพียงพอและทันสมัย 

* พัฒนาระบบแล้วเสร็จ

ภายในปี 2567   

จ านวน 6ระบบ กิจกรรมหลักที่ 1 : ศึกษา รวบรวม

และก าหนดความต้องการระบบ

เทคโนโลยีสารสนเทศสนับสนุน

กระบวนการปฏิบัติงาน 

 

      

    

  ไม่สามารถพัฒนาระบบได้

เป็นไปตามเป้าหมายท่ีก าหนด

ไว้ 

1,200,000.- 

กิจกรรมหลักที่ 2 : ด าเนินการจัดซ้ือ

จัดจ้างการเช่าใช้บริการแพลตฟอร์ม

ดิจิทัลรองรับ New Normal 

      

    

  

กิจกรรมหลักที่ 3 : ออกแบบและ

พัฒนาและปรับปรุงระบบเทคโนโลยี

สารสนเทศสนับสนุนกระบวนการ

ปฏิบัติงาน   

      

    

  

กิจกรรมหลักที่ 4 ติดตามและ

ประเมินผลการด าเนินงาน 

      
    

  

 

 

 

 

 

Mobile User


