




























แผนปฏิบัติการประจําป 2564 
ตัวชี้วัดและคาเปาหมายตามกรอบการดําเนินงานในปงบประมาณ พ.ศ.2564 

ยุทธศาสตรที่ 1 พัฒนาตลาดดัง้เดิมเปนตลาดสินคาเกษตรชมุชน 
เปาประสงค ตัวชี้วัด คาเปาหมาย 

1. พัฒนาตลาดดัง้เดิมเปนตลาด
สินคาเกษตรชุมชน ผานตลาดสาขา
ขององคการตลาด 

1.1 มีกิจกรรมการซื้อขายแลกเปลี่ยนสินคาเกษตร
ชุมชน 

1. จํานวน 4 ตลาด

ยุทธศาสตรที่ 2 เปนกลไกผลกัดันเศรษฐกิจฐานราก เพ่ือกระจายสินคาชุมชนผานชองทางตางๆ 
เปาประสงค ตัวชี้วัด คาเปาหมาย 

2. สรางกลไกผานกระบวนการ
เครือขายประชารัฐ เพื่อผลักดันให
เกิดเศรษฐกิจฐานราก 

2.1 รายไดรวมจากการดําเนนิโครงการ 1. ไมนอยกวา 67.9 ลานบาท

ยุทธศาสตรที่ 3 สรางตลาดมาตรฐานและการเปน Co-regulator 
เปาประสงค ตัวชี้วัด คาเปาหมาย 

3. ตลาดไดรับการพัฒนาตาม
มาตรฐานที่กําหนด และสามารถ
ขับเคลื่อนองคการตลาดใหเปน  
Co-Regulator ในการรับรอง
มาตรฐานตามเกณฑสากล 

3.1 จํานวนตลาดที่ไดรับรองมาตรฐานสุขอนามัย 
3.2 การออกมาตรฐานรับรองตามเกณฑสากล 

1. จํานวน 5 ตลาด ที่ไดรับรอง
มาตรฐานสุขอนามัย 
2. สามารถออกมาตรฐานรับรอง
ไดตามเกณฑสากล  

ยุทธศาสตรที่ 4 สรางองคการตลาด 4.0 
เปาประสงค ตัวชี้วัด คาเปาหมาย 

4. องคการตลาดเกิดการพัฒนาดวย
เทคโนโลยีและนวัตกรรม จนเปน
องคกรตนแบบของการพัฒนาสู 
Market 4.0 

4.1 มีการบริหารจัดการองคกรที่มีประสิทธิภาพ 
4.2 มีการบริหารจัดการองคการตลาดเปนแบบ 

Smart Office ที่มีประสิทธิภาพ 

1. มีการซื้อขายผาน Platform
ขององคการตลาด อยางเปน
ทางการ 

   ยุทธศาสตรที่ 5 ปรับปรุงการบริหารจัดการภายใน 
เปาประสงค ตัวชี้วัด คาเปาหมาย 

5.พัฒนาระบบบริหารจัดการภาย           
ในใหเกิดประสิทธิภาพอยางยั่งยืนมี 
ธรรมาภิบาล และระบบการถายทอด
องคความรู เพื่อใชประโยชนในการ
ดําเนินงานขององคกร และมีการ
ประชาสัมพันธองคกรใหเปนที่รูจัก  

5.1 คะแนนการประเมินภาพรวมการบริหารจัดการ
องคกร  
      1.1 การกํากับดูแลที่ดีและการนําองคกร 
      1.2 การวางแผนเชิงกลยุทธ 
      1.3 การบริหารความเสี่ยง และควบคุมภายใน 
      1.4 การมุงเนนผูมีสวนไดเสีย และลูกคา 
      1.5 การพัฒนาเทคโนโลยดีิจิทัล 
      1.6 การบริหารทุนมนุษย 
      1.7 การจัดการความรูและนวัตกรรม 
      1.8 การตรวจสอบภายใน 
5.2 จํานวนคร้ังในการประชาสมัพันธภาพลักษณ
องคกร 

1. คะแนนการประเมินภาพรวม
ไมนอยกวา  2.5 
2. มีการการสื่อสาร
ประชาสัมพนัธภาพลักษณองคไม
นอยกวา 10 คร้ัง/ป 
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แผนปฏิบัติการประจําป 2564 
ยุทธศาสตรท่ี 1 พัฒนาตลาดดั้งเดิมเปนตลาดสินคาเกษตรชุมชน จํานวน 6 โครงการ งบประมาณ

รวมท้ังส้ิน 44,783,448  บาท 

ตัวชี้วัด โครงการ ตัวชี้วัด 
รวม

งบประมาณ 
(บาท) 

ผูรับผิดชอบ 

มีกิจกรรมการ
ซื้อขายแลก 
เปลี่ยนสนิคา
เกษตรชุมชนใน
ตลาดทัง้ 4 
ที่องคการ 
ตลาดบริหาร
จัดการเอง 

1 โครงการพัฒนาตลาดเดิมใหเปนตลาด
สินคาเกษตรชุมชนตลาดสาขาตลิ่งชัน 

1.1 มีกิจกรรมการซื้อขายแลกเปลี่ยนสินคาเกษตร
ชุมชน 

3,550,000 
ต ล า ด ส า ข า  

ต ล ิ่ง ช ัน

2. โครงการพัฒนารายไดเพ่ิมใหตลาด
สาขาตลิ่งชัน 

2.1 มีกิจกรรมการซื้อขายแลกเปลี่ยนสินคาเกษตร
ชุมชน 

7,600,000 
ต ล า ด ส า ข า

ต ล ิ่ง ช ัน

3. โครงการพัฒนาตลาดเดิมใหเปน
ตลาดสินคาเกษตรชุมชนตลาดสาขา
ลําพูน 

3.1 มีการจดักิจกรรมแลกเปลีย่น ซื้อขายสินคา
เกษตรอยางตอเน่ือง 
3.2 มีการจดัตลาดสินคาเกษตรอยางตอเน่ือง 

357,040 
ตลาดสาขา

ลําพูน 

4 โครงการพัฒนาตลาดเดิม ใหเปน
ตลาดสินคาเกษตรชุมชน ตลาดสาขา
หนองมวง 

4.1 มีกิจกรรมการซื้อขายแลกเปลี่ยนสินคาเกษตร
ชุมชน 

226,408 ตลาดสาขา
หนองมวง 

5 โครงการพัฒนาตลาดสาขาบางคลา
เปนศูนยสินคาเกษตรชุมชน 

5.1 มีกิจกรรมการซื้อขายแลกเปลี่ยนสินคาเกษตร
ชุมชน 

3,050,000 
ตลาดสาขา
บางคลา 

6 โครงการพัฒนาพ้ืนท่ีท่ีมีศักยภาพ
ดานการประมงเพาะเลีย้งสัตวนํ้า 

6.1 สามารถการเบิกจายงบประมาณรอยละ 100 30,000,000 
ตลาดสาขา
บางคลา 
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แผนปฏิบัติการประจําป 2564 
องคการตลาด กระทรวงมหาดไทย 

ยุทธศาสตรท่ี 1 พัฒนาตลาดดั้งเดิมเปนตลาดสินคาเกษตรชุมชน จํานวน 6 โครงการ งบประมาณรวมท้ังส้ิน 44,783,448  บาท 

โครงการ วัตถุประสงค 
เปาหมาย/
ตัวชี้วัดเชิง
ยุทธศาสตร 

เปาหมาย/ตัวชี้วัด 
กิจกรรม 

ก ิจ ก ร ร ม ห ล ัก / ข ั้น ต อ น ด ํา เน ิน ง า น  ระยะเวลา 
งบประมาณ ผูรับผิดชอบ ไตรมาส1 

ต.ค.-ธ.ค.63 
ไตรมาส2 

ม.ค.-มี.ค.64 
ไตรมาส3 

เม.ย.-มิ.ย.64 
ไตรมาส4 

ก.ค.-ก.ย.64 

1. โครงการ
พัฒนาตลาดเดิม
ใหเปนตลาด
สินคาเกษตร
ชุมชนตลาด
สาขาตลิ่งชัน 

1. เพ่ือใหตลาดสาขา
ตลิ่งชันสามารถเปด
ตลาดเปนศูนย กลางใน
การซื้อขายแลกเปลีย่น
และกระจายสินคา
อุปโภคบรโิภคสินคา
เกษตรชุมชน สินคา 
สินคาแปรรูปสินคา          
OTOP 

มีกิจกรรมการ
ซื้อขายแลก 
เปลี่ยนสินคา
เกษตรชุมชน 

1.1 MOU ความ
รวมมือ 
1.2 แผนการพัฒนา
ตลาดภาพรวมท่ีไดรับ
การอนุมัติจาก
ผูอํานวยการ 

2.1 สามารถเริม่
กระบวนการจดัซื้อจัด
จางไดภายในไตรมาส 1 
2.2 เบิกจายไดรอยละ  
100 

3.1 มีทีมงานบริหาร
ตลาด 
3.2 มีการบรหิารจดั 
การจราจร 
3.3 สามารถเปด 
ตลาดได 
3.1 รายงานอยางนอย
ไตรมาสละ 1 ครั้ง 

กิจกรรมหลกั 1 : แผนการพัฒนา
ตลาด 
กิจกรรมยอย 1.1 : ดําเนินโครงการ
ความรวมมือหนวยงานภาครัฐและ
ภาคเอกชน 
กิจกรรมยอย 1.2 : แผนการพัฒนา
ตลาดภาพรวมระยะ 3 ป 

กิจกรรมหลกั 2 : การปรับปรุงสิง่
อํานวยความสะดวก (Facility) ในการ
ดําเนินการกิจการตลาด 
กิจกรรมยอย 2.1 : ดําเนินกระบวนการ
ตามระเบียบพัสดุฯ 
กิจกรรมยอย 2.2 : ดําเนินการปรบัปรุง 

กิจกรรมหลกั 3 : การบริหารจัดการ
ตลาด 
กิจกรรมยอย 3.1 : การจางทีมงาน
บริหารจดัการตลาด  
กิจกรรมยอย 3.2 : การบรหิารจดัการ
ระบบการจราจรและท่ีจอดรถ 
กิจกรรมยอย 3.3 : กิจกรรมการเปด
ตลาดตามโซนตางๆ 
กิจกรรมหลกัท่ี 4 : สรุปผลการดาํเนิน
โครงการเสนอผูอํานวยการ 

3,550,000  

5 0 0 ,0 0 0  

2,000,000  

550,000 

500 ,000  

ต ล า ด ส า ข า  
ต ล ิ่ง ช ัน  
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โครงการ วัตถุประสงค 
เปาหมาย/
ตัวชี้วัดเชิง
ยุทธศาสตร 

เปาหมาย/ตัวชี้วัด 
กิจกรรม ก ิจ ก ร ร ม ห ล ัก / ข ั้น ต อ น ด ํา เน ิน ง า น  

ระยะเวลา 
งบประมาณ ผูรับผิดชอบ ไตรมาส1 

ต.ค.-ธ.ค.63 
ไตรมาส2 

ม.ค.-มี.ค.64 
ไตรมาส3 

เม.ย.-มิ.ย.64 
ไตรมาส4 

ก.ค.-ก.ย.64 

2. โครงการ
พัฒนารายได
เพ่ิมใหตลาด
สาขาตลิ่งชัน 

1. เพ่ือพัฒนาและ
ปรับปรุงในสวนของ
หองพักอาศัยใหมี
มาตรฐานสวยงามนาอยู
อาศัยยกระดับคณุภาพ
ชีวิตของผูเชาพักอาศัย
และชุมชน      
2. เพ่ือสรางภาพลักษณ
ท่ีดี และสรางเสริม
รายไดเพ่ิมใหแก ตลาด
สาขาตลิ่งชัน และ 
องคการตลาด กระทรวง 
มหาดไทย 

มีรายไดท่ีเพ่ิม
มากข้ึนจากเดมิ
ไมนอยกวารอย
ละ 30 จาก
รายไดป 63 

1.1 แผนการพัฒนา
ไดรับการอนุมัตจิาก ผอ 
1.2 เบิกจายไดรอยละ 
100 
1.3 ปรับปรุงลิฟทแลว
เสร็จ 
1.4 ปรับปรุงหลอดไฟ
ทางเดินแลวเสร็จ 

1.5 ทาสีแลวเสรจ็ 

1.6 สามารถปรับคาเชา
ข้ึนในการจัดทําสญัญา
ใหม 

2.1 แผนการพัฒนา
ไดรับการอนุมัตจิาก ผอ 
2.2 มีการจดัเก็บรายได
และข้ึนคาเชา 

3.1 รายงานอยางนอย
ไตรมาสละ 1 ครั้ง 

กิจกรรมหลกั 1 : การพัฒนาปรับปรุง
อาคารท่ีอยูอาศัย  
กิจกรรมยอย 1.1 : วางแผนการพัฒนา
ปรับปรุงสวนตางๆ 
กิจกรรมยอย 1.2 : ดําเนินกระบวนการ
ตามระเบียบจดัซื้อจัดจาง 
กิจกรรมยอย 1.3 : ดําเนินการปรบั 
ปรุงลิฟทโดยสารอาคาร 6 ช้ัน 
กิจกรรมยอย 1.4 : ดําเนินการปรบัปรุง
หลอดไฟทางเดินพ้ืนท่ีสวนกลาง ช้ัน       
4-5-6 
กิจกรรมยอย 1.5 : ดําเนินการปรับปรุง
ทาสีทางเดิน พ้ืนท่ีสวนกลาง ช้ัน 4-5-6 
กิจกรรมยอย 1.6 : การพัฒนาปรบัปรุง
หองพักอาศัย 

กิจกรรมหลกัท่ี 2 : การพัฒนารายไดให
ตลาดตลิ่งชัน 
กิจกรรมยอย 2.1 วางแผนการพัฒนา
รายไดระยะ 3 ป 
กิจกรรมยอย 2.2 ดําเนินโครงการ
จัดเก็บรายไดเพ่ิมเติม 

- การข้ึนคาท่ีพักท่ีปรับปรุง 
- จัดเก็บคาท่ีจอดรถ 
- จัดเก็บรายไดหองนํ้า (ติดตั้ง

เครื่องยอดเหรียญ) 
กิจกรรมหลกัท่ี 3 : สรุปผลการดาํเนิน
โครงการเสนอผูอํานวยการ 

7,600,000 

330,000 

120,000 

360,000 

6,640,000 

150,000 

ต ล า ด ส า ข า  
ต ล ิ่ง ช ัน  
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โครงการ วัตถุประสงค 
เปาหมาย/
ตัวชี้วัดเชิง
ยุทธศาสตร 

เปาหมาย/     
ตัวชี้วัด กิจกรรม ก ิจ ก ร ร ม ห ล ัก / ข ั้น ต อ น ด ํา เน ิน ง า น  

ระยะเวลา 
งบประมาณ ผูรับผิดชอบ ไตรมาส1 

ต.ค.-ธ.ค.63 
ไตรมาส2 

ม.ค.-มี.ค.64 
ไตรมาส3 

เม.ย.-มิ.ย.64 
ไตรมาส4 

ก.ค.-ก.ย.64 

3. โครงการ
พัฒนาตลาดเดิมให
เปนตลาดสินคา
เกษตรชุมชนตลาด
สาขาลําพูน 

1. เพ่ือปรับปรุงตลาด
สาขาลําพูนใหพรอม
สําหรับการดําเนิน
กิจกรรมตลาด 
2. พัฒนารายไดตลาด
สาขา และสงเสริมให
เกิดการผลักดิน
เศรษฐกิจฐานรากใน
ชุมชน 

1 มีการจดั
กิจกรรมแลก 
เปลี่ยน ซื้อขาย
สินคาเกษตร
อยางตอเน่ือง 
2 มีการจดัตลาด
สินคาเกษตร
อยางตอเน่ือง 

1.1 แผนการพัฒนา
ไดรับการอนุมัตจิาก 
ผอ. 
1.2 เบิกจายไดรอย
ละ 100 
1.3 ประตูแลวเสร็จ 
1.4 ติดตั้งรางระบาย
แลวเสร็จ 
1.5 ติดตั้งตะแกรง
แลวเสร็จ 

2.1 แผนการพัฒนา
ไดรับการอนุมัตจิาก 
ผอ. 
2.2 มีการ
ประชาสมัพันธตาม
ชองทางตางๆ 
2.3 มีการอบรม
ผูประกอบการ 

3.1 รายงานอยาง
นอยไตรมาสละ 1 ครั้ง 

กิจกรรมหลกั 1 : การพัฒนาปรับปรุง
ตลาด 
กิจกรรมยอย 1.1 : วางแผนการพัฒนา
ปรับปรุงสวนตางๆ 
กิจกรรมยอย 1.2 : ดําเนินกระบวนการ
ตามระเบียบจดัซื้อจัดจาง 
กิจกรรมยอย 1.3 : จัดทําประตเูปด - 
ปด หองไฟฟา 
กิจกรรมยอย 1.4 : ติดตั้งรางระบาย
นํ้าฝนอาคาร 3 ช้ัน 
กิจกรรมยอย 1.5 : จัดทําตะแกรงปด
รางระบายนํ้าตลาดสด 

กิจกรรมหลกัท่ี 2 : การบริหารจดัการ
ตลาด 
กิจกรรมยอย 2.1 วางการแผนพัฒนา
ตลาดสินคาเกษตรชุมชนระยะ 3 ป  

กิจกรรมยอย 2.2 : ดําเนินกิจกรรมทาง
การตลาด 

กิจกรรมยอย 2.3 : การพัฒนาสงเสรมิ
สินคาเกษตรปลอดภัย 

กิจกรรมหลกัท่ี 3 : สรุปผลการดาํเนิน
โครงการเสนอผูอํานวยการ 

357,040 

9,280 
207,760 

60,000 

80,000 

ตลาดสาขา
ลําพูน
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โครงการ วัตถุประสงค 
เปาหมาย/
ตัวชี้วัดเชิง
ยุทธศาสตร 

เปาหมาย/ตัวชี้วัด 
กิจกรรม ก ิจ ก ร ร ม ห ล ัก / ข ั้น ต อ น ด ํา เน ิน ง า น  

ระยะเวลา 
งบประมาณ ผูรับผิดชอบ ไตรมาส1 

ต.ค.-ธ.ค.63 
ไตรมาส2 

ม.ค.-มี.ค.64 
ไตรมาส3 

เม.ย.-มิ.ย.64 
ไตรมาส4 

ก.ค.-ก.ย.64 

4. โครงการพัฒนา
ตลาดเดิมใหเปน
ตลาดสินคาเกษตร
ชุมชนตลาดสาขา
หนองมวง 

1. เพ่ือปรับปรุงตลาด
สาขาหนองมวงใหพรอม
สําหรับการดําเนิน
กิจกรรมตลาด 
2. พัฒนารายไดตลาด
สาขา และสงเสริมให
เกิดการผลักดิน
เศรษฐกิจฐานรากใน
ชุมชน 

3. เพื่อเสริมสรางภาพ
ลักษณที่ดีใหกับ
องคการตลาดและ
ตลาดสาขาหนองมวง 

1 มีการจดั
กิจกรรมแลก      
เปลี่ยน ซื้อขาย
สินคาเกษตร
อยางตอเน่ือง 

1.1 แผนการพัฒนา
ไดรับการอนุมัตจิาก ผอ 
1.2 เบิกจายไดรอยละ 
100 

2.1 แผนการพัฒนา
ไดรับการอนุมัติจาก ผอ. 

2.2 มีการ
ประชาสมัพันธตาม
ชองทางตางๆ 

3. สรุปผลการดําเนิน
การรายงาน
ผูอํานวยการ 
รายไตรมาส 

กิจกรรมหลกั 1 : การพัฒนาปรับปรุง
ตลาด 
กิจกรรมยอย 1.1 : วางแผนการพัฒนา
ปรับปรุงสวนตางๆ 
กิจกรรมยอย 1.2 : ดําเนินกระบวนการ
ตามระเบียบจดัซื้อจัดจาง 

กจิกรรมหลกัท่ี 2 : การบริหารจดัการ
ตลาด 
กิจกรรมยอย 2.1 วางการแผนพัฒนา
ตลาดสินคาเกษตรชุมชนระยะ 3 ป  

กิจกรรมยอย 2.2 : ดําเนินกิจกรรมทาง
การตลาด 

กิจกรรมหลกัท่ี 3 : สรุปผลการดาํเนิน
โครงการเสนอผูอํานวยการ 

226 ,408  

201,408 

  25,000 

ต ล า ด ส า ข า
ห น อ ง ม ว ง  
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โครงการ วัตถุประสงค 
เปาหมาย/
ตัวชี้วัดเชิง
ยุทธศาสตร 

เปาหมาย/ตัวชี้วัด 
กิจกรรม ก ิจ ก ร ร ม ห ล ัก / ข ั้น ต อ น ด ํา เน ิน ง า น  

ระยะเวลา 
งบประมาณ ผูรับผิดชอบ ไตรมาส1 

ต.ค.-ธ.ค.63 
ไตรมาส2 

ม.ค.-มี.ค.64 
ไตรมาส3 

เม.ย.-มิ.ย.64 
ไตรมาส4 

ก.ค.-ก.ย.64 

5 โครงการพัฒนา
ตลาดสาขาบาง
คลาเปนศูนย
สินคาเกษตรชุมชน 

1.เพ่ือเพ่ิมชองทางการ 
ตลาดแกสัมมาอาชีพ
ชุมชนดานเกษตรและ
สินคาเกษตรแปรรูปเพ่ือ
ยกระดับรายไดใหแก
ประชาชนและเสริม 
สรางความเขมแข็งและ
ยั่งยืนใหแกเศรษฐกิจ 
2. เพ่ือเปนศูนยกลาง
เปนศูนยสินคาเกษตร
ชุมชน และศูนยกระจาย 
สินคาเกษตรปลอดภัย
ภาคตะวันออก 

1 มีการจดั
กิจกรรมแลก 

เปลี่ยน ซื้อขาย
สินคาเกษตร
อยางตอเน่ือง 

1.1 แผนการพัฒนา
ไดรับการอนุมัตจิาก 
ผูอํานวยการ 

2.1 แผนการพัฒนา
ไดรับการอนุมัติจาก 
ผูอํานวยการ 
2.2 มีการ
ประชาสมัพันธตาม
ชองทางตางๆ 
3. สรุปผลการดําเนิน
การรายงาน
ผูอํานวยการ 
รายไตรมาส 

กิจกรรมหลกัท่ี 1 :  การพัฒนา
ปรับปรุงตลาดเพ่ือรองรับภารกจิตลาด  
กิจกรรมยอย 1.1 : วางแผนการพัฒนา
ตลาดระยะ 3 ป 
กิจกรรมยอย 1.2 : ดําเนินการจัดสรร
พ้ืนท่ีตลาดแบงโซนแพปลาและแผงคา  
สําหรับพ้ืนท่ี  
กิจกรรมหลกัท่ี 2 : ดําเนินการพัฒนา
ตลาดสินคาเกษตรชุมชน 
กิจกรรมยอย 2.1 : จัดทําแผนธุรกิจ 
กิจกรรมยอย 2.2 : จัดทําความรวมมือ
กับภาคีเครือขายท้ังภาครัฐและเอกชน 
กิจกรรมยอย 2.3 : ดําเนินการตามแผน
ธุรกิจ 
กิจกรรมหลกัท่ี 3 : สรุปผลการดาํเนิน
โครงการเสนอผูอํานวยการ 

3,050,000 

3,050,000 

ตลาดสาขา
บางคลา
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โครงการ วัตถุประสงค 
เปาหมาย/
ตัวชี้วัดเชิง
ยุทธศาสตร 

เปาหมาย/ตัวชี้วัด 
กิจกรรม ก ิจ ก ร ร ม ห ล ัก / ข ั้น ต อ น ด ํา เน ิน ง า น  

ระยะเวลา 
งบประมาณ ผูรับผิดชอบ ไตรมาส1 

ต.ค.-ธ.ค.63 
ไตรมาส2 

ม.ค.-มี.ค.64 
ไตรมาส3 

เม.ย.-มิ.ย.64 
ไตรมาส4 

ก.ค.-ก.ย.64 

6 โครงการพัฒนา
พ้ืนท่ีท่ีมีศักยภาพ
ดานการประมง
เพาะเลี้ยงสัตวนํ้า  

1. เพ่ือสรางความ
เขมแข็งใหกับ
เศรษฐกิจฐานรากรวม
ไปถึงเศรษฐกิจ
ภายในประเทศ 
2. เพ่ือเปนการสงเสริม
ศักยภาพเกษตรกรใน
ชุมชนและทองถ่ินใหมี
รายไดเพ่ิม สราง
มูลคาเพ่ิมใหกับสินคา
เกษตรใหไดรับการ
รับรองมาตรฐาน
เกษตรปลอดภัย 
3. เพ่ือสงเสริมการ
ทองเท่ียวเชิงเกษตร 
4. เพ่ือใหเกษตรกรมี
ชองทางในการกระจาย
และระบายสินคาเพ่ิม 
5. เพ่ือขยายความ
รวมมือตลาดเครือขาย
เพ่ือเช่ือมโยงทางธุรกิจ
แกตลาดเครือขาย 

6. เพ่ือสงเสริมสินคา
คุณภาพในราคายุติธรรม 

เชิงปริมาณ : สามารถ
เบิกจายงบประมาณ
รอยละ 100 

กิจกรรมหลกัท่ี 1 : การขออนุมัติ
โครงการฯ 
กิจกรรมหลกัท่ี 2 : การดําเนินการ
จัดซื้อจัดจาง 
กิจกรรมยอย 2.1 : แตงตั้งคณะกรรม 
การท่ีเก่ียวของ 
กิจกรรมยอย 2.2 : พิจารณาทบทวน
แบบรูปรายการประมาณการกอสราง 
กิจกรรมยอย 2.3 : การจดัทําแผนการ
จัดซื้อจัดจาง/ประการแผน 
กิจกรรมยอย 2.4 : ประกาศเชิญชวน
ดวยวิธีอิเล็กทรอนิกส 
กิจกรรมยอย 2.5 : พิจารณาผลการ
ประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส 
กิจกรรมยอย 2.6 : ประกาศผูชนะการ
ประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส 
กิจกรรมยอย 2.7 : ทําสัญญา 
กิจกรรมหลักท่ี 3 : กระบวนการบริหาร
สัญญา 
กิจกรรมยอย 3.1 : ดําเนินการการ
ตรวจรับงานตามงวดงานกอสราง 
กิจกรรมยอย 3.2 : ประชุมคณะกรรม 
การตรวจรับพัสด ุ
กิจกรรมหลกัท่ี 4 : กระบวนการบริหาร
พ้ืนท่ีสําหรับการบริหารสญัญา 
กิจกรรมยอย 4.1 : จัดเตรียมพ้ืนท่ี
สําหรับงานกอสราง 
กิจกรรมยอย 4.1 : โยกยาย
ผูประกอบการตามความเหมาะสมของ
พ้ืนท่ีเพ่ือไมใหกระทบงานกอสราง 

30,000,000 

30,000,000 

ตลาดสาขา
บางคลา
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แผนปฏิบัติการประจําป 2564 
ยุทธศาสตรท่ี 2  สรางกลไกผานกระบวนการเครือขายประชารัฐเพ่ือผลักดันใหเกิดเศรษฐกิจฐานราก  

จํานวน 7 โครงการ งบประมาณรวมท้ังส้ิน 105,905,600 บาท 

ตัวชี้วัด โครงการ ตัวชี้วัด 
รวม

งบประมาณ ผูรับผิดชอบ 

รายไดรวมจากการ
ดําเนินโครงการ 

ไมนอยกวา 67.90 
ลานบาท 

1 โครงการสรางรายไดใหแกเกษตรกร
ในชุมชนและผูผลิตสินคา OTOP 

1.1 รายไดจากการดําเนินโครงการ 
ไมนอยกวา 3.8 ลานบาท 

3,305,600 แผนกกิจการพิเศษ 

2. โครงการตอบ สนองนโยบาย
เรงดวนภาครัฐ 

2.1 สามารถตอบสนองนโยบาย
เรงดวนไมนอยกวา 80% 1,000,000 แผนกกิจการพิเศษ 

3. โครงการสงเสริมการตลาด และ
ชองทางการจําหนายสินคาเกษตร
อินทรียและผลติภณัฑชุมชน 

3.1 รายไดรวมจากการดําเนิน
โครงการไมนอยกวา 1.1 ลานบาท 

1,000,000 แผนกกิจการพิเศษ 

4. โครงการมหกรรมสินคา 4.1 รายไดจากการดําเนินงาน
มหกรรมสินคาเกษตรชุมชนไมนอย
กวา 1 ลานบาท 
4.2 ดําเนินการเสร็จตามแผน 

300,000 
แผนกตลาดและ 

จัดสงสินคา 

5. โครงการตรวจสอบมาตรฐานและ
คุณภาพในการจัดสงสินคา 

5.1 ความพึงพอใจไมนอยกวา 
รอยละ 80 300,000 

แผนกตลาดและ 
จัดสงสินคา 

6. โครงการสรางรักษาฐานรายได
จากการจัดสงเครื่องอุปโภคบรโิภค 

6.1  กําไรไมนอยกวา 60 ลานบาท 
ไมมีงบประมาณ 

แผนกตลาดและ 
จัดสงสินคา 

7. โครงการ Farm to factory 7.1 รายไดจากการดําเนินโครงการไม
นอยกวา 2 ลานบาท 

100,000,000 ตลาดสาขาทุก
สาขา 
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แผนปฏิบัติการประจําป 2564 
องคการตลาด กระทรวงมหาดไทย 

ยุทธศาสตรท่ี 2  สรางกลไกผานกระบวนการเครือขายประชารัฐเพ่ือผลักดันใหเกิดเศรษฐกิจฐานราก จํานวน 5 โครงการ งบประมาณรวมท้ังส้ิน 5,905,600 บาท 

โครงการ วัตถุประสงค 
เปาหมาย/
ตัวชี้วัดเชิง
ยุทธศาสตร 

เปาหมาย/ตัวชี้วัด 
กิจกรรม ก ิจ ก ร ร ม ห ล ัก / ข ั้น ต อ น ด ํา เน ิน ง า น  

ระยะเวลา 
งบประมาณ ผูรับผิดชอบ ไตรมาส1 

ต.ค.-ธ.ค.63 
ไตรมาส2 

ม.ค.-มี.ค.64 
ไตรมาส3 

เม.ย.-มิ.ย.64 
ไตรมาส4 

ก.ค.-ก.ย.64 

1. โครงการสราง
รายไดใหแกเกษตรกร
ในชุมชน ผูผลิต
สินคา OTOP 

1. เกษตรกรผูประกอบ
การ ผูผลิตสินคาชุมชน 
ผูผลิตสินคา OTOP มี
รายไดมากข้ึนจากการท่ี
มีชาองทางจําหนาย
สินคาจากเดิม  
2. สินคา OTOP สินคา
ทองถ่ินเปนท่ีรูจักมาก
ข้ึน 
3. วิสาหกิจชุมชน
เกษตร กรผูผลิตสินคา
ในชุมชน มีองคความรู
ในดานการคาขายมาก
ข้ึนและสามารถตอยอด
ความรูท่ีไดรับเพ่ือไป
สรางรายไดอ่ืนอันจะ
เปนการยกระดับ
คุณภาพชีวิตใหดยีิ่งข้ึน 

รายไดรวมจาก
การดําเนิน
โครงการไมนอย
กวาไมนอยกวา 
3.8 ลานบาท 

กิจกรรมหลกัท่ี 1   : จัดประชุมภายใน
เดือน ตุลาคม 

กิจกรรมหลกัท่ี 2   : อนุมัติแผนภายใน
เดือน พฤศจิกายน 

กิจกรรมหลกัท่ี 3  : มีสินคาเกษตร
ชุมชนหรือOTOP ท่ีผานการคัดเลือก 

กิจกรรมหลกัท่ี 4   : สามารถเสนอ
สินคาไดครบทุกชองทาง 
4.1 ชองทางธุรกิจคาปลีกสมัยใหม 
(Modern Trade)   
4.2 ชองทางรานคาปลีกดั้งเดมิ 
(Traditional Trade) 
4.3 ชองทางการคาออนไลน 
(E-Commerce) 
4.4 ชองทางการตลาดเชิงกิจกรรม 
(Event Marketing)(สํารวจพ้ืนท่ีจดั
กิจกรรม) 
กิจกรรมหลกัท่ี 5  : มียอดจําหนาย
สินคาไมนอยกวา 3,305,600 
กิจกรรมหลกัท่ี 6   : จัดทํารายงานผล
การดําเนินงานทุกไตรมาส 

3,305,600 แผนกกิจการ
พิเศษ 
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โครงการ วัตถุประสงค 
เปาหมาย/
ตัวชี้วัดเชิง
ยุทธศาสตร 

เปาหมาย/ตัวชี้วัด 
กิจกรรม ก ิจ ก ร ร ม ห ล ัก / ข ั้น ต อ น ด ํา เน ิน ง า น  

ระยะเวลา 
งบประมาณ ผูรับผิดชอบ ไตรมาส1 

ต.ค.-ธ.ค.63 
ไตรมาส2 

ม.ค.-มี.ค.64 
ไตรมาส3 

เม.ย.-มิ.ย.64 
ไตรมาส4 

ก.ค.-ก.ย.64 

2. โครงการตอบ
สนองนโยบาย
เรงดวนภาครัฐ 

1. เพื่อตอบสนองนโยบาย
เรงดวนภาครัฐ 

1.สามารถ
ตอบสนอง
นโยบายเรงดวน
จากภาครัฐไม
นอยกวารอยละ 
80 

1.มีคณะทํางานท่ี
เหมาะสมในการ
ดําเนินการเรื่องเรงดวน 
2.แผนงานไดรบัการ
อนุมัต ิ
3.ดําเนินการตามแผน
ไมนอยกวา 100% 
4.สรุปรายงานผลการ
ดําเนินงาน 

กิจกรรมหลกัท่ี 1  : จัดต้ังคณะทํางานท่ี
เหมาะสมในการดําเนินงานเรื่อง
เรงดวน         
กิจกรรมหลกัท่ี 2  : วางแผนการ
ดําเนินงาน 
กิจกรรมยอย 2.1 ติดตอเกษตรกรเพ่ือ
ยืนยันจํานวนผลผลิต วัน/เวลา ท่ีจะ
นํามาจําหนาย 
กิจกรรมยอย 2.2 ติดตอประสานงาน
หนวยงานในสังกัดกระทรวงมหาดไทย 
หรือหนวยงานท่ีเก่ียวของเพ่ือขอความ
อนุเคราะหพ้ืนท่ีจดัจําหนาย 
กิจกรรมหลกัท่ี 3 : ดําเนินงานตาม
แผนงาน 
กิจกรรมยอย 3.1 จัดทําเอกสารขอ
ความอนุเคราะหในการใชสถานท่ีจัด
จําหนายผลผลิตท่ีลนตลาด 
กิจกรรมยอย 3.2 จัดทําเอกสารขอ
ความอนุเคราะหบุคลากรเพ่ือลงพ้ืนท่ี
จําหนายผลผลิตท่ีลนตลาด(ถามี) 
กิจกรรมหลกัท่ี 4 :ดําเนินการระบาย
สินคาและลงพ้ืนท่ีตามวันเวลาท่ีกําหนด 
กิจกรรมหลกัท่ี 5 : สงหนังสือขอบคุณ
ไปยังหนวยงานท่ีใหความชวยเหลือ 
กิจกรรมหลกัท่ี 6: สรุปผลและรายงาน 

1,000,000 แผนกกิจการ 
พิเศษ 
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 โครงการ วัตถุประสงค 
เปาหมาย/
ตัวชี้วัดเชิง
ยุทธศาสตร 

เปาหมาย/ตัวชี้วัด 
กิจกรรม ก ิจ ก ร ร ม ห ล ัก / ข ั้น ต อ น ด ํา เน ิน ง า น  

ระยะเวลา 
งบประมาณ ผูรับผิดชอบ ไตรมาส1 

ต.ค.-ธ.ค.63 
ไตรมาส2 

ม.ค.-มี.ค.64 
ไตรมาส3 

เม.ย.-มิ.ย.64 
ไตรมาส4 

ก.ค.-ก.ย.64 

3. โครงการสงเสริม
การตลาด และ
ชองทางการ
จําหนายสินคา
เกษตรอินทรียและ
ผลิตภณัฑชุมชน 

1. องคการตลาดเปน
กลไกหน่ึงเพ่ือสงเสรมิ
วิสาหกิจชุมชนเกษตรกร
ผูผลิตสินคาเกษตร
อินทรียใหมีรายไดเพ่ิม
มากข้ึนมีชองทางการ
จําหนายสินคาเพ่ิมข้ึน 
2. เพ่ิมเปนชองทางใน
การสรางรายไดใหกับ
องคการตลาด 
3. เพ่ือใชในกิจกรรม
สงเสริมการขายและ
ตลาดตางๆ ขององคการ
ตลาด 
4. องคการตลาดเปนท่ี
รูจักผานเครื่องหมาย
การคาขององคการ
ตลาด 

รายไดรวมจาก
การดําเนิน
โครงการไมนอย
กวาไมนอยกวา 
1.1 ลานบาท 

กิจกรรมหลกั 1 : ดําเนินการย่ืนจด
ทะเบียนเครื่องหมายการคา 
กิจกรรมยอย 1.1 ออกแบบช่ือและตรา
สินคาเสนอผูอํานวยการอนุมัติแบบ 
กิจกรรมยอย 1.2 ออกแบบบรรจุภัณฑ 
เสนอผูอํานวยการอนุมัติแบบ 
กิจกรรมหลกั 2 : ดําเนินการตาม
กระบวนการจัดซ้ือจัดหาตามระเบียบ
พัสดุ สามารถเบิกจายได 100% 
กิจกรรมหลกั 3 : ดําเนินการนําเสนอ
สินคาท่ีขึ้นทะเบียนสินคาเกษตร
อินทรีย และผลิตภัณฑชุมชนสูชองทาง
ตางๆ 
กิจกรรมยอย 3.1 เสนอใหครบชองทาง 
กิจกรรมยอย 3.2 สามารถขายผาน 
Platform online 
กิจกรรมหลกั 4 : สามารถขายสนิคาได 
กิจกรรมหลกั 5 : มีรายงานผลการ
ดําเนินงานอยางนอยไตรมาสละ 1 
ครั้ง 

1,000,000 แผนกกิจการ
พิเศษ 
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โครงการ วัตถุประสงค 
เปาหมาย/
ตัวชี้วัดเชิง
ยุทธศาสตร 

เปาหมาย/ตัวชี้วัด 
กิจกรรม ก ิจ ก ร ร ม ห ล ัก / ข ั้น ต อ น ด ํา เน ิน ง า น  

ระยะเวลา 
งบประมาณ ผูรับผิดชอบ ไตรมาส1 

ต.ค.-ธ.ค.63 
ไตรมาส2 

ม.ค.-มี.ค.64 
ไตรมาส3 

เม.ย.-มิ.ย.64 
ไตรมาส4 

ก.ค.-ก.ย.64 

4. โครงการ
มหกรรมสินคา 

1. เพ่ือใหประชาชนท่ัว
ไป ในทองถ่ินไดมี 
โอกาสเขาถึงสินคา 
อุปโภคบรโิภคราคา เปน
ธรรม ชวยลดภาระคา
ครองชีพ  
2. เพ่ือจัดหาชอง
ท า ง ก า ร จ ํา ห น า ย สินคา
ใหกับ ผูประกอบการ 
ผูผลิต สินคา วิสาหกิจ 
ชุมชน สินคาภูมิ ปญญา
ทองถ่ินและ ผลิตภณัฑ
เกษตรชุมชน  
3. เพ่ือสงเสริมใหกลุม
เกษตรปลอดภัยไดมีการ 
รวมกลุมและเพ่ิม
ชองทาง การจดัจาํหนาย
สินคาท่ีเขาถึง ผูบรโิภค
ท่ัวประเทศ  
4. สรางรายไดใหกับ
องคการตลาดอยาง
ยั่งยืน 

1 รายไดจากการ
ดํ า เ นิ น ง า น
มหกรรมสินคา ไม
น อ ย ก ว า  1 
ลานบาท 

กิจกรรมหลกั 1 : ดําเนินการประชุม
คณะ ทํางานเพ่ือทบทวนโครงการ 
1.1 ประกาศสรรหาผูดําเนินงาน 
1.2 คัดเลือกผูดําเนินงาน 
1.3 จัดทําบันทึกขอตกลง (MOU) 
กิจกรรมหลกัท่ี 2  : การดําเนินการ
วางแผนโครงการอาหารปลอดภยั 
Green Market By AORTOR 
2.1 ขออนุมัติแผน 
2.2 ขอใชพ้ืนท่ีไดครบตามแผน 
2.3 มีการสํารวจหนางาน 
2.4 สามารถจัดงานไดครบตามแผน 
กิจกรรมหลกัท่ี 3  : มีรายงาน
ผูอํานวยการภายใน 1 สัปดาหหรือ
ดําเนินการแลวเสร็จ 
3.1 รายงานผลการดําเนินงานเมือ่งาน
แลวเสร็จ 
3.2 รายงานผลใหผูอํานวยการทราบ
ภายในไตรมาส 4 

300,000 แผนกตลาด
และจั ดส ง
สินคา 
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โครงการ วัตถุประสงค 

เปาหมาย/
ตัวชี้วัดเชิง
ยุทธศาสตร 

เปาหมาย/ตัวชี้วัด กิจกรรม 
ก ิจ ก ร ร ม ห ล ัก / ข ั้น ต อ น ด าํ เน ิน ง า น  

ระยะเวลา 

งบประมาณ ผูรับผิดชอบ ไตรมาส1 
ต.ค.-ธ.ค.63 

ไตรมาส2 
ม.ค.-มี.ค.64 

ไตรมาส3 
เม.ย.-มิ.ย.64 

ไตรมาส4 
ก.ค.-ก.ย.64 

5 . โครงการตรวจ 
สอบมาตรฐานและ
คุณภาพในการ
จัดสงสินคา 

1. เพ่ือเปนการรักษา
คุณ ภาพในการจดัสง
สินคาใหไดมาตรฐาน 
2. เพ่ือใหสามารถตรวจ
สอบเสนทางในการ
จัดสงสินคาใหเปนไป
ตามกําหนดระยะเวลา 
3. เพ่ือเปนการจัดเก็บ
ขอมูลประวัติการจดัสง
สินคา 
4.เปนการวัดความพึง
พอใจของผูใชบริการ 

1.ความพึงพอใจ
ไมนอยกวารอย
ละ 80 

1.แผนตรวจสอบไดรับ
การอนุมัต ิ
2.ดําเนินการไดตาม
แผน 
3.แบบสอบถามไดรับ
การอนุมัต ิ

กิจกรรมหลกัท่ี 1 :จัดทําแผน
ตรวจสอบมาตรฐานการจัดสงสินคา
ใหกับกรมราชทัณฑ  
1.1 กําหนดตรวจสอบคณุภาพสินคาให
เปนไปตามคณุลักษณะในสญัญา เชน 
สะอาด สด ใหม เปนไปตามใบสั่งซื้อ     
-การจัดสงสินคาไดรวดเร็วทันกําหนด
ระยะเวลา 
-ความปลอดภัยในการจดัสงสินคา เชน
ไมมสีิ่งของปลอมปน ไมมีสิ่งเสพตดิปน
อยูในสินคา 
กิจกรรมหลกัท่ี 2 : ดําเนินการลงพ้ืนท่ี
ในแตละภูมิภาคท่ีเขาตรวจ 
กิจกรรมหลกัท่ี 3  : จัดทํา
แบบสอบถามความพึงพอใจในการ
จัดสงเครื่องอุปโภคบริโภค 
กิจกรรมหลกัท่ี 4  : ไดระบบติดตาม 
-เพ่ือทราบประวัติการทํางานของรถสง
สินคา 
- เพ่ือตรวจสอบเสนทางของรถสงสินคา 
หากรถสงสินคามีการออกนอกเสนทาง
จะไดรับสญัญาเตือน 
- เพ่ือบันทึกประวัติการจดัสงสินคา 
กิจกรรมหลักท่ี 5  : มีรายงานผลการ
ดําเนินงานใหผูบริหารทราบ 


  300,000 

200,000 

100,000 

แผนกตลาด
และจั ดส ง
สินคา 
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โครงการ วัตถุประสงค 
เปาหมาย/
ตัวชี้วัดเชิง
ยุทธศาสตร 

เปาหมาย/ตัวชี้วัด 
กิจกรรม ก ิจ ก ร ร ม ห ล ัก / ข ั้น ต อ น ด ํา เน ิน ง า น  

ระยะเวลา งบประมา
ณ 

ผูรับผิดชอบ ไตรมาส1 
ต.ค.-ธ.ค.63 

ไตรมาส2 
ม.ค.-มี.ค.64 

ไตรมาส3 
เม.ย.-มิ.ย.64 

ไตรมาส4 
ก.ค.-ก.ย.64 

6 โครงการสราง
รักษาฐานรายได
จากการจัดสงเครื่อง
อุปโภคบรโิภค 

1. เพ่ือสรางรายไดใหกับ
องคกร 
2. เพ่ือหาชองทางใหม
ในการจัดสงเครื่อง
อุปโภคบรโิภค 

1.กําไรไมนอย
กวา 60 ลานบาท 

กิจกรรมหลักท่ี 1 : สามารถเสนอราคา
ไดทุกชองทาง 
กิจกรรมหลักท่ี 2 : ปฏิบัติตามสัญญาได 
กิจกรรมหลักท่ี 3 : องคการตลาดมีคูคา
ในระบบ 

600,000 
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โครงการ วัตถุประสงค 
เปาหมาย/
ตัวชี้วัดเชิง
ยุทธศาสตร 

เปาหมาย/ตัวชี้วัด 
กิจกรรม ก ิจ ก ร ร ม ห ล ัก / ข ั้น ต อ น ด ํา เน ิน ง า น  

ระยะเวลา 
งบประมาณ ผูรับผิดชอบ ไตรมาส1 

ต.ค.-ธ.ค.63 
ไตรมาส2 

ม.ค.-มี.ค.64 
ไตรมาส3 

เม.ย.-มิ.ย.64 
ไตรมาส4 

ก.ค.-ก.ย.64 

7 โครงการ Farm 
to factory 

1. เพ่ือชวยเหลือสภาพ
คลองในการจําหนาย
ผลผลติแกเกษตรกร 
2. เพ่ือวางแผนการ
เช่ือมโยงตลาดระหวาง
เกษตรกรกับ
ผูประกอบการ
ภายในประเทศ โดยมี
ภาคราชการเอกชน และ
เกษตรกรท่ีเก่ียวของ 
3. เพ่ือเปนการ
วางรากฐานสนับสนุน
และสงเสรมิการพัฒนา
ศักยภาพ และ
ประสิทธิภาพการผลติ 
การบริการ การจําหนาย 
ใหแกเกษตรกร 
4. ตลาดสาขาบางคลามี
ภาคีเครือขาย 
เพ่ิมมากข้ึน 

1.รายไดจากการ
ดําเนินโครงการ
ไมนอยกวา 2 
ลานบาท 

กิจกรรมหลกัท่ี 1  : มีMOUความ
รวมมือกับเครือขาย 
กิจกรรมยอย 1.1 : จัดทําบันทึก
ขอตกลงรวมกับกรมประมง 
กิจกรรมยอย 1.2 : รวมมือกับกรม
ประมงคัดเลือกเกษตรกรท่ีมีแหลงผลิตท่ี
ไดมาตรฐาน 
กิจกรรมยอย 1.3 : ตรวจสอบคณุภาพ
ของสินคาตามมาตรฐานท่ีกําหนด 
กิจกรรมหลกัท่ี 2 : มีสัญญาและ 
Bank guarantee 
กิจกรรมยอย 2.1 : ตกลงเง่ือนไขและ
รายละเอียดข้ันตอนการดําเนินงาน
รวมกัน 
กิจกรรมยอย 2.2 : ทําสัญญาซื้อขาย
รวมกับผูประกอบการและเกษตรกร 
กิจกรรมยอย 2.3 : ผูประกอบการ
ดําเนินการทําหนังสือค้ําประกัน (Bank 
guarantee) 
กิจกรรมหลกัท่ี 3  : เกิดการซ้ือขาย 
รวมกันกับเกษตรกรและผูประกอบการ 
กิจกรรมยอย 3.1 : ดําเนินการรับซื้อ
ผลผลติกุงจากเกษตรกร 
เพ่ือจําหนายใหแกผูประกอบการ 
กิจกรรมยอย 3.2 : ดําเนินการขนสง
ผลผลติไปยังปลายทาง 

100,000,000 ตลาดสาขา
บางคลา 
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กิจกรรมหลกัท่ี 4 : รายงานผลการให
ผูอํานวยการทราบ 
 กิจกรรมยอย 4.1 : จัดทํารายงานผล
การดําเนินงานของโครงการรายเดอืน 
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แผนปฏิบัติการประจ าปี 2564 
ยุทธศาสตร์ที่ 3 สร้างมาตรฐานตลาดต้นแบบสินค้าเกษตรและผลิตภัณฑ์ชุมชน จ านวน 6โครงการ 

งบประมาณรวมทั้งสิ้น  3,130,000  บาท 
ตัวชี้วัด โครงการ ตัวชี้วัด รวมงบประมาณ ผู้รับผิดชอบ 

จ ำนวนตลำดที่
ได้รับรอง
มำตรฐำน
สุขอนำมัย 

5 ตลำดและ 
อต. สำมำรถ

เป็น 
Co-Regulator 

รับรอง
มำตรฐำนได้ 

1. โครงกำรพัฒนำตลำดสำขำและ
มำตรฐำนตลำดสำขำตลิ่งชัน 

1.1 ตลำดผ่ำนเกณฑค์ะแนนกำรประเมินไม่
น้อยกว่ำร้อยละ 70 (ระดับผ่ำน) 200,000 ตลำดสำขำตลิ่งชัน 

2. โครงกำรพัฒนำตลำดสำขำและ
มำตรฐำนตลำดสำขำบำงคล้ำ 

2.1 ตลาดผ่านเกณฑ์คะแนนการประเมินไม่
น้อยกว่าร้อยละ 70 ของการประเมินในแต่
ละแห่ง 

800,000 ตลำดสำขำบำงคล้ำ 

3. โครงกำรพัฒนำตลำดสำขำและ
มำตรฐำนตลำดสำขำหนองม่วง 

3.1 ตลำดผ่ำนเกณฑ์คะแนนกำรประเมินไม่
น้อยกว่ำร้อยละ 70 ของกำรประเมินในแต่ละ
แห่ง 

50,000 
ตลำดสำขำหนองม่วง 

4. โครงกำรพัฒนำตลำดสำขำและ
มำตรฐำนตลำดสำขำล ำพูน 

4.1 ตลำดผ่ำนเกณฑ์คะแนนกำรประเมินไม่
น้อยกว่ำร้อยละ 70 ของกำรประเมินในแต่ละ
แห่ง 

80,000 
ตลำดสำขำล ำพูน 

5. โครงกำรพัฒนำตลำดมำตรฐำน
ตลำดต้นแบบ Premium Market 
สำขำปำกคลองตลำด 

5.1 ตลาดผ่านเกณฑ์คะแนนการประเมินไม่
น้อยกว่าร้อยละ 70 (ระดับผ่าน) ไม่มีงบประมำณ 

ตลำดสำขำ
ปำกคลองตลำด 

6. โครงกำรพัฒนำมำตรฐำนกำรเป็น
Co-Regulator 

6.1 สามารถเป็น Co-Regulator รับรอง
มาตรฐาน 

2,000,000 ทุกตลำดสำขำ 

28



แผนปฏิบัติการประจ าปี 2564 
องค์การตลาด กระทรวงมหาดไทย 

ยุทธศาสตร์ที่ 3 สร้างมาตรฐานตลาดต้นแบบสินค้าเกษตรและผลิตภัณฑ์ชุมชน จ านวน 6 โครงการ งบประมาณรวมทั้งสิ้น  3,130,000  บาท 

โครงการ วัตถุประสงค์ 
เป้าหมาย/
ตัวชี้วัดเชิง
ยุทธศาสตร ์

เป้าหมาย/     
ตัวชี้วัด กิจกรรม กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 

ระยะเวลา 
งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ ไตรมาส1 

ต.ค.-ธ.ค.63 
ไตรมาส2 

ม.ค.-มี.ค.64 
ไตรมาส3 

เม.ย.-มิ.ย.64 
ไตรมาส4 

ก.ค.-ก.ย.64 

1 โครงกำรพัฒนำ
ตลำดสำขำและ
มำตรฐำนตลำด
สำขำตลิ่งชัน 

1. เพื่อให้ตลำดสำขำ
ขององค์กำรตลำดผ่ำน
เกณฑ์มำตรฐำนตลำด
และได้รับกำรรับรอง
มำตรฐำน  
2. เพื่อพัฒนำตลำดให้
ถูกสุขอนำมัย 
3. เพื่อเป็นศูนย์กำร
พัฒนำผู้ประกอบกำร
เรียนรู้ทำงดำ้นกำร
พัฒนำตลำด 
4. เพื่อยกระดับตลำดให้
เป็นแหล่งเรียนรู ้

1 . ตลำดผำ่น
เกณฑ์คะแนน
กำรประเมินไม่
น้อยกว่ำร้อยละ 
70 (ระดับผ่ำน) 

กิจกรรมหลกัที่ 1 : พัฒนาและปรับ 
ปรุงตลาดให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์การ
ประเมินมาตรฐานตลาด 
กิจกรรมย่อย 1.1 วำงแผนและก ำหนด
แนวทำงในกำรพัฒนำปรับปรุงตลำดให้
ผ่ำนตำมเกณฑ์มำตรฐำนตลำดสดน่ำซื้อ
ของกรมอนำมัย 
1) มำตรฐำนด้ำนสุขำภิบำลสิ่งแวดล้อม
2) มำตรฐำนด้ำนควำมปลอดภัยอำหำร
3) มำตรฐำนด้ำนกำรคุ้มครองผู้บริโภค
กิจกรรมย่อย 1.2 ด ำเนินกำรตรวจ
มำตรฐำนตลำดสดน่ำซื้อของกรมอนำมัย 
1) เตรยีมควำมพร้อมบรเิวณพื้นทีต่ลำด
สำขำตลิ่งชันส ำหรับกำรตรวจมำตรฐำน
ตลำดสดน่ำซื้อ ของกรมอนำมัย 
2) ประสำนงำนกบัหน่วยงำน
ผู้รับผิดชอบเพื่อมำด ำเนินกำรตรวจ 
มำตรฐำนตลำด 

200,000 ตลำดสำขำ
ตลิ่งชัน 
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โครงการ วัตถุประสงค์ 
เป้าหมาย/
ตัวชี้วัดเชิง
ยุทธศาสตร ์

เป้าหมาย/     
ตัวชี้วัด กิจกรรม กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 

ระยะเวลา 
งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ ไตรมาส1 

ต.ค.-ธ.ค.63 
ไตรมาส2 

ม.ค.-มี.ค.64 
ไตรมาส3 

เม.ย.-มิ.ย.64 
ไตรมาส4 

ก.ค.-ก.ย.64 

2 โครงกำรพัฒนำ
ตลำดสำขำและ
มำตรฐำนตลำด
สำขำบำงคล้ำ 

1. เพื่อให้ตลำดสำขำ
ขององค์กำรตลำดผ่ำน
เกณฑ์มำตรฐำนตลำด
และได้รับกำรรับรอง
มำตรฐำน  
2. เพื่อพัฒนำตลำดให้
ถูกสุขอนำมัย 
3. เพื่อเป็นศูนย์กำร
พัฒนำผู้ประกอบกำร
เรียนรู้ทำงดำ้นกำร
พัฒนำตลำด 
4. เพื่อยกระดับตลำดให้
เป็นแหล่งเรียนรู ้

1. ตลำดผำ่น
เกณฑ์คะแนน
กำรประเมินไม่
น้อยกว่ำ 
ร้อยละ 70 
ของกำรประเมิน
ในแต่ละแห่ง 

กิจกรรมหลกัที่ 1 : พัฒนาและปรับ 
ปรุงตลาดให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์การ
ประเมินมาตรฐานตลาด 
กิจกรรมย่อย 1.1 วำงแผนและก ำหนด
แนวทำงในกำรพัฒนำปรับปรุงตลำดให้
ผ่ำนตำมเกณฑ์มำตรฐำนตลำดสดน่ำซื้อ
ของกรมอนำมัย แผนผ่ำนกำรอนมุัติจำก
ผู้อ ำนวยกำรองค์กำรตลำด 
1) มำตรฐำนด้ำนสุขำภิบำลสิ่งแวดล้อม
2) มำตรฐำนด้ำนควำมปลอดภัยอำหำร
3) มำตรฐำนด้ำนกำรคุ้มครองผู้บริโภค
กิจกรรมย่อย 1.2 ด ำเนินกำรตรวจ
มำตรฐำนตลำดสดน่ำซื้อของกรมอนำมัย 
1) เตรยีมควำมพร้อมบรเิวณพื้นทีต่ลำด
สำขำบำงคล้ำส ำหรับกำรตรวจมำตรฐำน
ตลำดสดน่ำซื้อ ของกรมอนำมัย 
2) ประสำนงำนกบัหน่วยงำน
ผู้รับผิดชอบเพื่อมำด ำเนินกำรตรวจ 
มำตรฐำนตลำด 
กิจกรรมย่อย 1.3 ปรับปรุงพัฒนำพ้ืนท่ี
ตลำดสำขำบำงคล้ำตำมระเบียบพสัดุ 
เบิกจ่ำยได้ 100% 
1)ติดตั้งตำข่ำยกันนก เพื่อให้เป็นไปตำม
มำตรฐำนด้ำนสุขอนำมัยของกรมประมง 
2) ติดตั้งหลังคำเมทลัชีทครอบห้องเย็น
เพื่อให้เป็นไปตำมมำตรฐำนด้ำน
สุขอนำมัยของกรมประมง 

600,000 

160,000 

ตลำดสำขำ
บำงคล้ำ 
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กิจกรรมหลกัที่ 2 : ด าเนินการจดั
อบรมพัฒนาผู้ประกอบการด้าน
มาตรฐานตลาดสุขอนามัย และพัฒนา
ผู้ประกอบการด้านอาชีพ สามารถจัด
อบรมได้อย่างน้อย 1 ครั้ง 
กิจกรรมย่อย 2.1 กำรจดัประชุมเพื่อ
ด ำเนินกำรจัดท ำแผนกำรอบรมด้ำน
มำตรฐำนตลำดสุขอนำมัย และพัฒนำ
ผู้ประกอบกำรด้ำนอำชีพ 
กิจกรรมย่อย 2.2 ติดต่อประสำนงำน
กับหน่วยงำนที่เกี่ยวข้อง เพื่อสรรหำ 
วิทยำกรที่มีควำมรู้มำถ่ำยทอดให้
ผู้ประกอบกำรในพ้ืนท่ี 
กิจกรรมย่อย 2.3 จัดอบรมพัฒนำควำม 
รู้บุคคลกร ผู้ประกอบกำรเกี่ยวกับตลำด
มำตรฐำนสุขอนำมัย 
กิจกรรมย่อย 2.4 จัดอบรมเกษตรกรผู้ 
ผลิตและผู้ประกอบกำรด้ำนอำชีพภำย 
ในตลำด 
กิจกรรมหลกัที่ 3 : จัดฝึกอบรมและ
ซ้อมดับเพลิงสามารถด าเนินกิจกรรม
ได้ตามกรอบระยะเวลา  
กิจกรรมย่อย 3.1 ขออนุมัติกำรด ำเนิน 
กำรจัดฝึกอบรมและซ้อมดับเพลิง 
กิจกรรมย่อย 3.2 ประสำนงำนกบั
หน่วยงำนท่ีเกี่ยวข้องในกำรจัดท ำ
โครงกำรเพื่อก ำหนดวัน เวลำ และ
ขั้นตอนกำรฝึกซ้อมแผนป้องกันและ 
บรรเทำสำธำรณภยัด้ำนอัคคภีัย และ
ประกำศแจ้งผู้ประกอบกำรภำยในตลำด
เกี่ยวกับกำรฝึกซ้อม 

10,000 

30,000 
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กิจกรรมย่อย 3.3 จัดเตรยีมเครื่องมือ
อุปกรณ์ในกำรฝึกซ้อมแผนป้องกันและ
บรรเทำสำธำรณภยัด้ำนอัคคภีัย 
กิจกรรมย่อย 3.4 จัดอบรมและซอ้ม
ดับเพลิงตลำดสำขำบำงคล้ำ 
กิจกรรมหลกัที่ 4 : สรุปผลกำรด ำเนิน
โครงกำรเสนอผู้อ ำนวยกำร 
กิจกรรมย่อย 4.1 จัดท ำรำยงำนผลกำร
ด ำเนินโครงกำรเสนอผู้อ ำนวยกำร 
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โครงการ วัตถุประสงค์ 
เป้าหมาย/
ตัวชี้วัดเชิง
ยุทธศาสตร ์

เป้าหมาย/     
ตัวชี้วัด กิจกรรม กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 

ระยะเวลา 
งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ ไตรมาส1 

ต.ค.-ธ.ค.63 
ไตรมาส2 

ม.ค.-มี.ค.64 
ไตรมาส3 

เม.ย.-มิ.ย.64 
ไตรมาส4 

ก.ค.-ก.ย.64 

3 โครงกำรพัฒนำ
ตลำดสำขำและ
มำตรฐำนตลำด
สำขำหนองม่วง 

1. เพื่อให้ตลำดสำขำ
ขององค์กำรตลำดผ่ำน
เกณฑ์มำตรฐำนตลำด
และได้รับกำรรับรอง
มำตรฐำน  
2. เพื่อพัฒนำตลำดให้
ถูกสุขอนำมัย 
3. เพื่อเป็นศูนย์กำร
พัฒนำผู้ประกอบกำร
เรียนรู้ทำงดำ้นกำร
พัฒนำตลำด 
4. เพื่อยกระดับตลำดให้
เป็นแหล่งเรียนรู ้

1. ตลำดผำ่น
เกณฑ์คะแนน
กำรประเมินไม่
น้อยกว่ำร้อยละ 
70 ของกำร
ประเมินในแต่ละ
แห่ง 

กิจกรรมหลกัที่ 1 : พัฒนาและปรับ 
ปรุงตลาดให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์การ
ประเมินมาตรฐานตลาด 
กิจกรรมย่อย 1.1 วำงแผนและก ำหนด
แนวทำงในกำรพัฒนำปรับปรุงตลำดให้
ผ่ำนตำมเกณฑ์มำตรฐำนตลำดสดน่ำซื้อ
ของกรมอนำมัย 
1) มำตรฐำนด้ำนสุขำภิบำลสิ่งแวดล้อม
2) มำตรฐำนด้ำนควำมปลอดภัยอำหำร
3) มำตรฐำนด้ำนกำรคุ้มครองผู้บริโภค
กิจกรรมย่อย 1.2 ด ำเนินกำรตรวจ
มำตรฐำนตลำดสดน่ำซื้อของกรมอนำมัย 
1) เตรยีมควำมพร้อมบรเิวณพื้นทีต่ลำด
สำขำหนองม่วงส ำหรับกำรตรวจ
มำตรฐำนตลำดสดน่ำซื้อ ของกรม
อนำมัย 
2) ประสำนงำนกบัหน่วยงำน
ผู้รับผิดชอบเพื่อมำด ำเนินกำรตรวจ 
มำตรฐำนตลำด 

50,000 ตลำดสำขำ
หนองม่วง 
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โครงการ วัตถุประสงค์ 
เป้าหมาย/
ตัวชี้วัดเชิง
ยุทธศาสตร ์

เป้าหมาย/     
ตัวชี้วัด กิจกรรม กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 

ระยะเวลา 
งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ ไตรมาส1 

ต.ค.-ธ.ค.63 
ไตรมาส2 

ม.ค.-มี.ค.64 
ไตรมาส3 

เม.ย.-มิ.ย.64 
ไตรมาส4 

ก.ค.-ก.ย.64 

4 โครงกำรพัฒนำ
ตลำดสำขำและ
มำตรฐำนตลำด
สำขำล ำพูน 

1. เพื่อให้ตลำดสำขำ
ขององค์กำรตลำดผ่ำน
เกณฑ์มำตรฐำนตลำด
และได้รับกำรรับรอง
มำตรฐำน  
2. เพื่อพัฒนำตลำดให้
ถูกสุขอนำมัย 
3. เพื่อเป็นศูนย์กำร
พัฒนำผู้ประกอบกำร
เรียนรู้ทำงดำ้นกำร
พัฒนำตลำด 
4. เพื่อยกระดับตลำดให้
เป็นแหล่งเรียนรู ้

1. ตลำดผำ่น
เกณฑ์คะแนน
กำรประเมินไม่
น้อยกว่ำร้อยละ 
70 ของกำร
ประเมินในแต่ละ
แห่ง 

กิจกรรมหลกัที่ 1 : พัฒนาและปรับ 
ปรุงตลาดให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์การ
ประเมินมาตรฐานตลาด 
กิจกรรมย่อย 1.1 วำงแผนและก ำหนด
แนวทำงในกำรพัฒนำปรับปรุงตลำดให้
ผ่ำนตำมเกณฑ์มำตรฐำนตลำดสดน่ำซื้อ
ของกรมอนำมัย 
1) มำตรฐำนด้ำนสุขำภิบำลสิ่งแวดล้อม
2) มำตรฐำนด้ำนควำมปลอดภัยอำหำร
3) มำตรฐำนด้ำนกำรคุ้มครองผู้บริโภค
กิจกรรมย่อย 1.2 ด ำเนินกำรตรวจ
มำตรฐำนตลำดสดน่ำซื้อของกรมอนำมัย 
1) เตรยีมควำมพร้อมบรเิวณพื้นทีต่ลำด
สำขำล ำพูนส ำหรับกำรตรวจมำตรฐำน
ตลำดสดน่ำซื้อ ของกรมอนำมัย 
2) ประสำนงำนกบัหน่วยงำน
ผู้รับผิดชอบเพื่อมำด ำเนินกำรตรวจ 
มำตรฐำนตลำด 

80,000 ตลำดสำขำ
ล ำพูน
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โครงการ วัตถุประสงค์ 
เป้าหมาย/
ตัวชี้วัดเชิง
ยุทธศาสตร ์

เป้าหมาย/     
ตัวชี้วัด กิจกรรม กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 

ระยะเวลา 
งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ ไตรมาส1 

ต.ค.-ธ.ค.
63 

ไตรมาส2 
ม.ค.-มี.ค.64 

ไตรมาส3 
เม.ย.-มิ.ย.64 

ไตรมาส4 
ก.ค.-ก.ย.64 

5 โครงกำรพัฒนำ
ตลำดมำตรฐำน 
ตลำดต้นแบบ 
Premium Market 
สำขำปำกคลอง 
ตลำด 

1. เพื่อบริหำรสญัญำ
ตลำดสำขำปำกคลองให้
เป็นไปตำมยุทธศำสตร์ 
องค์กำรตลำด 
2. เพื่อพัฒนำตลำดเป็น
ตลำดมำตรฐำนต้นแบบ 
3. เพื่อส่งเสริมคุณภำพ
ชีวิตประชำชนผู้มสี่วน
ร่วมในตลำด 

1. ตลำดผำ่น
เกณฑ์คะแนน
กำรประเมินไม่
น้อยกว่ำร้อย
ละ 70 (ระดับ
ผ่ำน) 

กิจกรรมหลกั 1 : จัดท าแผนพัฒนา
ตลาดมาตรฐานร่วมกับคูส่ัญญาแผน
ได้รับการอนุมัติ 
กิจกรรมหลกัที่ 2 : ประเมินตลาด 

- ด้ำนโครงสร้ำงตลำด 
- ด้ำนกำรด ำเนินกิจกำรตลำด 
- ด้ำนผู้ขำยของและผู้ช่วยขำย

ของในตลำด 
- ด้ำนกำรคุม้ครองผู้บริโภค 
- ด้ำนกำรบริกำรที่เป็นมิตรกับ

สิ่งแวดล้อม 
กิจกรรมหลกัที่ 3 : จัดท าแผน
ด าเนินการปิด GAP มี Check list  
กิจกรรมหลกัที่ 4 : ตรวจติดตามการ
ด าเนินงานของคู่สัญญา  
กิจกรรมหลกัที่ 5 : สรุปและรายงานผล
การด าเนินงาน อย่างน้อยไตรมาสละ 
1 ครั้ง  

ไม่มีงบประมำณ ตลำดสำขำ
ปำกคลอง 
ตลำด 
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โครงการ วัตถุประสงค์ 
เป้าหมาย/
ตัวชี้วัดเชิง
ยุทธศาสตร ์

เป้าหมาย/     
ตัวชี้วัด กิจกรรม กิจกรรมหลัก/ ขั้นตอนด าเนินงาน 

ระยะเวลา 
งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ ไตรมาส1 

ต.ค.-ธ.ค.63 
ไตรมาส2 

ม.ค.-มี.ค.64 
ไตรมาส3 

เม.ย.-มิ.ย.64 
ไตรมาส4 
ก.ค.-ก.ย.

64 

6. โครงกำรพัฒนำ
มำตรฐำนกำรเป็น 
Co-Regulator 

เพื่อเพ่ิมบทบำท อต. ใน
กำรเป็น Co-Regulator 
ในกำรรับรองมำตรฐำน 

อต. เพื่อบทบำท
กำรเป็น 
Co-Regulator 

กิจกรรมหลกั 1 : จัดท ำแผนพัฒนำ
มำตรฐำน  Co-Regulator  
 กิจกรรมย่อย 1.1 ด ำเนินกำรจัดท ำ 
บันทึกข้อตกลง MOU ควำมร่วมมอืกับ
ภำคีเครือข่ำย 
 กิจกรรมย่อย 1.2 จัดท ำแผนพัฒนำ
กำรปรับบทบำทของ อต. เป็น  
Co-Regulator แผนได้รับกำรอนมุัติจำก
ผู้อ ำนวยกำรองค์กำรตลำด  
กิจกรรมหลกั 2 : ด ำเนินกำรตำมแผน 
  กิจกรรมย่อย 2.1 : ด ำเนิน
กระบวนกำรจดัซื้อจัดจ้ำงตำมระเบียบ
พัสดุ สำมำรถเบิกจ่ำย 100 % 
  กิจกรรมย่อย 2.2 : รำยงำนผลกำร
ด ำเนินงำน อย่ำงน้อยไตรมำสละ 1 ครั้ง 

2,000,000 ตลำดสำขำตลิ่งชัน 
ตลำดสำขำ 
บำงคล้ำ 
ตลำดสำขำล ำพูน 
ตลำดสำขำ 
หนองม่วง 
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แผนปฏิบัติการประจําป 2564 
ยุทธศาสตรท่ี 4  สรางองคการตลาด 4.0 จํานวน 5 โครงการ งบประมาณรวมท้ังส้ิน 8,000,000 บาท 

ตัวช้ีวัด โครงการ ตัวชี้วัด 
รวม

งบประมาณ 
(บาท) 

ผูรับผิดชอบ 

1 มีการบริหาร
จัดการองคกรท่ีมี
ประสิทธิภาพ 
2 มีการบริหาร
จัดการองคการตลาด
เปนแบบSmart 
Office 
ท่ีมีประสิทธิภาพ 

1.โครงการ Smart Market 1.1ความพึงพอใจในการใชบริการ
ตลาดสาขาไมนอยกวารอยละ 80 
1.2.มีการพัฒนาตลาดสาขา ๔  
แหง และสํานักงานใหญ   
ใหเปน  Smart Market 

๑,000,000.- 1.ตลาดสาขาตลิ่งชัน
2.ตลาดสาขาบางคลา 
3.ตลาดสาขาลาํพูน 
4.ตลาดสาขาหนองมวง 

๒. โครงการปรับปรุงระบบ
บัญชี 
(Smart Finance) 

1.ระยะเวลาการดําเนินงาน
โครงการเปนไปตามแผนงาน  
รอยละ 90  
2.ระยะเวลาในการปดบัญชีไดตาม
ระเบียบ 

3.สามารถเช่ือมโยงการเงินและ
บัญชีเขาสูระบบสารสนเทศ 

๒,000,000.- แผนกบัญชี 
แผนกสารสนเทศ 
แผนกการเงิน 

๓. โครงการปรับปรุงระบบ
บริหารจดัการภายในองคกร 
(Smart Office) 

1.ระยะเวลาการดําเนินงาน
โครงการเปนไปตามแผนงาน รอย
ละ 90 
2.ลดข้ันตอนการทํางานอยางนอย
1 ข้ันตอน 

๑,000,000.- แผนกสารสนเทศ 

๔. โครงการศูนยปฏิบัติการ
เฝาระวังความมั่นคง
ปลอดภัยระบบเทคโนโลยี
สารสนเทศ (SOC) 

1.ระยะเวลาการดําเนินงาน
โครงการเปนไปตามแผนงาน รอย
ละ 90 

๒,000,000.- แผนกสารสนเทศ 

5.โครงการจางบรหิารจดัการ
ธุรกิจออนไลน 

1.ความพึงพอใจในการบริหาร
จัดการธุรกิจออนไลน 
รอยละ 80 

2,000,000.- แผนกสารสนเทศ 
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แผนปฏิบัติการประจําป 2564 
องคการตลาด กระทรวงมหาดไทย 

ยุทธศาสตรท่ี 4  สรางองคการตลาด 4.0 จํานวน 5 โครงการ งบประมาณรวมท้ังส้ิน ๖,000,000.- บาท 

โครงการ วัตถุประสงค 
เปาหมาย/
ตัวชี้วัดเชิง
ยุทธศาสตร 

เปาหมาย/ตัวชี้วัด 
กิจกรรม ก ิจ ก ร ร ม ห ล ัก / ข ั้น ต อ น ด ํา เน ิน ง า น  

ระยะเวลา 
งบประมาณ ผูรับผิดชอบ ไตรมาส1 

ต.ค.-ธ.ค.63 
ไตรมาส2 

ม.ค.-มี.ค.64 
ไตรมาส3 

เม.ย.-มิ.ย.64 
ไตรมาส4 

ก.ค.-ก.ย.64 

๑. โครงการ 
Smart Market 

1. มีระบบรักษาความ
ปลอดภัยขององคการ
ตลาดท่ีมีมาตรฐานและ
นําAI เขามาเปนสวน
หน่ึงของกลอง ทําให
กลองวงจรปดอัจฉริยะ
ข้ึนมา น่ันคือ
ความสามารถในการ
จดจําใบหนาของผูคน 
รวมไปถึงการวิเคราะห
แยกแยะใบหนาตางๆ 
ไดอยางแมนยาํ 

1.ความพึงพอใจในการใช
บริการตลาดสาขาไมนอย
กวา รอยละ 80 
2. มีการพัฒนาตลาดสาขา
๔ แหง และสํานักงานใหญ  
ใหเปน  Smart Market 

กิจกรรมหลกั 1 :  ขออนุมัติโครงการ 
1.1 ขออนุมัติจัดซื้อจัดจาง 
1.2 แตงตั้งคณะกรรมการท่ีเก่ียวของ 
กิจกรรมหลกั 2 : การจัดซ้ือจัดจาง 
2.1 จดัทําขอบเขตการดําเนินงาน  
2.2 ประกวดราคา 
2.3 ดําเนินการตามสัญญา 
๒.๔ ทดสอบระบบ 
๒.๕ อบรมการใชงาน 
๒.๖ ตรวจรบังาน 
กิจกรรมหลกั ๓ : เริ่มการใชงาน 

1,000,000.- แผนก
สารสนเทศ 
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โครงการ วัตถุประสงค 
เปาหมาย/
ตัวชี้วัดเชิง
ยุทธศาสตร 

เปาหมาย/ตัวชี้วัด กิจกรรม ก ิจ ก ร ร ม ห ล ัก / ข ั้น ต อ น ด ํา เน ิน ง า น  
ระยะเวลา 

งบประมาณ ผูรับผิดชอบ ไตรมาส1 
ต.ค.-ธ.ค.63 

ไตรมาส2 
ม.ค.-มี.ค.64 

ไตรมาส3 
เม.ย.-มิ.ย.64 

ไตรมาส4 
ก.ค.-ก.ย.64 

๒.โครงการ
ปรับปรุง
ระบบบัญชี 

(Smart 
Finance)) 

เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการ
บริหารจดัการองคกรดาน
บัญชีขององคการตลาด ใหมี
ความถูกตอง สะดวกและ
รวดเร็วทันกาล 

1.ระยะเวลาการดําเนินงาน
โครงการเปนไปตาม
แผนงาน  รอยละ 90 
2.ระยะเวลาในการปดบัญชี
ไดตามระเบียบ 
3.สามารถเช่ือมโยงการเงิน
และบัญชีเขาสูระบบ
สารสนเทศ 

กิจกรรมหลกั 1 :  ขออนุมัติโครงการ 
1.1 ขออนุมัติจัดซื้อจัดจาง 
1.2 แตงตั้งคณะกรรมการท่ีเก่ียวของ 
กิจกรรมหลกั 2 : การจัดซ้ือจัดจาง 
2.1 จดัทําขอบเขตการดําเนินงาน  
2.2 ประกวดราคา 
2.3 ดําเนินการตามสัญญา 
๒.๔ ทดสอบระบบ 
๒.๕ อบรมการใชงาน 
๒.๖ ตรวจรบังาน 
กิจกรรมหลกั ๓ : เริ่มการใชงาน 

2,000,000 

แผนกบัญชี 
แผนก
สารสนเทศ 
แผนการเงิน 
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โครงการ วัตถุประสงค 
เปาหมาย/
ตัวชี้วัดเชิง
ยุทธศาสตร 

เปาหมาย/ตัวชี้วัด 
กิจกรรม ก ิจ ก ร ร ม ห ล ัก / ข ั้น ต อ น ด ํา เน ิน ง า น  

ระยะเวลา 
งบประมาณ ผูรับผิดชอบ ไตรมาส1 

ต.ค.-ธ.ค.63 
ไตรมาส2 

ม.ค.-มี.ค.64 
ไตรมาส3 

เม.ย.-มิ.ย.64 
ไตรมาส4 

ก.ค.-ก.ย.64 

3. โครงการ
ปรับปรุงระบบ
บริหารจดัการ
ภายในองคกร 
(Smart 
Office) 

1. เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพ
ในการบริหารจัดการ
ภายในองคกรขององคการ
ตลาด ใหมีความถูกตอง 
สะดวกและรวดเร็วทันกาล 
2.บูรณาการฐานขอมูล
เพ่ือใชสําหรับการบริหาร
จัดการองคกร 

1.ระยะเวลาการดําเนินงาน
โครงการเปนไปตาม
แผนงาน รอยละ 90 

กิจกรรมหลกั 1 :  ขออนุมัติโครงการ 
1.1 ขออนุมัติจัดซื้อจัดจาง 
1.2 แตงตั้งคณะกรรมการท่ีเก่ียวของ 
กิจกรรมหลกั 2 : การจัดซ้ือจัดจาง 
2.1 จดัทําขอบเขตการดําเนินงาน  
2.2 ประกวดราคา 
2.3 ดําเนินการตามสัญญา 
๒.๔ ทดสอบระบบ 
๒.๕ อบรมการใชงาน 
๒.๖ ตรวจรบังาน 
กิจกรรมหลกั ๓ : เริ่มการใชงาน 

1,000,000 
แผนก

สารสนเทศ 
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โครงการ วัตถุประสงค 
เปาหมาย/
ตัวชี้วัดเชิง
ยุทธศาสตร 

เปาหมาย/ตัวชี้วัด 
กิจกรรม ก ิจ ก ร ร ม ห ล ัก / ข ั้น ต อ น ด ํา เน ิน ง า น  

ระยะเวลา 
งบประมาณ ผูรับผิดชอบ ไตรมาส1 

ต.ค.-ธ.ค.63 
ไตรมาส2 

ม.ค.-มี.ค.64 
ไตรมาส3 

เม.ย.-มิ.ย.64 
ไตรมาส4 

ก.ค.-ก.ย.64 

4. โครงการศูนย
ปฏิบัติการเฝา
ระวังความมั่นคง
ปลอดภัยระบบ
เทคโนโลยี
สารสนเทศ 
(SOC) 

1.เพ่ือใหมีเครื่องมือ
สําหรับการเฝาระวัง
ความมั่นคงปลอดภัย
ของระบบเทคโนโลยี
สารสนเทศ สําหรับ
รองรับการจําหนาย
สินคาออนไลนบน 
Platform Digital ของ
องคการตลาด 
2.เพ่ือเตรียมความ
พรอมในการรับมือกับ
ภัยคุกคามไซเบอร ใน
รูปแบบการโจมตีแบบ
ใหมอยูเสมอ รวมถึงมี
ระบบท่ีสามารถแจง
เตือนและปองกันการ
โจมตีทางไซเบอร 
3.เพ่ือนําขอมูลภัย
คุกคามท่ีตรวจพบมา
วิเคราะห และนํามาซึ่ง
ขอมูลสถิตทางดานความ
มั่นคงปลอดภยัไซเบอร
มาพัฒนาตอไป 

1.ระยะเวลาการ
ดําเนินงานโครงการ
เปนไปตามแผนงาน 
รอยละ 90 

กิจกรรมหลกั 1 :  ขออนุมัติโครงการ 
1.1 ขออนุมัติจัดซื้อจัดจาง 
1.2 แตงตั้งคณะกรรมการท่ีเก่ียวของ 
กิจกรรมหลกั 2 : การจัดซ้ือจัดจาง 
2.1 จดัทําขอบเขตการดําเนินงาน  
2.2 ประกวดราคา 
2.3 ดําเนินการตามสัญญา 
๒.๔ ทดสอบระบบ 
๒.๕ อบรมการใชงาน 
๒.๖ ตรวจรบังาน 
กิจกรรมหลกั ๓ : เริ่มการใชงาน 

2,000,000 แผนก
สารสนเทศ 
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โครงการ วัตถุประสงค 
เปาหมาย/
ตัวชี้วัดเชิง
ยุทธศาสตร 

เปาหมาย/ตัวชี้วัด 
กิจกรรม ก ิจ ก ร ร ม ห ล ัก / ข ั้น ต อ น ด ํา เน ิน ง า น  

ระยะเวลา 
งบประมาณ ผูรับผิดชอบ ไตรมาส1 

ต.ค.-ธ.ค.63 
ไตรมาส2 

ม.ค.-มี.ค.64 
ไตรมาส3 

เม.ย.-มิ.ย.64 
ไตรมาส4 

ก.ค.-ก.ย.64 

5.โครงการจาง
บริหารจดัการ
ธุรกิจออนไลน 

1.ความพึงพอใจในการ
บริหารจดัการธุรกิจ
ออนไลน รอยละ 80 

1.ระยะเวลาการ
ดําเนินโครงการ
เปนไปตามแผนงาน
รอยละ 90 

กิจกรรมหลกั 1 :  ขออนุมัติโครงการ 
1.1 ขออนุมัติจัดซื้อจัดจาง 
1.2 แตงตั้งคณะกรรมการท่ีเก่ียวของ 
กิจกรรมหลกั 2 : การจัดซ้ือจัดจาง 
2.1 จดัทําขอบเขตการดําเนินงาน  
2.2 ประกวดราคา 
2.3 ดําเนินการตามสัญญา 
๒.๔ ทดสอบระบบ 
๒.๕ อบรมการใชงาน 
๒.๖ ตรวจรบังาน 
กิจกรรมหลกั ๓ : เริ่มการใชงาน 

2,000,000 แผนก
สารสนเทศ 
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แผนปฏิบัติการประจําป 2564 
ยุทธศาสตรท่ี 5  ปรับปรุงการบรหิารจัดการภายใน จํานวน 7 โครงการ งบประมาณรวมท้ังสิ้น 13,696,600 บาท 

ตัวชี้วัด โครงการ ตัวชี้วัด รวม
งบประมาณ 

ผูรับผิดชอบ 

1 คะแนนการ
ประเมิน
ภาพรวมไม
นอยกวา  2.5 
2.รอยละความ 
สําเร็จในการ
ประชาสัมพนัธ
องคกรใหเปน 
ที่รูจัก รอยละ 
80 

1. โครงการพัฒนาทุนมนุษย 1. ไดคะแนนการประเมินการบรหิารทุนมนุษยไมนอยกวา
2.0 
2. รอยละ 80 ของความกาวหนางานท่ีปฏิบัติไดจริง
(Actual) ตามแผน ปฏิบัติการประจําปงบประมาณ 
2564 

3,350,000 
แผนกบริหาร

บุคคล 

2. โครงการประชาสัมพันธและ
สรางภาพลักษณองคกรประจําป 
2564 

1.ประชาสัมพันธภาพลักษณองคกร ไมนอยกวา 10 ครั้ง
2. ชองทางการสื่อสารแบบออนไลน

3. สามารถปฏิสัมพนัธกลุมเปาหมาย และภาคี
เครือขายไดตามที่กําหนด 

4,700,000 
แผนก

ประชาสมัพันธ 

3. โครงการความรับผดิชอบ
ตอสังคมและสิ่งแวดลอม(CSR) 
งบประมาณใชงบ ประมาณ 
รวมกับโครงการประชาสัมพันธ
และสรางภาพลักษณองคกร 

1. คะแนนการประเมินทัศนคตขิองกลุมเปาหมายใน
พื้นที่มีความพงึพอใจไมนอยกวารอยละ 80 

500,000 
แผนก

ประชาสมัพันธ 

4.โครงการอบรมสัมมนา  
“การบริหารสรางความเขาใจหลัก
ความเสี่ยง และการควบคุมภายใน
ขององคการตลาด” 

1. จํานวนพนักงานท่ีเขาอบรมไมนอยกวา รอยละ100

2. สงเสริมการบริหารความเสีย่งและการควบคุมภายใน
เปนวัฒนธรรมองคกร 

500,000 
แผนกบริหา
ความเสีย่ง 

5. โครงการจัดหาครภุัณฑ
คอมพิวเตอรและอุปกรณ 

1. ลดปริมาณการใชกระดาษและการใชงานเครื่องถาย
เอกสารลงได อยางนอย 30% 

2. เครื่องคอมพิวเตอรตั้งโตะและโนตบุคมีเพียงพอตอการ
ปฏิบัติงานของบุคลากร และการจดัหา Tablet เพ่ือใชใน
งานการประชุม สามารถทดแทนการใชกระดาษ 

1,600,000 แผนกจัดหา 
และพัสด ุ

6. โครงการจัดเชารถยนต

สวนกลางขององคการตลาด 

1. รถยนตสวนกลางท่ีสามารถจัดเชาไดในปงบประมาณ
2564 จํานวน 2 คัน 
2. อต. มีรถยนตเพียงพอตอการใชปฏิบัติงาน

2,046,600 
แผนกการ
ประชุมฯ 

7. โครงการปรับปรุงหอง
ประชุมขององคการตลาด 

1 สามารถการเบิกจายงบ ประมาณรอยละ 100 
1,000,000 

แผนกการ
ประชุมฯ 
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แผนปฏิบัติการประจําป 2564 
องคการตลาด กระทรวงมหาดไทย 

ยุทธศาสตรท่ี 5  ปรับปรุงการบรหิารจัดการภายใน จํานวน 7 โครงการ งบประมาณรวมท้ังสิ้น 13,696,600 บาท 

โครงการ วัตถุประสงค 
เปาหมาย/ตัวชี้วัด
เชิงยุทธศาสตร 

เปาหมาย/  ตัวชี้วัด 
กิจกรรม ก ิจ ก ร ร ม ห ล ัก / ข ั้น ต อ น ด ํา เน ิน ง า น  

ระยะเวลา 
งบประมาณ ผูรับผิดชอบ ไตรมาส1 

ต.ค.-ธ.ค.63 
ไตรมาส2 

ม.ค.-มี.ค.64 
ไตรมาส3 

เม.ย.-มิ.ย.64 
ไตรมาส4 

ก.ค.-ก.ย.64 

1. โครงการ
พัฒนาทุน
มนุษย 

เพ่ือใหรัฐวิสาหกิจมีการ
บริหารจดัการทุนมนุษย 
อันเปนทรัพยากรท่ี
สําคัญท่ีสุดขององคการ
ไดตามแนวทางของ
สํานักงาน
คณะกรรมการนโยบาย
รัฐวิสาหกิจ เกิดเปน
มาตรฐานหรือแนว
ปฏิบัติท่ีด ี

1. ไดคะแนนการ
ประเมินการบริหารทุน
มนุษยไมนอยกวา 2.0 
2. รอยละ 80 ของ
ความกาวหนางานท่ี
ปฏิบัติไดจริง (Actual) 
ตามแผน ปฏิบัติการ
ประจําปงบประมาณ 
2564 

กิจกรรมหลกัท่ี 1 ทบทวนแผน
ยุทธศาสตรระดับองคกร  แผนไดรับ
การอนุมติจากผอ. ภายในไตรมาส 2 
กิจกรรมยอย 1.1 ถอดบทเรยีนทบทวน
แผนยุทธศาสตรระดับองคกรและแผน
กลยุทธแตละตัวช้ีวัด 
กิจกรรมยอย 1.2 สัมมนาเขม 3 วัน 2 
คืน โดยวิทยากรผูทรงคณุวุฒิ เพ่ือ
ทบทวนแผนปฏิบัติการประจําป 2564 
กิจกรรมยอย 1.3 จัดทําตัวช้ีวัดระดับ
องคกรและบุคคล 
กิจกรรมหลกั 2 การพัฒนาทุนมนุษย 
พนักงานมีแผน IDP และสามารเขา
อบรมตามแผนไดไมนอยกวา  80% 
กิจกรรมยอย 2.1 สํารวจความตองการ
ฝกอบรม 
กิจกรรมยอย 2.2 สงผูบริหารฝกอบรม
หลักสตูรระดับสูงผูบริหารภาครัฐ-
เอกชน  
กิจกรรมยอย 2.3 สงพนักงานฝกอบรม
ตามความตองการเพ่ือพัฒนาทักษะตาม
ชองวางสมรรถนะ อาทิ การพัฒนา
ทักษะดานดิจิตลั การพัฒนาธุรกิจ 

500,000 

2,000,000

แผนกบริหาร
บุคคล 
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การตลาดสมัยใหม กฎหมายการคาและ
การลงทุน เปนตน 
กิจกรรมหลกั 3 ยกระดับธรรมาภิบาล
องคกร พนักงานเขารวมอบรมไมนอย
กวา 80% 
กิจกรรมยอย 3.1 อบรมนักธรรมตร ี
กิจกรรมยอย 3.2 พิธีเจรญิพระพุทธ
มนต และกิจกรรมบําเพ็ญสาธารณะ
ประโยชน เน่ืองในโอกาสวันคลาย 
วันพระราชสมภพสมเดจ็พระกนิษฐาธิ
ราชเจากรมสมเด็จพระเทพรตันราชสุดฯ 
สยามบรมราชกุมาร ี
กิจกรรมยอย 3.3 การศึกษาดูงาน
หนวยงานตัวอยางดานธรรมาภิบาลช้ัน
นําระดับประเทศ 2 วัน 1 คืน CG Day 
กิจกรรมหลกั 4 กระบวนการสนับสนุน 
HCM คูมืออาชีวะอนามัยไดรับการ
อนุมัติ 
กิจกรรมยอย 4.1 ตัดเครื่องแบบใหกับ
พนักงาน 
กิจกรรมยอย 4.2 พัฒนาระบบงานอาชี
วอนามัยและความปลอดภัยใหได
มาตรฐาน 
กิจกรรมหลกัท่ี 5 การติดตามและ
ประเมินผล  องคการตลาดมี KPI 
ระดับพนักงาน 
กิจกรรมยอย 5.1 สรางกลไกการ
ประเมินผลและการตดิตามประสทิธิภาพ
ตามผลลัพธท่ีกําหนดไว 
กิจกรรมยอย 5.2 วิเคราะหชองวาง

500,000 

250,000 

    100,000 
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ระบบงาน HCM  
กิจกรรมยอย 5.3 ปรับปรุงทิศทางการ
พัฒนาใหสอดคลองกับแผนยุทธศาสตร
องคกรปงบประมาณ พ.ศ.2565 

โครงการ วัตถุประสงค 
เปาหมาย/ตัวชี้วัด
เชิงยุทธศาสตร 

เปาหมาย/  
ตัวชี้วัด 
กิจกรรม 

ก ิจ ก ร ร ม ห ล ัก / ข ั้น ต อ น ด ํา เน ิน ง า น  
ระยะเวลา 

งบประมาณ ผูรับผิดชอบ ไตรมาส1 
ต.ค.-ธ.ค.63 

ไตรมาส2 
ม.ค.-มี.ค.64 

ไตรมาส3 
เม.ย.-มิ.ย.64 

ไตรมาส4 
ก.ค.-ก.ย.64 

2. โครงการ
ประชาสมัพันธและ
สรางภาพลักษณ
องคกร ประจําป 
2564 

1. เพ่ือเผยแพร
ประชาสมัพันธขอมูล
ขาวสารตลอดจน
ภารกิจของ อต. 
2. เพ่ือกระตุนและ
สรางการรับรูความ
แตกตางช่ือหนวยงาน 
องคการตลาด (อต.) 
3. เพ่ือสรางกระแส
การพัฒนาตลาด 4.0 
ตลาดอาหารปลอดภยั 
และการพัฒนาตลาด
รูปแบบการทองเท่ียว
อยางยั่งยืนใหเกิดข้ึน 
ภายในพ้ืนท่ีตลาดสาขา 
4. เพ่ือสรางความ
รวมมือระหวางองคกร 
กับชุมชน และภาคี
เครือขายการพัฒนา
ตลาด อต. สรางการ
รับรู เขาใจ และยอม 

1.มีการการสื่อสาร
ประชาสมัพันธ
ภาพลักษณองคไมนอย
กวา 10 ครั้ง/ป 

กิจกรรมหลกั 1 : พัฒนาการบริหาร
จัดการประชาสัมพันธในองคกร
ประชาสัมพันธขาวสารและสราง
ความสัมพันธอันดีใหบุคลากรภายใน
องคกร 
 1.1 โครงการผลติและเผยแพร
บทความจากผูบริหาร บทความไดรับ
การเผยแพร 
กิจกรรมหลกั 2 : พัฒนาการบริหาร
จัดการประชาสัมพันธภายนอกองคกร 
ผลิตและเผยแพรสื่อสรางสรรค 
ในการประชาสัมพันธองคกรอยาง
เหมาะสมตรงตามกลุมเปาหมายได
ท่ัวถึงและเหมาะสมสรางการรับรูใน 
แบรนด อต. ประชาสัมพันธชองทาง
ตางๆ ไมนอยกวา 10 ครั้ง 
 2.1 โครงการผลติสื่อสรางสรรค หรือ
ผลิตบทความภาพ Info graphic  
 2.2 โครงการประชาสมัพันธเสรมิสราง
การรับรูภาพลักษณองคกร 
(Rebranding)  สรางการรับรูในช่ือ อต. 

50,000 

3,500,000 

แผนก 
ประชาสัมพันธ 
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รับองคกรโดยเห็น
ความแตกตางและเห็น
ความสําคญัในการ
พัฒนาตลาดสูความ
ยั่งยืนอยางแทจริง 

2.3 กระบวนการประชาสัมพันธ
ออนไลน และ platform ออนไลน  
กิจกรรมหลกั 3 : เสริมสรางการมีสวน
รวมของทุกภาคสวนดานการ
ประชาสัมพันธ มีกจิกรรมแถลงขาวไม
นอยกวา 2 ครั้ง 
 3.1 โครงการสื่อมวลชนสญัจร เพ่ือ
ประชาสมัพันธ และสรางการรับรู
บทบาทและการทํางานของ อต. 
3.2 กิจกรรมแถลงขาวประจําป และ
โครงการสําคัญ 
กิจกรรมหลกั 4 : ของท่ีระลึกเพ่ือการ
ประชาสัมพันธ 
กิจกรรมยอย 4.1 ดําเนินกระบวนการ
จัดซื้อตามระเบียบพัสดุ   
เบิกจาย 100% ไตรมาส 1 

150,000 

1,000,000 
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โครงการ วัตถุประสงค 
เปาหมาย/
ตัวชี้วัดเชิง
ยุทธศาสตร 

เปาหมาย/     
ตัวชี้วัด กิจกรรม ก ิจ ก ร ร ม ห ล ัก / ข ั้น ต อ น

ด ํา เน ิน ง า น  

ระยะเวลา 
งบประมาณ ผูรับผิดชอบ ไตรมาส1 

ต.ค.-ธ.ค.63 
ไตรมาส2 

ม.ค.-มี.ค.64 
ไตรมาส3 

เม.ย.-มิ.ย.64 
ไตรมาส4 

ก.ค.-ก.ย.64 

3. โครงการความ
รับผิดชอบตอ
สังคมและ
สิ่งแวดลอม (CSR) 
งบประมาณใช
งบประมาณ 
รวมกับโครงการ
ประชาสมัพันธและ
สรางภาพลักษณ
องคกร 

1 เพ่ือสรางสรรคชีวิต
ความเปนอยูท่ีดีข้ึน ท้ัง
ดานเศรษฐกิจ สังคม 
และสิ่งแวดลอม 
2 เพ่ือพัฒนาระบบนิเวศ
ใหยั่งยืน 
3 เพ่ือแบงปนองค
ความรูและความ
เช่ียวชาญใหกับสังคม
และสรางคณุคาใหกับ
ธุรกิจ 
4 เพ่ือสรางสังคมและ
ชุมชนท่ีเขมแข็งและ
สรางความสัมพันธท่ีดี
กับผูมีสวนไดเสีย 
5 เพ่ือใหกิจกรรม CSR 
ดําเนินการไดอยางมี
ประสิทธิภาพ สอดคลอง
กับเกณฑการประเมลิผล
ของ สคร. ตามแนวทาง
การกํากับดูแลกิจการท่ีด ี
6 เพ่ือเปนเครื่องมือใน
การเสริมสราง
ภาพลักษณองคกร 

1. คะแนนการ
ประเมินทัศนคติ
ของ
กลุมเปาหมายใน
พ้ืนท่ีท่ีมีความพึง
พอใจไมนอยกวา 
80 

กิจกรรมหลกัท่ี 1 : คําสั่ง
แตงต้ังคณะอนุกรรมกํากับ
ดูแลกิจการท่ีดีและความ
รับผิดชอบตอสังคมและ
สิ่งแวดลอม 
กิจกรรมหลกัท่ี 2 : คณะ
อนุกรรมการฯ ใหความ
เห็นชอบแผน CSR 
กิจกรรมหลกัท่ี 3 : 
ปฏิบัติงานตามแผน CSR 
In process ตลาดสาขา 5 
สาขา  สามารถดําเนิน
โครงการไดตามกรอบเวลา 
ประกอบดวย 
3.1 โครงการ CSR In 
Process ตลาดสาขาตลิ่งชัน 
3.2 โครงการ CSR In 
Process สาขาบางคลา  
3.3 โครงการ CSR In 
Process ตลาดสาขาลําพูน  
3.4 โครงการ CSR In 
Process ตลาดสาขา 
หนองมวง  
3.5 โครงการ CSR ตลาด
สาขาปากคลองตลาด (CSR 
In Process) 

500,000 

50,000 

50,000 

50,000 

50,000 

50,000 

แผนกประชา 
สัมพันธ 
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3.6 โครงการอ่ืนๆ ตาม
นโยบาย (CSR In 
Process/After Process/As 
Process) 
กิจกรรมหลกัท่ี 4 : 
ประเมินผลกจิกรรมและ
ทบทวนแผนปฏิบัติการ 
กิจกรรมหลกัท่ี 5 :  
สรุปผลการดําเนินกิจกรรม 
CSR ประจําปนําเสนอตอ
ผูบริหาร 
กิจกรรมหลกัท่ี 6 :  
ทบทวนกฎบัตร ประจําป 
2564 กฎบัตรอนุมัติจาก
คณะกรรมการองคการ
ตลาด 
กิจกรรมหลกัท่ี 7 :  จัดทํา
รายงานประจําป           

เสร็จแลว 2563  

120,000 
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โครงการ วัตถุประสงค 
เปาหมาย/
ตัวชี้วัดเชิง
ยุทธศาสตร 

เปาหมาย/     
ตัวชี้วัด กิจกรรม ก ิจ ก ร ร ม ห ล ัก / ข ั้น ต อ น ด ํา เน ิน ง า น  

ระยะเวลา 
งบประมาณ ผูรับผิดชอบ ไตรมาส1 

ต.ค.-ธ.ค.63 
ไตรมาส2 

ม.ค.-มี.ค.64 
ไตรมาส3 

เม.ย.-มิ.ย.64 
ไตรมาส4 

ก.ค.-ก.ย.64 

4. โครงการอบรม
สัมมนา “การสราง 
ความเขาใจหลักการ
บริหารความเสี่ยง
และการควบคุม
ภายในของ 
องคการตลาด” 

1 เพ่ือใหผูบรหิารและ
พนักงานมีความรู ความ
เขาใจหลักการบริหาร
ความเสีย่ง และการ
ควบคุมภายในวามี
ความสําคญัอยางไร 
2 เพ่ือกระตุนให
ผูบริหารและพนักงาน
ตระหนักถึงความสําคญั
ของหลักการบริหาร
ความเสีย่งตามนโยบาย
การกํากับดูแลการ
บริหารความเสี่ยงและ
การควบคุมภายในเพ่ือ
นําไปสูการบรรลุ
วัตถุประสงคของ
องคการตลาด และการ
นําไปใชใหเกิดประโยชน
ตอไป 
3 เพ่ือเปนการทําความ
เขาใจปฏิบัตติามคูมือ
การบริหารความเสี่ยง 
และการควบคุมภายใน
ของพนักงาน องคการ
ตลาด 
กระทรวงมหาดไทย   

1. จํานวน
พนักงานท่ีเขา
อบรมไมนอยกวา 
รอยละ100 

2. สงเสริมการ
บริหารความเสี่ยง
และการควบคุม
ภายในเปน
วัฒนธรรมองคกร 

กิจกรรมหลกั 1. อบรมสัมมนา โดยมี
หัวขอ ดังน้ี 
1.1 การประเมินความเสี่ยง (Risk 
Assessment) 
1.2 ทําความเขาใจท่ีมาของปจจัยเสี่ยง 
1.3 การกําหนดเกณฑระดับความ
รุนแรง ผลกระทบ (Impact) และโอกาส
ท่ีจะเกิด (Likelihood) 
1.4 การกําหนดคาความเสี่ยงท่ีองคกร
ยอมรับได (Risk Appetite)และชวงของ
ความเบ่ียงเบนของความเสี่ยงท่ี ยอมรับ
ได แตไมทําใหองคกรเกิดความเสียหาย 
(Risk  Tolerance)  
1.5 จัดทําตารางประเมินความเสี่ยง 
1.6 จัดทํา Risk Correlation 
1.7 การรายงานผลรายไตรมาส 
1.8 มาตรการการบริหารความเสี่ยง 
ดานผลกระทบและดานโอกาสท่ีจะเกิด 
และมาตรการเพ่ือสรางสรรคมูลคา 
ใหกับองคกร (Value Creation) และ
เพ่ือเพ่ิมมูลคา (Value Enhancement) 
1.9 แผนท่ีความเสี่ยง 
1.10 การกําหนดนํ้าหนักของผล 
กระทบและความสัมพันธระหวางปจจัย
เสี่ยงกับปจจยัเสีย่ง และนํ้าหนักของ
ผลกระทบและความสัมพันธระหวางปจจัย

27,000 

27,000 
27,000 
27,000 

    27,000 

27,000 
27,000 

    27,000 
27,000 

27,000 
27,000 

แผนก
บริหาร 
ความเสีย่ง
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เสี่ยงกับสาเหตุ(ทางตรงและทางออม) 
1.11 ความเ ช่ือมโยงระหวางแผน
วิสาหกิจและความเสี่ยงระดับองคกร
สอดคลอง กับเกณฑการใหคะแนน 
ระดับท่ี 3 : การบริหารความเสี่ยงใน 
เชิงบูรณาการ 
1.12 การกําหนดกลยุทธการบริหาร
ความเสี่ยง 
1.13 การกําหนดแผนฉุกเฉินสําหรับ
ความเสี่ยงท่ีอยูในระดับสูงและตัวช้ีวัด
ความสําเร็จการบริหารความเสี่ยงระดับ
องคกร 
1.14 การประเมินตนทุนผลประโยชน
และแผนบริหารความ เสี่ ย ง  (Cost 
Benefit Analysis) 
1.15 การจัดการความเสี่ยงองคกร (4T) 
1.16 การเช่ือมโยงการบริหารความ
เสี่ยงกับการควบคุมภายใน (Internal 
Control) และระบบบริหารจัดการ
มู ล ค า เ ชิ ง เ ศ ร ษ ฐ ศ า ส ต ร  ( EVM) 
สอดคลองกับเกณฑเพ่ิมเติมเพ่ือปรับปรุง
ประสิทธิภาพการบริหารความเสี่ยง 
1.17 จัดทําคูมือบริหารความเสี่ยง 
1.18. การบูรณาการกระบวนการ
บริหารความเสี่ยงเขากับการบูรณาการ
กระบวนท่ีสําคัญในองคกร 
กิจกรรมหลัก 2. ทดสอบองคความรู 
ดานการบริหารความเสี่ยงและการ
ควบคุมภายใน 

27,000 

27,000 

27,000 

27,000 

27,000 

27,000 

27,000 

14,000
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โครงการ วัตถุประสงค 
เปาหมาย/
ตัวชี้วัดเชิง
ยุทธศาสตร 

เปาหมาย/     
ตัวชี้วัด กิจกรรม ก ิจ ก ร ร ม ห ล ัก / ข ั้น ต อ น ด ํา เน ิน ง า น  

ระยะเวลา 
งบประมาณ ผูรับผิดชอบ ไตรมาส1 

ต.ค.-ธ.ค.63 
ไตรมาส2 

ม.ค.-มี.ค.64 
ไตรมาส3 

เม.ย.-มิ.ย.64 
ไตรมาส4 

ก.ค.-ก.ย.64 

5. โครงการจัดหา
ครุภณัฑ
คอมพิวเตอร
องคการตลาด 
กระทรวง 
มหาดไทย 

1.เพ่ือทดแทนเครื่อง
คอมพิวเตอรตั้งโตะและ
คอมพิวเตอรโนตบุคเดิม 
เพ่ือทดแทนครุภณัฑ
คอมพิวเตอรท่ีมี
สมรรถนะถดถอย 
2.เพ่ือจัดหาเครื่อง
คอมพิวเตอรรุนใหมท่ี
สามารถรองรับ
เทคโนโลยีสารสนเทศ
และการสื่อสารใน
ปจจุบันได 
3.เพ่ือจัดหาเครื่อง
คอมพิวเตอรและ
อุปกรณคอมพิวเตอรให
เพียงพอตอการใชงาน
ของบุคลากรและเพ่ิม
ประสิทธิภาพการ
ปฏิบัติงาน 

1. ลดปริมาณ
การใชกระดาษ
และการใชงาน
เครื่องถาย
เอกสารลงได 
อยางนอย 30% 

2. เครื่อง
คอมพิวเตอรตั้ง
โตะและโนตบุคมี
เพียงพอตอการ
ปฏิบัติงานของ
บุคลากร และ
การจัดหา 
Tablet เพ่ือใชใน
งานการประชุม 
สามารถทดแทน
การใชกระดาษ 
เบิกจายไดภายใน 
ไตรมาสแรก 

กิจกรรมหลกัท่ี 1 สํารวจจํานวนการใช
งาน  และกําหนดคณุลักษณะพัสดุให
ตรงกับความตองการใชงาน 
กิจกรรมหลกัท่ี 2 ดําเนินการจดัหาผูรับ
จางตามกระบวนการจดัซื้อจัดจางให
เปนไปตาม พรบ. และระเบียบ
กระทรวงการคลังวาดวยการจัดซือ้จัด
จางและการบริหารพัสดภุาครัฐ พ.ศ. 
2560ตลอดจนกระบวนการอ่ืนๆท่ี
เก่ียวของตามกฎหมายกําหนด 
กิจกรรมหลกัท่ี 3 เก็บรวบรวมขอมูล
สรุปผลการใชงานเสนอผูบริหารทราบ
ตอไป 

1,600,000 แผนกจัดหา
และพัสดุ 
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โครงการ วัตถุประสงค 
เปาหมาย/
ตัวชี้วัดเชิง
ยุทธศาสตร 

เปาหมาย/     
ตัวชี้วัด กิจกรรม ก ิจ ก ร ร ม ห ล ัก / ข ั้น ต อ น ด ํา เน ิน ง า น  

ระยะเวลา 
งบประมาณ ผูรับผิดชอบ ไตรมาส1 

ต.ค.-ธ.ค.63 
ไตรมาส2 

ม.ค.-มี.ค.64 
ไตรมาส3 

เม.ย.-มิ.ย.64 
ไตรมาส4 

ก.ค.-ก.ย.64 

6. โครงการจัด
เชารถยนต
สวนกลางของ
องคการตลาด 

1. เพ่ือรองรับภารกิจ
ตางๆ ในการ
ปฏิบัติงาน 

2. เพ่ือใชสําหรับ
ทดแทนคันเดิม 

1. รถยนต
สวนกลางท่ี
สามารถจัดเชา
ไดใน
ปงบประมาณ 
2564 จาํนวน 
2 คัน 

2. อต. มีรถยนต
เพียงพอตอการ
ใชปฏิบัติงาน 
เบิกจายไดภายใน
ไตรมาส 2 

กิจกรรมหลัก 1 : จัดเชารถยนต
สวนกลาง (รถน่ังสวนกลาง ปริมาตร
กระบอกสูบไมเกิน 1,600 ซีซี จํานวน 
1 คัน และรถบรรทุก (ดีเซล) ขนาด 1 
ตัน ปริมาตรกระบอกสูบไมต่าํกวา 
2,400 ซีซี แบบดับเบ้ิลแคป จํานวน 1 
คัน) 
กิจกรรมยอยท่ี 1.1 อนุมัติงบประมาณ
จากสภาพัฒนฯ 
กิจกรรมยอยท่ี 1.2. ขออนุมัติใน
หลักการ 
กิจกรรมยอยท่ี 1.3. แตงตั้ง
คณะกรรมการรางขอบเขตของงานหรือ
รายละเอียดคุณลักษณะเฉพาะ (TOR) 
และแตงตั้งคณะกรรมการกําหนดราคา
กลาง 
กิจกรรมยอยท่ี 1.4. พัสดุดําเนินการ
ตามข้ันตอนวาดวยการจดัซื้อจัดจาง 

2,046,600 แผนกการ
ประชุมฯ 

1. รถน่ัง
สวนกลาง 
1,107,000 
บาท 
2. รถบรรทุก
939,600 
บาท 
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โครงการ วัตถุประสงค 
เปาหมาย/
ตัวชี้วัดเชิง
ยุทธศาสตร 

เปาหมาย/     
ตัวชี้วัด กิจกรรม ก ิจ ก ร ร ม ห ล ัก / ข ั้น ต อ น ด ํา เน ิน ง า น  

ระยะเวลา 
งบประมาณ ผูรับผิดชอบ ไตรมาส1 

ต.ค.-ธ.ค.63 
ไตรมาส2 

ม.ค.-มี.ค.64 
ไตรมาส3 

เม.ย.-มิ.ย.64 
ไตรมาส4 

ก.ค.-ก.ย.64 

7. โครงการ
ปรับปรุงหอง
ประชุมของ
องคการตลาด 

1. เพ่ือพัฒนาและ
ปรับปรุงหองประชุมของ
องคการตลาดใหมี
มาตรฐาน 

สามารถการ
เบิกจายงบ 
ประมาณรอยละ 
100 

1.1 แผนการปรับ 
ปรุงหองประชุมไดรับ
การอนุมัติจาก ผอ. 
1.2 เบิกจายไดรอย
ละ 100 

3. สรุปผลการดําเนิน
การรายงาน ผอ ราย
ไตรมาส 

กิจกรรมหลกั 1 : ปรับปรุงหองประชุม
ขององคการตลาด 
กิจกรรมยอย 1.1 : วางแผนการปรับ 
ปรุงหองประชุมในสวนตางๆ 
กิจกรรมยอย 1.2 : ดําเนินกระบวนการ
ตามระเบียบจดัซื้อจัดจาง 
กิจกรรมยอย 1.3 : ปรับปรุงหอง
ประชุมขององคการตลาด 

กิจกรรมหลกัท่ี 2 : สรุปผลการดาํเนิน
โครงการเสนอผูอํานวยการ 

1,000,000 

แผนกการ
ประชุมฯ 
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