
องค์ การตลาด
กระทรวงมหาดไทย

รายงานผลการดำเนินงาน
ประจำปี 2563



 

 

ยุทธศาสตรท่ี 1 พัฒนาตลาดดั้งเดิมเปนตลาดสินคาเกษตรปลอดภัย 

แผนงาน/โครงการ ตัวชี้วัด เปาหมาย ผลการดําเนินงาน 
ณ 31 ธันวาคม 2563 

1.โครงการพัฒนาตลาดเดิมใหเปน
ตลาดสินคาเกษตรปลอดภัย 

ระดับความสําเร็จในการ
ดําเนินงานพัฒนาตลาดสินคา

เกษตรปลอดภัย 

รอยละ 100 รอยละ 20.67 

 

ยุทธศาสตรท่ี 2 เปนกลไกผลักดันเศรษฐกิจฐานราก เพ่ือกระจายสินคาชุมชนผานชองทางตลาดกายภาพ 

แผนงาน/โครงการ ตัวชี้วัด เปาหมาย ผลการดําเนินงาน 
ณ 31 ธันวาคม 2563 

1. โครงการสรางรายไดใหแกเกษตรกร
ในชุมชน ผูผลิตสินคา OTOP 

กําไร (ขาดทุน) จากการ
ดําเนินงานตลาดกอนหักคา
เสื่อมราคา รายจายตดับัญชี 
และดอกเบ้ียจาย (EBITDA) 

รอยละ 100 รอยละ 16 

2. โครงการตอบสนองนโยบายเรงดวน
รัฐบาลและกระทรวงมหาดไทย 

 รอยละ 100 รอยละ 28 

3. โครงการมหกรรมสินคา อาหาร
ปลอดภัย Green Market By 
AORTOR 

  รายไดจากการขายตอปไมนอย
กวา 1 ลานบาท 

รอยละ 100 รอยละ 39.11 

4. โครงการพัฒนาและรักษามาตรฐาน
คุณภาพความพึงพอใจสินคาของ
องคการตลาด    

1.จํานวนพ้ืนท่ีในการสุมตรวจไม
นอยกวา 20 แหง 

2.ความพึงพอใจของผูใชบริการ
ไมนอยกวา รอยละ 80/ป  

รอยละ 100 รอยละ 37.50 

 

 

 

 



ยุทธศาสตรท่ี 3 สรางมาตรฐานตลาดตนแบบและเปนศูนยการเรียนรูการสรางตลาดกายภาพ 

 

ยุทธศาสตรท่ี 4  สรางองคการตลาด 4.0 

 

ยุทธศาสตรท่ี 5  ปรับปรุงการบริหารจัดการภายใน 

 

แผนงาน/โครงการ ตัวชี้วัด เปาหมาย ผลการดําเนินงาน 
ณ 31 ธันวาคม 2563 

1.โครงการพัฒนาตลาดสาขาและ
มาตรฐานตลาดสาขา   

การดําเนินงานดานมาตรฐาน
สุขอนามัยของตลาด 

รอยละ 100 รอยละ 3.20 

2. โครงการพัฒนารายไดตลาดสาขาท่ี
องคการตลาดบริหารจัดการเอง 

กําไร (ขาดทุน) จากการ
ดําเนินงานตลาด กอนหักคา

เสื่อมราคารายจายตัดบัญชีและ
ดอกเบ้ียจาย (เฉพาะตลาดท่ี
องคการตลาดดําเนินการเอง) 

รอยละ 100 รอยละ 0 

แผนงาน/โครงการ ตัวชี้วัด เปาหมาย ผลการดําเนินงาน 
ณ 31 ธันวาคม 2563 

1. โครงการขยายเครือขายความ
รวมมือขององคการตลาดและพัฒนา
ตลาด ใหเปนตลาด Go Green Plus 

ระดับความสําเร็จในการขยาย
ตลาดเครือขายความรวมมือของ

กระทรวงมหาดไทย  
รอยละ 100 

 
รอยละ 25 

 

แผนงาน/โครงการ ตัวชี้วัด เปาหมาย ผลการดําเนินงาน 
ณ 31 ธันวาคม 2563 

1. โครงการพัฒนาระบบการบริหาร
จัดการธรรมาภิบาล 

รอยละความพึงพอใจของ
พนักงานในการจัดกิจกรรม

โครงการ ไมนอยกวา         
รอยละ 70 

รอยละ 100 รอยละ 0 

2. โครงการ การประชาสมัพันธและ
สรางภาพลักษณองคกร    

รอยละความสาํเรจ็ในการเขาถึง
และมีปฏิสมัพันธกับ

กลุมเปาหมาย และภาคี
เครือขาย รอยละ 80  

รอยละ 100 รอยละ 8.75 

3. โครงการความรับผดิชอบตอสังคม
และสิ่งแวดลอม (CSR) 

คะแนนการประเมินทัศนคติของ
กลุมเปาหมายในพ้ืนท่ีมีความพึง

พอใจไมนอยกวารอยละ 80 
รอยละ 100 เริ่มดาํเนินงานเดือน ม.ค. 

4. โครงการเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพใน
การบริหารจัดการองคกรตามแนวทาง 
สคร.  Core Business Enablers 

คะแนนการประเมิน 
    ภาพรวมการบริหารจดัการ
องคกร ไมนอยกวา ระดับ 3 

รอยละ 100 N/A 



  

49.67 
8.56 

72.53 
21.95 

งบดําเนินการ งบลงทุน 

ผลการเบิกจายงบประมาณสิ้นสุด ณ ไตรมาสที่ 1 ป 2563 
จ่ายจริง ณ สิน้ไตรมาส 1  งบประมาณท่ีจดัสรร หนวย : ลานบาท 



 

 

ยุทธศาสตรท่ี 1 พัฒนาตลาดดั้งเดิมเปนตลาดสินคาเกษตรปลอดภัย 

แผนงาน/โครงการ ตัวชี้วัด เปาหมาย ผลการดําเนินงาน 
ณ 31 มีนาคม 2563 

1.โครงการพัฒนาตลาดเดิมใหเปน
ตลาดสินคาเกษตรปลอดภัย 

ระดับความสําเร็จในการ
ดําเนินงานพัฒนาตลาดสินคา

เกษตรปลอดภัย 
รอยละ 100 รอยละ 39.33 

 

ยุทธศาสตรท่ี 2 เปนกลไกผลักดันเศรษฐกิจฐานราก เพ่ือกระจายสินคาชุมชนผานชองทางตลาดกายภาพ 

แผนงาน/โครงการ ตัวชี้วัด เปาหมาย ผลการดําเนินงาน 
ณ 31 มีนาคม 2563 

1. โครงการสรางรายไดใหแกเกษตรกร
ในชุมชน ผูผลิตสินคา OTOP 

กําไร (ขาดทุน) จากการ
ดําเนินงานตลาดกอนหักคา
เสื่อมราคา รายจายตดับัญชี 
และดอกเบ้ียจาย (EBITDA) 

รอยละ 100 รอยละ 20 

2. โครงการตอบสนองนโยบายเรงดวน
รัฐบาลและกระทรวงมหาดไทย 

 รอยละ 100 รอยละ 44 

3. โครงการมหกรรมสินคา อาหาร
ปลอดภัย Green Market By 
AORTOR 

  รายไดจากการขายตอปไมนอย
กวา 1 ลานบาท 

รอยละ 100 รอยละ 49.14 

4. โครงการพัฒนาและรักษามาตรฐาน
คุณภาพความพึงพอใจสินคาของ
องคการตลาด    

1.จํานวนพ้ืนท่ีในการสุมตรวจไม
นอยกวา 20 แหง 

2.ความพึงพอใจของผูใชบริการ
ไมนอยกวา รอยละ 80/ป  

รอยละ 100 รอยละ 57.50 

 

 

 

 



ยุทธศาสตรท่ี 3 สรางมาตรฐานตลาดตนแบบและเปนศูนยการเรียนรูการสรางตลาดกายภาพ 

 

ยุทธศาสตรท่ี 4  สรางองคการตลาด 4.0 

 

ยุทธศาสตรท่ี 5  ปรับปรุงการบริหารจัดการภายใน 

 

แผนงาน/โครงการ ตัวชี้วัด เปาหมาย ผลการดําเนินงาน 
ณ 31 มีนาคม 2563 

1.โครงการพัฒนาตลาดสาขาและ
มาตรฐานตลาดสาขา   

การดําเนินงานดานมาตรฐาน
สุขอนามัยของตลาด 

รอยละ 100 รอยละ 13.20 

2. โครงการพัฒนารายไดตลาดสาขาท่ี
องคการตลาดบริหารจัดการเอง 

กําไร (ขาดทุน) จากการ
ดําเนินงานตลาด กอนหักคา

เสื่อมราคารายจายตัดบัญชีและ
ดอกเบ้ียจาย (เฉพาะตลาดท่ี
องคการตลาดดําเนินการเอง) 

รอยละ 100 รอยละ 5.50 

แผนงาน/โครงการ ตัวชี้วัด เปาหมาย ผลการดําเนินงาน 
ณ 31 มีนาคม 2563 

1. โครงการขยายเครือขายความ
รวมมือขององคการตลาดและพัฒนา
ตลาด ใหเปนตลาด Go Green Plus 

ระดับความสําเร็จในการขยาย
ตลาดเครือขายความรวมมือของ

กระทรวงมหาดไทย  
รอยละ 100 

 
รอยละ 40 

 

แผนงาน/โครงการ ตัวชี้วัด เปาหมาย ผลการดําเนินงาน 
ณ 31 มีนาคม 2563 

1. โครงการพัฒนาระบบการบริหาร
จัดการธรรมาภิบาล 

รอยละความพึงพอใจของ
พนักงานในการจัดกิจกรรม

โครงการ ไมนอยกวา         
รอยละ 70 

รอยละ 100 รอยละ 0 

2. โครงการ การประชาสมัพันธและ
สรางภาพลักษณองคกร    

รอยละความสาํเรจ็ในการเขาถึง
และมีปฏิสมัพันธกับ

กลุมเปาหมาย และภาคี
เครือขาย รอยละ 80  

รอยละ 100 รอยละ 8.75 

3. โครงการความรับผดิชอบตอสังคม
และสิ่งแวดลอม (CSR) 

คะแนนการประเมินทัศนคติของ
กลุมเปาหมายในพ้ืนท่ีมีความพึง

พอใจไมนอยกวารอยละ 80 
รอยละ 100 รอยละ 8 

4. โครงการเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพใน
การบริหารจัดการองคกรตามแนวทาง 
สคร.  Core Business Enablers 

คะแนนการประเมิน 
    ภาพรวมการบริหารจดัการ
องคกร ไมนอยกวา ระดับ 3 

รอยละ 100 N/A 



  

33.37 9.55 

72.53 21.95 

งบดําเนินการ งบลงทุน 

ผลการเบิกจายงบประมาณสิ้นสุด ณ ไตรมาสที่ 2 ป 2563 
จ่ายจริง ณ สิน้ไตรมาส 2  งบประมาณท่ีจดัสรร หนวย : ลานบาท 



 

 

ยุทธศาสตรท่ี 1 พัฒนาตลาดดั้งเดิมเปนตลาดสินคาเกษตรปลอดภัย 

แผนงาน/โครงการ ตัวชี้วัด เปาหมาย ผลการดําเนินงาน 
ณ 30 มิถุนายน 2563 

1.โครงการพัฒนาตลาดเดิมใหเปน
ตลาดสินคาเกษตรปลอดภัย 

ระดับความสําเร็จในการ
ดําเนินงานพัฒนาตลาดสินคา

เกษตรปลอดภัย 
รอยละ 100 รอยละ 57.33 

 

ยุทธศาสตรท่ี 2 เปนกลไกผลักดันเศรษฐกิจฐานราก เพ่ือกระจายสินคาชุมชนผานชองทางตลาดกายภาพ 

แผนงาน/โครงการ ตัวชี้วัด เปาหมาย ผลการดําเนินงาน 
ณ 30 มิถุนายน 2563 

1. โครงการสรางรายไดใหแกเกษตรกร
ในชุมชน ผูผลิตสินคา OTOP 

กําไร (ขาดทุน) จากการ
ดําเนินงานตลาดกอนหักคา
เสื่อมราคา รายจายตดับัญชี 
และดอกเบ้ียจาย (EBITDA) 

รอยละ 100 รอยละ 44 

2. โครงการตอบสนองนโยบายเรงดวน
รัฐบาลและกระทรวงมหาดไทย 

 รอยละ 100 รอยละ 53.50 

3. โครงการมหกรรมสินคา อาหาร
ปลอดภัย Green Market By 
AORTOR 

  รายไดจากการขายตอปไมนอย
กวา 1 ลานบาท 

รอยละ 100 รอยละ 60.06 

4. โครงการพัฒนาและรักษามาตรฐาน
คุณภาพความพึงพอใจสินคาของ
องคการตลาด    

1.จํานวนพ้ืนท่ีในการสุมตรวจไม
นอยกวา 20 แหง 

2.ความพึงพอใจของผูใชบริการ
ไมนอยกวา รอยละ 80/ป  

รอยละ 100 รอยละ 64.17 

 

 

 

 



ยุทธศาสตรท่ี 3 สรางมาตรฐานตลาดตนแบบและเปนศูนยการเรียนรูการสรางตลาดกายภาพ 

 

ยุทธศาสตรท่ี 4  สรางองคการตลาด 4.0 

 

ยุทธศาสตรท่ี 5  ปรับปรุงการบริหารจัดการภายใน 

 

แผนงาน/โครงการ ตัวชี้วัด เปาหมาย ผลการดําเนินงาน 
ณ 30 มิถุนายน 2563 

1.โครงการพัฒนาตลาดสาขาและ
มาตรฐานตลาดสาขา   

การดําเนินงานดานมาตรฐาน
สุขอนามัยของตลาด 

รอยละ 100 รอยละ  29.30 

2. โครงการพัฒนารายไดตลาดสาขาท่ี
องคการตลาดบริหารจัดการเอง 

กําไร (ขาดทุน) จากการ
ดําเนินงานตลาด กอนหักคา

เสื่อมราคารายจายตัดบัญชีและ
ดอกเบ้ียจาย (เฉพาะตลาดท่ี
องคการตลาดดําเนินการเอง) 

รอยละ 100 รอยละ  29.25 

แผนงาน/โครงการ ตัวชี้วัด เปาหมาย ผลการดําเนินงาน 
ณ 30 มถิุนายน 2563 

1. โครงการขยายเครือขายความ
รวมมือขององคการตลาดและพัฒนา
ตลาด ใหเปนตลาด Go Green Plus 

ระดับความสําเร็จในการขยาย
ตลาดเครือขายความรวมมือของ

กระทรวงมหาดไทย  
รอยละ 100 

รอยละ 50 
(ยังไมลงพ้ืนท่ี เน่ืองการแพร

ระบาด COVID-19) 

แผนงาน/โครงการ ตัวชี้วัด เปาหมาย ผลการดําเนินงาน 
ณ 30 มิถุนายน 2563 

1. โครงการพัฒนาระบบการบริหาร
จัดการธรรมาภิบาล 

รอยละความพึงพอใจของ
พนักงานในการจัดกิจกรรม

โครงการ ไมนอยกวา         
รอยละ 70 

รอยละ 100 รอยละ 0 

2. โครงการ การประชาสมัพันธและ
สรางภาพลักษณองคกร    

รอยละความสาํเรจ็ในการเขาถึง
และมีปฏิสมัพันธกับ

กลุมเปาหมาย และภาคี
เครือขาย รอยละ 80  

รอยละ 100 รอยละ 32.50 

3. โครงการความรับผดิชอบตอสังคม
และสิ่งแวดลอม (CSR) 

คะแนนการประเมินทัศนคติของ
กลุมเปาหมายในพ้ืนท่ีมีความพึง

พอใจไมนอยกวารอยละ 80 
รอยละ 100 รอยละ 15 

4. โครงการเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพใน
การบริหารจัดการองคกรตามแนวทาง 
สคร.  Core Business Enablers 

คะแนนการประเมิน 
    ภาพรวมการบริหารจดัการ
องคกร ไมนอยกวา ระดับ 3 

รอยละ 100 N/A 



 

 

14.26 3.82 

72.53 21.95 

งบดําเนินการ งบลงทุน 

ผลการเบิกจายงบประมาณสิ้นสุด ณ ไตรมาสที่ 3 ป 2563 
จ่ายจริง ณ สิน้ไตรมาส 3  งบประมาณท่ีจดัสรร หนวย : ลานบาท 



 

 

ยุทธศาสตรท่ี 1 พัฒนาตลาดดั้งเดิมเปนตลาดสินคาเกษตรปลอดภัย 

แผนงาน/โครงการ ตัวชี้วัด เปาหมาย ผลการดําเนินงาน 
ณ 30 กันยายน 2563 

1.โครงการพัฒนาตลาดเดิมใหเปน
ตลาดสินคาเกษตรปลอดภัย 

ระดับความสําเร็จในการ
ดําเนินงานพัฒนาตลาดสินคา

เกษตรปลอดภัย 
รอยละ 100 รอยละ 67.33 

 

ยุทธศาสตรท่ี 2 เปนกลไกผลักดันเศรษฐกิจฐานราก เพ่ือกระจายสินคาชุมชนผานชองทางตลาดกายภาพ 

แผนงาน/โครงการ ตัวชี้วัด เปาหมาย ผลการดําเนินงาน 
ณ 30 กันยายน 2563 

1. โครงการสรางรายไดใหแกเกษตรกร
ในชุมชน ผูผลิตสินคา OTOP 

กําไร (ขาดทุน) จากการ
ดําเนินงานตลาดกอนหักคา
เสื่อมราคา รายจายตดับัญชี 
และดอกเบ้ียจาย (EBITDA) 

รอยละ 100 รอยละ 100 

2. โครงการตอบสนองนโยบายเรงดวน
รัฐบาลและกระทรวงมหาดไทย 

 รอยละ 100 รอยละ 100 

3. โครงการมหกรรมสินคา อาหาร
ปลอดภัย Green Market By 
AORTOR 

  รายไดจากการขายตอปไมนอย
กวา 1 ลานบาท 

รอยละ 100 รอยละ 100 

4. โครงการพัฒนาและรักษามาตรฐาน
คุณภาพความพึงพอใจสินคาของ
องคการตลาด    

1.จํานวนพ้ืนท่ีในการสุมตรวจไม
นอยกวา 20 แหง 

2.ความพึงพอใจของผูใชบริการ
ไมนอยกวา รอยละ 80/ป  

รอยละ 100 รอยละ 100 

 

 

 

 



ยุทธศาสตรท่ี 3 สรางมาตรฐานตลาดตนแบบและเปนศูนยการเรียนรูการสรางตลาดกายภาพ 

 

ยุทธศาสตรท่ี 4  สรางองคการตลาด 4.0 

 

ยุทธศาสตรท่ี 5  ปรับปรุงการบริหารจัดการภายใน 

 

แผนงาน/โครงการ ตัวชี้วัด เปาหมาย ผลการดําเนินงาน 
ณ 30 กันยายน 2563 

1.โครงการพัฒนาตลาดสาขาและ
มาตรฐานตลาดสาขา   

การดําเนินงานดานมาตรฐาน
สุขอนามัยของตลาด 

รอยละ 100 รอยละ 71.30 

2. โครงการพัฒนารายไดตลาดสาขาท่ี
องคการตลาดบริหารจัดการเอง 

กําไร (ขาดทุน) จากการ
ดําเนินงานตลาด กอนหักคา

เสื่อมราคารายจายตัดบัญชีและ
ดอกเบ้ียจาย (เฉพาะตลาดท่ี
องคการตลาดดําเนินการเอง) 

รอยละ 100 รอยละ 78.78 

แผนงาน/โครงการ ตัวชี้วัด เปาหมาย ผลการดําเนินงาน 
ณ 30 กันยายน 2563 

1. โครงการขยายเครือขายความ
รวมมือขององคการตลาดและพัฒนา
ตลาด ใหเปนตลาด Go Green Plus 

ระดับความสําเร็จในการขยาย
ตลาดเครือขายความรวมมือของ

กระทรวงมหาดไทย  
รอยละ 100 

รอยละ 50 
(ยกเลิกโครงการเน่ืองการแพร

ระบาด COVID-19) 

แผนงาน/โครงการ ตัวชี้วัด เปาหมาย ผลการดําเนินงาน 
ณ 30 กันยายน 2563 

1. โครงการพัฒนาระบบการบริหาร
จัดการธรรมาภิบาล 

รอยละความพึงพอใจของ
พนักงานในการจัดกิจกรรม

โครงการ ไมนอยกวา         
รอยละ 70 

รอยละ 100 รอยละ 100 

2. โครงการ การประชาสมัพันธและ
สรางภาพลักษณองคกร    

รอยละความสาํเรจ็ในการเขาถึง
และมีปฏิสมัพันธกับ

กลุมเปาหมาย และภาคี
เครือขาย รอยละ 80  

รอยละ 100 รอยละ 100 

3. โครงการความรับผดิชอบตอสังคม
และสิ่งแวดลอม (CSR) 

คะแนนการประเมินทัศนคติของ
กลุมเปาหมายในพ้ืนท่ีมีความพึง

พอใจไมนอยกวารอยละ 80 
รอยละ 100 รอยละ 100 

4. โครงการเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพใน
การบริหารจัดการองคกรตามแนวทาง 
สคร.  Core Business Enablers 

คะแนนการประเมิน 
    ภาพรวมการบริหารจดัการ
องคกร ไมนอยกวา ระดับ 3 

รอยละ 100 รอยละ 64.36 



  

69.08 

0.01 

72.53 

21.95 

งบดําเนินการ งบลงทุน 

ผลการเบิกจายงบประมาณสิ้นสุด ณ ไตรมาสที่ 4 ป 2563 
จ่ายจริง ณ สิน้ไตรมาส 4  งบประมาณท่ีจดัสรร หนวย : ลานบาท 


